TRATICCM romemens 25.8.2028

Transport- och kommunikationsverket

Anvisning om uppgifter som lamnas i anmadlan om forvarv av
medieforetag

1 Anmalan om forvarv av medieforetag

Ett foretagsforvarv som avses i 2 § i lagen om tillsyn dver mediemarknaden
(408/2025) (“lagen”) anmails till Transport- och kommunikationsverket
("verket”) genom att de uppgifter som avses i 4 § i lagen lamnas till verket.

De bestammelser om férvarv av medieféretag som avses i lagen tillampas
pa sddana foretagsforvarv enligt 21 § i konkurrenslagen (948/2011) dar
minst en leverantoér av medietjanster eller en webbplattform som erbjuder
tilltrade till medieinnehdll &r part och dér parternas omséttning uppfyller
villkoren i 22 § 1 mom. i konkurrenslagen. Anmalan ska géras om parterna
i foretagsforvarvet tillsammans har en omsattning i Finland som 6verskrider
100 miljoner euro och minst tva av parterna i féretagsforvarvet var har en
omsattning i Finland som &verskrider 10 miljoner euro. Vid berékningen av
omsattningen for parterna i foretagsforvarvet tillampas 24 § i
konkurrenslagen.

Verket bedémer foretagsforvarvets konsekvenser for mediepluralism och
redaktionellt oberoende. Beddmningen av konsekvenserna av
foretagsforvarvet ska sandas till parterna i féretagsforvarvet inom 65
arbetsdagar fran det att anmélan togs emot. Fristen bérjar inte 16pa om
anmalan har vasentliga brister.

Syftet med detta dokument ar att ge anvisningar om hur anmalan om
forvarv av medieféretag ska fyllas i och att fortydliga dess
informationskrav. Anvisningarna tillampas pa anmaélningar som ldmnas till
verket den 8 augusti 2025 eller senare. Verket kan andra eller uppdatera
anvisningarna enligt behov.

1.1 Allmant om uppgifter som ska anmalas

Féretagsforvarv ska enligt 3 § i lagen anmalas till verket efter det att avtal
ingatts, bestammanderatt forvarvats eller ett offentligt uppképserbjudande
enligt 11 kap. 9 § i vardepappersmarknadslagen (746/2012) offentliggjorts,
men dock innan férvarvet har verkstallts. Féretagsférvarvet kan ocksa
anmalas till verket genast efter det att parterna med tillracklig sakerhet
kan visa att de har for avsikt att genomféra ett foretagsférvarv.

Anmalningsskyldigheten galler den som férvarvar bestammanderatt, den
som forvarvar en affarsverksamhet eller en del av den, de

Transport- och kommunikationsverket Traficom ¢ PB 320, 00059 TRAFICOM
tfn 029 534 5000 e Y-tunnus 2924753-3 traficom.fi



IRATICCM
A\~ 4
Transport- och kommunikationsverket 2 (6)

25.8.2026

sammanslutningar och stiftelser som deltar i en fusion samt bildarna av ett
samfdretag.

Anmalan om féretagsforvarv jamte bilagor ska lamnas in elektroniskt i ett
format som gor det mojligt att anvanda sékfunktionen och kopiera. De
uppgifter i anmalan om foretagsforvarv som enligt lagen om offentlighet i
myndigheternas verksamhet eller ndgon annan lag ska hallas hemliga ska
specificeras tydligt. Dessutom ska en offentlig version av anmalan om
foretagsforvarv lamnas in, dar uppgifter som ar sekretessbelagda har
tackts dver eller raderats pd ett bestdende och informationssékert sétt.
Anteckningarna om sekretess i den sekretessbelagda versionen av anmalan
om féretagsférvarv ska motsvara de punkter som tackts dver i eller
raderats fran den offentliga versionen av anmalan.

De uppgifter som ska lamnas i anmalan om férvarv av medieféretag
definieras i 4 § i lagen. I detta kapitel ges information om
informationskraven i de olika punkterna i anmalan och anvisningar fér hur
de ska fyllas i. I oklara situationer uppmanas anmalaren av
foretagsforvarvet att kontakta verkets mediedvervakning
(mediavalvonta@traficom.fi).

2 Basuppgifter om foretagsforvarvet

I fraga om underpunkterna i punkt 2 kan man i anméalan om
foretagsforvarv i tillampliga delar utnyttja de uppgifter eller ssmmandrag
av dem som har ldmnats under motsvarande punkter i anmalan om
foretagsféorvarv som lamnats till Konkurrens- och konsumentverket.

2.1 Parterna i foretagsforvarvet

For var och en av parterna i foretagsforvarvet:

o officiellt namn och FO-nummer,
e adress,

e telefonnummer samt varje parts kontaktperson och dennes
kontaktuppgifter och

e varje parts eventuella ombud och ombudets kontaktuppgifter.

I punkten ska anges det fullstdndiga namnet pa parten i foretagsforvérvet,
av vilket dven bolagsformen framgar. Vid férvérv av en naringsidkares hela
affarsverksamhet eller en del av den ska man i punkten uppge det
fullstdndiga namnet pa den néaringsidkare som ar foremal for forvérvet och
ange den affdrsverksamhet som ar foremal fér forvarvet.

traficom.fi



IRATICCM
A\~ 4
Transport- och kommunikationsverket 3(6)

25.8.2026

2.2 Beskrivning av foretagsforvarvet

En redogdrelse fér den sammanriaknade omsattningen fran Finland for varje
part och for de sammanslutningar och stiftelser som tillhér samma
foretagsgrupp som parten i fraga.

En beskrivning pa allmén niva av féretagsférvarvet och dess ekonomiska
och finansiella struktur, tidsplanen, den affidrsverksamhet som &r foremal
for arrangemanget och en eventuell férsaljare. Dessutom en beskrivning av
hur innehav och bestdmmanderatt férdelar sig fore och efter
foretagsforvarvet samt av ekonomiska och andra omstandigheter som lett
till foretagsforvarvet.

En beskrivning av varje parts bransch, den affarsverksamhet som varje
part bedriver och den verksamhet som varje part eventuellt bedriver med
stdd av en programkoncession.

2.3 Beskrivning av marknader och marknadsandelar

En redogoérelse for de geografiska marknader som berérs av
foretagsforvarvet. Har ska man beskriva de lokala, regionala eller
riksomfattande marknader dar parterna i férvarvet ar verksamma och som
berérs av foretagsforvarvet samt motiveringar till anmalarens synpunkt.
Med marknadsomrade kan avses till exempel en tidnings spridningsomrade
eller en radiokanals hérbarhetsomrade.

H&r ska man ocksa ge en redogdrelse for de medietjdnster som parterna i
foretagsférvarvet tillhandahaller.

I redogodrelsen ska man dessutom beskriva vilka andra medietjanster som
tillhandahalls p& marknaden i fraga och presentera en uppskattning av
andra tjénsteleverantdrers marknadsandelar under de senaste tva
kalenderdren. Marknadsandelarna ska bedémas bade utifran antalet
prenumeranter och férsaljningens varde.

Om minst den ena parten i féretagsférvarvet tillhandahaller medietjanster i
flera EU-medlemsstater ska verksamheten i fraga beskrivas per
medlemsstat. Beskrivningen ska sarskilt innehalla uppgifter om
tjansteutbudets omfattning och parternas marknadsstallning i olika
medlemsstater.

3 Den anmalningsskyldiges redogorelse for foretagsforvarvets
konsekvenser for mediepluralismen

En redogoérelse for foretagsforvarvets forvantade konsekvenser for
mediepluralismen samt fér den allmanna opinionsbildningen och
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mangfalden av medietjanster och medieutbudet pd den marknad som
foretagsforvarvet paverkar (punkt 2.3).

I redogdrelsen ska man bland annat fésta avseende vid hur m&nga bolag
som i fortsattningen tillhandahdller medietjénster pd@ marknaden i omradet
till foljd av féretagsforvarvet. Redogdrelsen ska innehalla en beskrivning av
hur mangsidigt medieinnehallet &r pd marknaden efter féretagsférvarvet.

Foretagsforvarvets konsekvenser for mediemarknadens pluralism bor
granskas med tanke pa bade den innehallsméssiga och strukturella

o . . . . o
mangfalden. Perspektiven kan vara bland annat dgarmassig mangfald,
innehallets mangsidighet, tillgénglighet for allmanheten samt ekonomiska
och tekniska faktorer. Nedan finns exempel p& hurdan bedémning som kan
inkluderas i olika perspektiv.

Agarmissig pluralism

Antalet dgare till féretag inom mediebranschen som &r verksamma pa

. .. . . o
marknaden och koncentrationen av agandet av medieféretag pa
marknaden. Andelen nationella vs internationella aktérer pa
mediemarknaden.

Innehdllsmassig pluralism

Mangsidigheten hos teman och genrer som tas upp i medierna (t.ex.
nyheter, kultur, underhalining). Minoriteters, olika sprakgruppers och
omradens synlighet i innehallet.

Ekonomisk pluralism

Olika affarsmodeller pa@ marknaden (t.ex. public service, reklamfinansierad,
prenumerationsbaserad).

Teknisk pluralism och tillganglighet

Hur olika tekniker (TV, radio, webb, sociala medier) paverkar mangfalden.
Lika tillgdng fér allménheten till olika mediekanaler.

Spradklig och kulturell pluralism

Tillgang till innehall pa olika sprak och det lokala innehallets stallning pa
marknaden.

4 Skyddsatgarder for redaktionellt oberoende

Beskrivning av eventuella skyddsdtgarder som géller redaktionellt
oberoende. I beskrivningen av skyddsatgarderna for redaktionellt
oberoende kan man anvanda Europeiska kommissionens rekommendation
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(EU) 2022/1634 om interna skyddsatgarder for redaktionellt oberoende och
insyn i agandet inom mediesektorn.

I rekommendationen beskrivs olika strukturella och andra interna atgérder
och férfaranden som kan framja redaktionellt oberoende. 1
skyddsadtgarderna kan man fasta avseende vid deras genomférbarhet i
praktiken och proportionalitet med beaktande av storleken pa@ dem som
tillhandahaller medietjanster och karaktaren pa de medietjédnster som
tillhandahalls.

Skyddsatgarder for redaktionellt oberoende kan enligt kommissionens
rekommendation vara till exempel:

e Interna anvisningar, verksamhetspolicyer eller motsvarande dokument
som godkants av ledningen och agarna och information om huruvida
dessa &r offentligt tillgangliga pa webbplatsen.

o Atagande att folja sjalvregleringssystem och branschanvisningar. Att
parterna i foretagsférvarvet ar medlemmar i Opinionsnamnden for
massmedier och atar sig att félja journalistreglerna.

e En konfidentiell anmalningskanal dar journalister anonymt kan anmala
eventuella patryckningar.

¢ Olika interna oberoende organ som 6vervakar att anvisningar och
policyn i anslutning till redaktionellt oberoende féljs.

e Att representanter for redaktionen ar medlemmar i ledningsgruppen
eller bolagets styrelse.

5 Bedomning av ekonomisk hallbarhet

Bedémning av den ekonomiska hallbarheten hos parterna i
foretagsforvarvet och deras formaga att fortsétta sin verksamhet pa
medelldng sikt utan att féretagsférvarvet genomfors.

Beddmningen ska innehalla motiveringar till varfér parterna i forvarvet i
egenskap av sjélvstidndiga tillhandahallare av medietjénster inte skulle ha
haft férutsattningar att fortsatta en ekonomiskt hallbar verksamhet pa
medellang sikt. Med detta avses i detta sammanhang en tidsperiod pa tre
ar.

I beddmningen ska man ocksa beskriva vilka andra alternativ for att
forbattra den ekonomiska stallningen som eventuellt utreddes innan
foretagsforvarvet planerades och motivera varfér dessa inte kommer i
fraga.

Resultatrakningarna och balansrakningarna for de tre senaste
rakenskapsperioderna fér parterna i féretagsforvarvet ska bifogas anmalan.
Om nagon av parterna i férvarvet annu inte har varit verksam i tre
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rakenskapsperioder, ldmnas dessa uppgifter fér hela den tid som
verksamheten har pagatt.
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