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Kustannus per tuhat I T T PP Klikkausprosentti Kustannukset
mainosnédyttéé (CPM) L]l SOl (CTR%) yhteensd

Kampanjavaihe Mainosnaytot Tavoittavuus

1.Ldht6 (9.4.-26.5.) 1132467 278710 5,30€ 4,06 15310 7769 0,69% 5999,72€
2.L4ht6 (25.6.-14.7.) 1038073 241 280 4,82€ 4,30 10728 5757 0,55% 5000€
Yhteensa 2170540 383225 5,07€ 5,66 26 038 13526 0,62% 10 999,72€

Kampanjan tarkoituksena oli mainostaa alueellista potkulautojen pilottikokeilua Vuosaaressa 15.4.-30.10.2019. Kampanja mainostettiin kahdessa
vaiheessa. Ensimmdaisessd vaiheessa oli tarkoitus tavoittaa Vuosaaressa asuvat sekd sielld tydssakdyvat inmiset. Toisessa vaiheessa mainonta
kohdennettiin alueella vieraileville henkildille kesdkauden alettua (samalla muistutetaan myds paikallista vaestdd pilotista)

Kampanja toimi tavoitteisin nGhden erinomaisesti. Mainonnalla tavoitettiin kohderyhmda noin 10 kertaa kampanjan aikana. Olemme siis saaneet
viestittyd hyvin laagjasti uusista potkulaudoista kohderyhmdalle tehokkaalla toistolla. Kohderyhmdadn kuuluneet ndkivat mainontaa keskimadarin 5-6
kertaa kampanjan aikana. My&s kampanjan hinta/1000 mainosndyttdéd (CPM) oli melko edullinen. Voidaan siis todeta kampanjan olleen
kustannustehokas.

Kampanjan toinen tavoite oli ohjata likennettd verkkosivustolle. Tima toteutui hyvin, silld kampanja kerrytti yli 26 000 klikki& sivulle
klikkausprosentin ollessa hyva 0,62%.

Vaikka mainonnan p&dasiallinen tavoite oli tavoittaa laajasti kohderyhmad, herdtti mainonta myds yleisesti reagointia ja kiinnostusta. Kaikkia

klikkeja (linkkiklikit, reaktiot, klikkaukset postaukseen ym.) saatiin yhteensd noin 245 000 kappaletta eli mainokset saivat aikaan myds sitoutumista.
Reagointeja kertyi kokonaisuudessaan noin 1768 ja kommentteja noin 165 kappaletta.
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Parhaiten toimineet mainokset

{:E’ HSL
Sponsored - § H S L
300 kaupunkipotkulautaa ja 30 potkulauta-asemaa kaytossasi syksyyn Sponsored O

saakka

- 300 kaupunkipotkulautaa kaytossasi syksyyn saakka

300 kaupunkipotkulautaa™
kaytossasi syksyyn saakka == .

HSL FI

HSLFI Vuosaaressa 30 potkulauta-asemaa Learn More
Potkulautaile Vuosaaressa Download
Lataa sovellus & aja

Lataa sovellus & aja

Eniten mainosndyttdja Paras klikkausprosentfi
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Kustannus per tuhat

mainosndyttd (CPM) Toisto Kaikki klikit Kustannukset yhteensé

Kampanjavaihe Mainosndytot Tavoittavuus

Yleinen 712 301 272 383 8,45 € 26 1362 4440,17 €
sl (C stttz 492073 86 381 12,94 € 5,69 1 653 6479,64 €
o 7,26
Sivustokavijat 11,287 1554 8,15€ 30 91,94 €
Yhteensd 1215661 360318 8.98€ 5,18 3045 11011,75€

Kampanjan tavoitteena ohjelmallisessa oli tavoittaa tarkasti kohderyhmdad tehokkaalla toistolla, jotta saisimme viestittyd potkulaudoista
paikallisesti ja yleisesti. Samoin kuin Somessa, mainonta toimitettiin kahdessa eri vaiheessa.

Mainonnalla tavoitettiin tarkein kohderyhma tehokkaalla yli 5 toistolla kuuden vikon kampanja-ajan aikana. Ensimmdisen vaiheen aikana
tavoitettiin keskimdadrin noin 3 kertaa ja toisen vaiheen aikana noin 6 kertaa.

Kohderyhmd&d tavoitettiin hyvin kustannustehokkaalla CPM € hinnalla ottaen huomioon ettd mobiilia ja hyperlokaalia kohdennusta painotettiin
|&pi kampanjan.

Kampanjan viewability oli 61.04%, mik& on hyva taso mobiililla, ottaen huomioon kohderyhmdan rajallisuuden.
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