
HSY:n Ilmastoinfo
#lähdinkäveleen –kampanja kevät 2021



Kampanjan lähtökohtat

Tavoitteet
● Saada kohderyhmä kävelemään enemmän

arjen matkoja

● Saada mahdollisimman moni seuraaja
miettimään syitä lähteä kävelylle ja
osallistumaan kuvakilpailuun

● Mittareina tavoittavuus (=kuinka moni
sisällät on nähnyt) ja sitoutumisaste (=kuinka
moni sisällön nähneistä on reagoinut
sisältöön) sekä kuvakilpailuun ja Instagram-
livelähetyksiin osallistuneiden määrä

Askelet kohti tavoitteita
● Kohderyhmäksi 20-40-vuotiaat

pääkaupunkiseutulaiset

● Ajankohdaksi kevät 2021, viikot 17-20

● Pääviestiksi kävelyn hyödyt ympäristölle ja
ilmastolle.

● Pääkanavaksi Instagram



Instagram
• Kanavana @ilmastoinfo -tili
• 18 postausta

• Tavoittavuus keskimäärin n.
900/postaus

• Reaktiot keskimäärin n. 60/postaus
• 39 storya

• Näyttökerrat keskimäärin n. 300/story
• Seurajamäärä kasvoi kampanjan

aikana 84:llä (3 %)
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Instagram vaikuttajamarkkinointi

● Kaikkien vaikuttajamarkkinointisisältöjen tavoittavuus:
yli 200 000 silmäparia

● Instagram Iive -kävelyiden tavoittavuus: n. 20 100
● Reaktioita kaikissa sisällöissä yhteensä: n. 17 400 kpl
● Kokonaissitoutumisaste: 8,7%
● Kampanjassa mukana 6 isoa vaikuttajaa PING ja

Helsingiltä 8 mikrovaikuttajaa Boksiappin kautta
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Iina-
Katariina
Haataja

IG feed -postaus

● Tavoittavuus: 28 928
● Reaktiot: 4184
● Sitoutumisaste : 14,5%

IG stories (5kpl)

● Tavoittavuus: 14 326
● Reaktiot: 154
● Sitoutumisaste : 1,1%

IG feed -postaus

● Tavoittavuus: 36 486
● Reaktiot: 5968
● Sitoutumisaste : 16,4%

IG stories (4kpl)

● Tavoittavuus: 19 611
● Reaktiot: 522
● Sitoutumisaste : 2,7%Maiju

Voutilainen

Yhteensä
12 628

katselukertaa
livelle
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Noora
Shingler

IG feed -postaus

● Tavoittavuus: 7621
● Reaktiot: 292
● Sitoutumisaste: 3,8%

IG stories (5 kpl)

● Tavoittavuus: 1254
● Reaktiot: 72
● Sitoutumisaste: 5,7%

IG feed -postaus

● Tavoittavuus: 23 198
● Reaktiot: 2638
● Sitoutumisaste: 1

IG stories (7kpl)

● Tavoittavuus: 10441
● Reaktiot: 259
● Sitoutumisaste: 2,5%

Ina
Mikkola

Yhteensä
2473

katselukertaa
livelle
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Jenny
Belitz-
Henriksson

IG feed -postaus

● Tavoittavuus: 7541
● Reaktiot: 327
● Sitoutumisaste: 4,3%

IG stories (11 kpl)

● Tavoittavuus: 1262
● Reaktiot: 8
● Sitoutumisaste: 0,6%

IG stories (4 kpl)

● Tavoittavuus: 3504
● Suppeampi yhteistyö

Monna
Pursiainen

Yhteensä
5046

katselukertaa
livelle



Mikrovaikuttajat
• Kampanjaan valittiin lisäksi 8

muuta vaikuttajaa, jotka jakoivat
sisällöissään kampanjan
pääviestejä sekä kannustivat
seuraajiaan osallistumaan
#lähdinkäveleen -kilpailuun.

● Tavoittavuus yhteensä 25946
● Näyttökerrat yhteensä n. 28

800
● Sitoutumisaste 12,71%

Oskari Tempakka / @oskaritempakka

Anni Maaninka / @annimaaninka

Sanni Rantonen / @sannirantonen

Sonja Malmström / @livinglikesonja

Sami Laitinen / @samilaitinen

Kati Rantonen / @waterproofmama

Jenni Huhtimäki / @jeskujne

Heidi Purho / @bloppshopheidi
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Kuvakilpailu

• 108 #lähdinkäveleen-
tunnisteella merkattua
postausta Instagramissa,

• 60 kuvakisaosallistumista
• Palkintona Tentsile-

majoitus Helsingin
Vallisaaressa

• Voittaja arvottiin



Muut mediat

Sosiaaliset mediat

• Facebook
• 2 postausta
• n. 1000 tavoitettua

• Twitter
• 2 postausta
• n. 2300 tavoitettua

Mediatiedote

• Julkaistiin
• 2 osumaa



Yhteenveto
● Instagram-kampanjan

tavoitti ihmiset tavoitteiden
mukaisesti
● Sitoutumisaste oli

keskimääräistä korkeampi, joka
kertoo että sisällöt myös
puhuttelivat

● Instagram-livet
houkuttelivat osallistujia
● Tarjosivat yhteisöllisen kävelyhetken

koronakevään keskellä
● Korona asetti myös

haasteita
● Etätyötä tekevien mahdollisuudet

hyötyliikunnalle ovat vähäisemmät


