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Pyöräilytalvi



Pyöräilytalvi pähkinänkuoressa
● Vuosittain toistuva kampanja, jonka päämääränä on pidentää ns. ”pyöräilykautta” 

kannustamalla ihmisiä jatkamaan pyöräilyä läpi talven.

● Tavoitteena muuttaa pyöräilyn julkisuuskuvaa ja murtaa mielikuva, että olisi 
olemassa ns. ”pyöräilykausi”, joka kestäisi suurin piirtein vapusta syyskuuhun.

● Vuonna 2021 hanke kannusti mm. radio-ohjelman/podcastin, monimuotoisen 
viestinnän, tapahtumien, kuvahaasteen ja led-valojen jakamisen keinoin 
jatkamaan pyöräilyä ympärivuotisesti ja kokeilemaan pyöräilyä talvella.



1. Pääkohderyhmä: jo valmiiksi pyöräilevät someaktiiviset ihmiset. Heidät 
houkutellaan mukaan kampanjan äänitorviksi omilla kasvoillaan ja kuvillaan.

2. Toinen kohderyhmä: ns. suuri yleisö, joka tavoitetaan pääkohderyhmän 
tuottamien tavallisten ihmisten tarinoiden ja valokuvien avulla.

3. Erityiskohderyhmä: media, jonka kautta mielikuvat muodostuvat. Tavoitteena 
muuttaa talvella pyöräilyn julkikuvaa hiljalleen sinnikkään toiston kautta.

Kohderyhmät



Toimenpiteet

● 40 tapahtumaa 26 paikkakunnalla.
● Jaettiin 5000 LED-valoa ilman valoa pyöräileville suomalaisille.
● Vuosien mittaan jo 7845 valokuvaa kerännyt kuvahaaste.
● Oma 12-jaksoinen radio-ohjelma ja podcast.
● Some-kanavat käytössä: Instagram, Twitter ja Facebook.
● Nettisivu: pyöräilytalvi.fi.
● Painettu esite.

https://www.instagram.com/explore/tags/py%C3%B6r%C3%A4ilytalvi/?hl=fi
https://www.radiohelsinki.fi/ohjelma/pyorailytalvi/
https://pyorailytalvi.fi/


Tulokset
● 31 uutisjuttua hankkeen teemoista mediassa syksyllä 2021.
● 500 osallistujaa Instagramissa, 100 osallistujaa Twitterissä.
● 6 h radio-ohjelmaa (à 30 min) ja 12 jaksoinen podcast (à noin 60 min).
● Välitimme laajalle joukolle ihmisiä uudenlaista kuvaa talvella pyöräilystä.
● Loimme marraskuussa myönteisen julkisen ilmapiirin pyöräilyn ympärille.
● Nostimme tavallisia suomalaisia roolimalleiksi.



Kainuun Sanomat, 16.11.2021 Radio Helsinki, 15.11.2021



● Ihmisten omat kuvat ja tarinat kiinnostavat valtavasti.
● Toisto, toisto, toisto. Kampanjan teho perustuu sen toistamiseen joka vuosi.
● Uudet näkökulmat ja kerronnan muodot: jotta kampanja pysyy kiinnostavana, sen 

on kyettävä tuomaan joka vuosi uusia näkökulmia keskusteluun ja seuraamaan 
viimeisimpiä trendejä.

Vinkkejä



Suomalaiset 
pyörille



Suomalaiset pyörille
● Ideana kannustaa mediaviestinnän keinoin suomalaisia pyöräilemään enemmän ja 

useammin

Kohderyhmät:

1. Työssäkäyvät suomalaiset, joiden työmatkan pituus on enintään 10 km tai joiden 
työmatkan voisi toteuttaa matkaketjuna, jolla pyörä on osa matkaa

2. Toisen asteen opiskelijat.

3. Lapsiperheet. 

4. Kaikki tiellä liikkujat



● Mediaviestinnän suunnittelu koko vuodeksi
● 8 tiedotetta lähetetty kohdennetulla jakelulla medialle
● Juttuaiheiden tarjoaminen valikoiduille toimittajille
● Vastaaminen toimittajien haastattelupyyntöihin, toimittaa lisämateriaalia ja 

ideoita haastateltavista

Toimenpiteet



● Hankkeen myötä mediassa julkaistiin vuoden 2021 aikana yhteensä 38 juttua.
● Juttujen laskennallinen tavoittavuus oli LianaMonitorin mukaan 105 miljoonaa.

○ Oman arviomme mukaan LianaMonitorin lukuihin tulee suhtautua varauksella ja todellinen 
lukukertojen määrä on ehkä 10-20 % edellä mainituista. Silti noin 10-20 miljoonaa lukukertaa 
pyöräilyjutuille on mielestämme erinomainen saavutus hankkeen budjettiin nähden.

● Valtaosa näkyvyydestä on tullut yleismedioissa kuten maakuntalehdissä, 
valtakunnallisissa lehdissä (IS & IL) sekä YLEn ja MTV:n sivustoilla.

Tulokset



Maaseudun tulevaisuus 9.3.2021

Ilta-Sanomat 
15.4.2021



Ilta-Sanomat 1.9.2021 Taloustaito 4.6.2021



● Kohdenna juttuideat oikeille medioille ja toimittajille
● Muista ajankohtaisuus: Pyörämatkailu kesäkuussa, koulumatkat elokuussa, pimeys 

syyskuussa ja talvi lumen tultua
● Hyvät haastateltavat ja asiantuntijat juttuihin tarjottavaksi ovat arvokkaita. 
● Liikennesäännöt kiinnostavat mediaa aina. Niiden viestintä menee kuitenkin lähes 

poikkeuksetta väärin, joten pyydä liikennesääntöjutut aina tarkistettavaksi ennen 
julkaisua.

Vinkkejä



Työsuhdepyörä 
käyttöön



Työsuhdepyörät käyttöön
● Tavoitteena kannustaa työnantajia ottamaan uusi verovapaa polkupyöräetu 

käyttöön mahdollisimman laajasti

Kohderyhmät:

● Työnantajat
● Työntekijät



● Julkaistiin työsuhdepyöriin liittyvä verkkosivukokonaisuus Pyöräliiton sivuilla
● Asiaa nostettiin esille mediassa ja toimittiin aiheen asiantuntijana medialle
● Polkupyöräedusta järjestettiin kaksi koulutusta työnantajille
● Annettiin neuvontaa puhelimessa sekä sähköpostilla niin työnantajille kuin 

työntekijöillekin
● Medialle lähetettiin suoraan yksi tiedote

Toimenpiteet

https://pyoraliitto.fi/pyorailysta/tyosuhdepyoraopas


● Koulutettiin 57 työnantajia edustavia henkilöä edusta.
● Polkupyöräedusta tehtiin 15 juttua, joista 10 HR- tai työnantajasektorin kannalta 

relevanteissa medioissa. 
● Neuvontaa puhelimitse ja sähköpostilla annettiin kymmeniä kertoja. Aihe kiinnosti 

sekä työnantajia että työntekijöitä.
● Tulorekisteristä saamiemme tietojen mukaan marraskuun lopussa 2021 

tulorekisteriin oli ilmoitettu 10379 verovapaata polkupyöräetua saavaa 
palkansaajaa.

Tulokset
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● Ajankohtainen asia kiinnosti kovasti.
● Järjestä koulutukset ajoissa ja kohdenna niiden sisältöjä.

○ Hyvät kumppanit kohderyhmässä auttavat välittämään tietoa oikeille tahoille (tässä tapauksessa 
HR-ammattilaisille)

● Päivitä tuotettuja verkkoaineistoja

Vinkkejä



Pyöräliitto ry (Cykelförbundet rf) on 
kaikkien suomalaisten pyöräilijöiden 
etujärjestö. Liitto edistää pyöräilyä 
erityisesti liikennemuotona sekä toimii 
pyöräilijöiden valtakunnallisena 
edunvalvojana

Pyöräliitto

Helsinki
Hämeenlinna
Joensuu
Jyväskylä
Järvenpää
Kirkkonummi
Kotka
Kuopio
Lappeenranta
Oulu
Porvoo
Rovaniemi
Tampere
Turku
Vaasa


