
Oulun seudun pyöräilyn 
brändin lanseeraus

Loppuraportti

Liikkumisen ohjauksen 
valtionavustus 2019



Oulun seudun pyöräilyn brändin lanseeraus
• Teema: Kohdennettu markkinointi. Innovatiiviset, tavoitteelliset, selkeille kohderyhmille osoitetut ja käyttäjiä 

osallistavat tai personoidut tavat tehdä kestävän liikkumisen markkinointia, viestintää ja kampanjointia. Etenkin 
suoraan henkilöautomatkojen vähentämiseen pyrkivä tiedollinen ohjaus ja markkinointi.

Oulun seudun pyöräilyn brändin tausta

• Oulun seudun pyöräilyn brändi-ilme on valmistunut vuonna 2018. Brändi-ilme on luotu osallistamalla Oulun 
seudun pyöräilijöitä. Näin löysimme aidosti paikallisen ilmeen ja näkökulman sekä sloganin ”Vappaa tyyli”. 
Brändi-ilmeen luomisella haluttiin tehdä Oulun seudun pyöräilylle yhtenäinen ja hallittu ilme viestinnässä ja 
markkinoinnissa. Brändin selkäranka muodostuu neljästä ominaispiirteestä, jotka kumpuavat Oulun seudulle 
tyypillisestä elämäntyylistä: Ympärivuotinen pyöräily, kattava ja monipuolinen pyöräreitistö sekä nopeat 
yhteydet. 

• Brändi-sloganissa ”Vappaa tyyli” kiteytyy Oulun seudun pyöräilyn ajatus pyöräilyn avoimuudesta; pyöräily kuuluu 
kaikille, pyörällä pääsee minne vain ja milloin vain, se sisältää sanoman, että voit olla rohkeasti millainen 
haluat. Pyöräily on tyylivapaa laji. Pyöräillä voi urheilumielessä tai ihan muuten vaan. Oulun seudun pyöräilyn 
tavoite on saavuttaa hyvinvoiva ja älykäs Oulun seutu, jossa ihmiset liikkuvat kestävästi ja elävät laadukkaasti. 
Oulun seudulla pyöräilyllä on jo vahva kannatus ja brändin lanseeraustyö vahvistaa sitä entisestään: se 
muuttaa pyöräilyn valtavirran silmissä arvokkaaksi ja tärkeäksi, yhteiseksi asiaksi.

• Nyt kun brändi on laadittu, Oulun seudun pyöräily haluaa ottaa seuraavan askeleen ja tehdä konkreettisia 
toimia brändi-ilmeen jalkauttamiseksi ja ihmisten osallistamiseksi alla olevan työohjelmamme mukaisesti. 
Työohjelmamme brändinlanseeraukseen rakentuu kolmesta osa-alueesta: Markkinointi & Viestintä, Tapahtumat
sekä Vaikutusten mittaaminen. Brändin lanseeraus on suunniteltu toteutettavaksi tiiviissä vuorovaikutuksessa 
alueen asukkaiden, toimijoiden ja yrittäjien kanssa vuoden 2019 aikana.



Oulun seudun pyöräilyn brändin lanseeraus
Brändin lanseerauksen tavoitteet

• Tavoitteenamme on suunnitella ja järjestää vuoden mittaan useita eri 
sidosryhmille suunnattuja tapahtumia ja mahdollisuuksia osallistua 
Oulun seudun pyöräilyn brändin lanseeraukseen. Valtakunnallisesti 
työn tulokset ja prosessi tuovat arvokasta tietoa siitä, miten 
brändäyksen, yhteistyökumppaneiden mukaan oton, villin ideoinnin ja 
eri sidosryhmien osallistamisen keinoin voidaan tehokkaasti ja 
innostavasti luoda uusia palveluita niin kaupungille kuin asukkaille 
sekä innostaa ihmisiä liikkumaan oman tyylinsä mukaisesti. Lisäksi 
brändin vaikutusten mittaamistyö tuo näkemystä muille kunnille, miten 
pyöräilyn brändiä voisi rakentaa ja mitä siinä tulisi ottaa huomioon.

1. Markkinointi & Viestintä

• Toteutamme brändin lanseerauksen erilaisten osallistavien 
kampanjoiden avulla. Kampanjat saavuttavat eri kohderyhmät vuoden 
mittaan eri tyylisissä tapahtumissa. Kohderyhmiksi olemme valinneet 
mm. lapset ja nuoret, autolla liikkuvat, pyöräilyn ammattilaiset, 
kulttuurin ystävät. Ajatuksena on, että Oulun seudun pyöräily on kaikille 
avointa. Työmme pohjautuu laatimaamme vuosikelloon, jossa on 
esitetty lanseeraukseen liittyvät tapahtumat, kilpailut ja tempaukset. 
Kampanjakonseptimme pitää sisällään erilaiset tiedottamismateriaalit, 
kilpailut sekä muut osallistamisen tavat. 

(HAKUVAIHEEN SUUNNITELMA)



Oulun seudun pyöräilyn brändin lanseeraus
• Teemme paikallisten yritysten ja toimijoiden kanssa yhteistyötä niin, 

että hyöty on molemmin puolinen ja tapahtumiin ja kilpailuihin 
osallistuvat Oulun seudun asukkaat ja toimijat saavat niistä 
suurimman hyödyn.

• Tavoitteena on, että pyöräilijöiden määrä kasvaa, Oulun seudun 
pyöräilyn brändi-ilme koetaan omaksi ja uusilla opasteilla varustetut 
pääpyöräreitit tulevat tutuiksi. Pyöräily koetaan helpoksi ja sujuvaksi 
tavaksi liikkua. Samalla tiedostetaan, että Oulun seudun ja koko 
Suomen pyöräily on ominaispiirteiltään ainutlaatuista ja uniikkia 
myös maailmanlaajuisesti. Tämä on globaalistikin sekä 
markkinoinnillinen että matkailullinen vetovoimatekijä. 

• Brändin lanseeraustyö antaa mallin muillekin Suomen 
pyöräilyseuduille löytää omat leimalliset pyöräilyn piirteet. 
Tapahtumien ja kilpailujen kautta testaamme konseptin toimivuuden 
myös osallistamisen saralla. Oulun kaupungin osalta työssä luodaan 
selkeä malli pyöräilyn brändin hyödyntämisestä ja ihmisten 
ottamisesta mukaan erilaisten tapahtumien onnistumisessa. 

Käytännön keinot:

• Oulun seudun pyöräilyn verkkosivut: yleisinfo (slogan ja brändin tausta), 
pääpyöräreitit ja niiden kuvaukset, tapahtumatiedot, linkit sosiaaliseen 
mediaan ja niissä oleviin kilpailuihin, yhteystiedot, blogi/artikkelit, usein 
esitetyt kysymykset, myytävät tuotteet.

• Videomateriaali: tuodaan esille tapahtumien yhteydessä Oulun seudun 
pyöräilyn erityispiirteet.

• Sosiaalinen media: Instagram- ja Facebook-tilit, joissa tunnisteilla 
#oulunseudunpyoraily ja #vappaatyyli voi postata kuvia ja ajatuksia 
pyöräilyyn liittyen sekä keskustella saman henkisten kanssa. 
Valokuvakilpailu järjestetään sosiaalista mediaa hyödyntäen.

• Esitteet: painatamme tapahtumiin liittyen 
esitteitä/flyereitä/julisteita/karttoja.

• Brändituotteet: satulasuojat, T-paidat, kangaskassit, ilmapallot yms. 
sissimarkkinoinnin välineet

• Tiedottaminen: brändäystyön ohessa harjoitetaan tiedollista ohjausta ja 
mm. autoilijoille kohdennettua viestintää pyöräilyn vaikutuksista. 
Tietopohjainen viestintä pyöräilyn myönteisistä vaikutuksista puetaan 
brändiviestinnän keinoin iloisen pinkkiin ilmeeseen.

(HAKUVAIHEEN SUUNNITELMA)



Oulun seudun pyöräilyn brändin lanseeraus
2. Tapahtumat

• Olennainen osa Oulun seudun pyöräilyn brändin lanseerausta erilaiset tapahtumat. Tässä tarkennettuna niistä muutamia:

• • Baanojen avaustapahtumat: Vuoden 2019 aikana valmistuu kaksi uutta pyöräilyn pääväylää: Linnanmaan baana sekä Lintulan 
baana. Näiden valmistumisen yhteydessä järjestetään näyttävät avajaistapahtumat nauhan leikkaamisineen ja pyöräparaateineen.

• • Ice Bike Festival: Talvipyöräily on Oulussa täysin normaalia, mutta suurimmassa osassa talvista maailmaa se on usein utopiaa. 
Talvipyöräilyfestivaalilla haluamme parantaa talvipyöräilyn imagoa entisestään, korostaa ja juhlia talvipyöräilyn kauneutta, ihanuutta ja 
sen suomia mahdollisuuksia talvisesta kaupungista, luonnosta ja merestä nauttimiseen. Järjestämme mm. retkiajon meren jäällä.

• • Valokuvakilpailu ja pyöräilynäyttely: Sosiaalisessa mediassa järjestetyn valokuvakilpailun parhaimmisto teetetään fyysisiksi 
valokuviksi, ja palkitsemisen lisäksi ne pääsevät mukaan pyöräilynäyttelyyn. Näyttelyssä on tarkoitus olla valokuvien lisäksi esillä myös 
esim. erikoisia ja historiallisia polkupyöriä ja niihin liittyviä esineitä, vaatteita ja etenkin ihmisten kertomia pyöräilytarinoita.

• • Kansainvälinen pyöräilyseminaari: Loppuvuodesta järjestetään kansainvälinen pyöräilyseminaari, mahdollisesti jo maailmanlaajuisesti 
tunnetun Lumo-valofestivaalin yhteydessä. Seminaarin teemoina ovat valo, sekä lasten ja nuorten pyöräily.

• Useissa eri tapahtumissa on erilaisia kohde- ja osallistamisryhmiä.

(HAKUVAIHEEN SUUNNITELMA)



Oulun seudun pyöräilyn brändin lanseeraus
3. Vaikutusten mittaaminen

• Työssä on tarkoituksena selvittää, miten Oulun seudun pyöräilyn 
brändi vaikuttaa asukkaisiin ja yleisemmin millaisia vaikutuksia 
brändäyksellä on pyöräilyn edistämistyöhön. Työssä tehtävän 
viestinnän ja markkinoinnin vaikutuksia mitataan hyödyntämällä 
markkinointitutkimuksen periaatteita. Lopputuloksena halutaan 
tarkemmin tietää, miten brändi vaikuttaa pyöräilyn 
tunnettavuuteen Oulussa, pyöräilyn mielikuvaan ja lopulta siihen, 
madaltaako tai innostaako brändäys oululaisia pyöräilemään. Jos 
tutkimuksen tuloksena saadaan varteenotettavia tuloksia, 
arvioidaan näiden avulla lisääntyneen pyöräilyn vaikutuksia 
asukkaisiin ja mahdollisesti yhteiskuntaan. Mittaamisella 
pyritään samaan suuntaa-antavaa tietoa siitä, mitä 
mahdollisuuksia ja vaikutuksia brändäämisellä on ihmisen 
liikkumiskäyttäytymiseen ja asenteisiin. Ajatuksena on, että työn 
tuloksia pystyttäisiin hyödyntämään valtakunnallisella tasolla ja 
perusteluviestinnässä brändäämisen mahdollisuuksista.

Alustava ajatus mittareista ja seurannan toteuttamisesta

• Sähköinen kysely (ennen markkinointitempauksia –
markkinointitempauksien jälkeen, hankkeen loppupuolella)

- Taustatiedot
- Brändin tuoteperheen tunnistaminen
- Mielikuvat/ajatukset/tunteet, jotka liittyvät Oulun seudun pyöräilyyn
- Oulun pyöräilyn kokonaiskuva (erittäin hyvä-erittäin huono)

• Tapahtuminen aikaiset minikyselyt (sääoloihin vertaaminen)

- Osallistujien kokemus
- Mistä osallistuja löysi tapahtuman/ päätti osallistua
- Palaute

• Tapahtuminen kävijämäärät/ osallistujat

• Medianäkyvyyden seuranta (sivustojen kävijämäärät, julkaisut, 
hashtagien käyttö)

• Käyttäjähaastettelut

(HAKUVAIHEEN SUUNNITELMA)



Työn organisointi ja aikataulu
Oulun kaupunki

Yhteyshenkilö:
Harri Vaarala

Konsultit

WSP Oy
Navico Oy

• WSP:n ydintiiminä toimii Katjatuulia Järvenpää, Ari Kujala ja Minna 
Raatikka. Katjatuulia Järvenpää toimii työn projektipäällikkönä ja 
palvelumuotoilun asiantuntijana. Ari Kujala toimii projektissa Art
Directorina. Minna Raatikka toimii kestävän liikenteen asiantuntijana. 
Työ tehdään yhteistyössä paikallistuntemuksen omaavan konsulttiyritys 
Navicon asiantuntijoiden Pekka Tahkolan ja Timo Perälän kanssa. 
Navico toimii WSP:n alikonsulttina.

• Työ aloitettiin helmikuussa 2019 ja se päättyi vuoden lopussa. Työn 
aloittaminen on sidottu Liikenneviraston liikkumisen ohjauksen 
myönteiseen valtionavustuspäätökseen 2019, joka varmistui helmi-
maaliskuussa.

• Maaliskuu: Projektin aloitus, verkkosivujen suunnittelu

• Huhtikuu: Verkkosivujen- ja tapahtumamateriaalien suunnittelu, 
artikkeli ja tiedote. Tapahtuma Oulun Rotuaarilla (Pyörien kevät)

• Toukokuu: Verkkosivuston julkaisu, videoaineistot, 
Tapahtumamateriaalien suunnittelu, 1. kyselyn toteuttaminen. 
Tapahtuma (kaupunkipyörät)

• Kesäkuu: Some-aineistojen suunnittelu, Videoiden suunnittelu, 
Pyöräilyviikon konferenssi Jyväskylässä

• Heinäkuu: Some-aineistojen suunnittelu, Videoiden suunnittelu, 
reittiesitteen alustava suunnittelu

• Elokuu: Reittiesitteen suunnittelu

• Syyskuu: Verkkosivujen päivitykset ja ylläpitotehtävät

• Lokakuu: Pyöräilytalvi-kampanjan ja aineistojen suunnittelu

• Marraskuu: Some-mainokset, Pyöräilytalvi-tapahtumat 18.–
22.11.2019

• Joulukuu: Kontti-aineiston suunnittelu, 2. kysely



1. Markkinointi ja viestintä



Verkkosivut
• Ensimmäisenä toimenpiteenä hankkeelle oli verkkosivuston 

perustaminen, jotka toimivat tärkeänä kanavana viestinnälle sekä 
muulle Oulun seudun pyöräilyyn liittyvälle tiedolle. Verkkosivujen 
yhteyteen on lisäksi tehty aineistopankki, joka helpottaa tuotettujen 
materiaalien jakamista hankkeen eri osapuolien kesken hankkeen 
aikana.

Sivuston rakenne jakaantuu seuraaviin osioihin:

• Etusivu: Yleistietoa Oulun seudun pyöräilystä sekä ”Vappaa tyyli” 
filosofiasta.

• Pyöräilyn pääreitit: Esittely opastetuista pyöräilyn pääreiteistä ja 
kuvaukset kunkin reitin ominaisuuksista sisältäen myös kartat sekä 
tietoa Oulun baanaverkkosuunnitelmasta.

• Opasteet: Tietoa ja kuvia Oulun seudulla käyttöönotettavasta maan 
kattavimmasta pyöräliikenteen viitoitus- ja opastusjärjestelmästä.

• Kaupunkipyörät: Tietoa Oulun kaupunkipyöristä, jotka otettiin käyttöön 
elokuussa 2019. Kyseisellä sivulla esitellään mm. kaupunkipyörien 
asemakartta sekä linkki varsinaisille kaupunkipyörät-sivulle. 

Otteita Oulun seudun pyöräilyn verkkosivujen etusivun sisällöstä.



Verkkosivut
• Pyöräilytalvi: Loppuvuoden suurin viestinnällinen markkinointitempaus, 

joka toteutettiin yhteystössä Pyöräliiton kanssa. Pyöräilytalven oma 
alasivu toimi kanavana mm. valokuvakilpailun järjestämiselle sekä 
vinkeille talvipyöräilyyn (Pyöräilytalvesta lisää tietoa tapahtumat-
osiossa).

• Lisätiedot: Kyseistä alasivua käytettiin kyselyiden alustussivuna ja 
samalta sivulta löytyy myös osio julkisesti ladattavissa oleviin 
aineistoihin; Oulun seudun pyöräilyn brandbook ja tunnus.

• Aineistopankki: Julkiselta puolelta piilossa oleva alasivu hankkeen 
tiedostojen ja aineistojen jakamista sekä arkistointia varten.

Otteita Oulun seudun pyöräilyn verkkosivujen alasivujen sisällöstä.



Verkkosivut
• Verkkosivusto on yksi oleellisimmista kanavista brändin 

lanseeraamiselle vaikkakin tapahtumissa, 
ulkomainoksissa ja sosiaalisessa mediassa 
tavoitettavuus on myös tehokasta. Sivusto toimii aina 
tukikohtana kaikelle tiedolle hankkeeseen liittyen. Sen 
edut ovat myös nopea päivitettävyys ja tiedon helppo 
jakaminen sekä ylläpidon edullisuus.

• Sivusto rakennettiin WordPress-julkaisujärjestelmällä, 
joka mahdollistaa myös helpon käytön muille hankkeen 
osallisille.

• Sivusto löytyy osoitteista:

oulunseudunpyoraily.fi 
vappaatyyli.fi

• Sivustolle johdattavat kaksi erilaista nimeä osoittautuivat 
hyödyllisiksi varsinkin valtakunnallisen Pyöräilytalvi-
kampanjan yhteydessä, jolloin vappaatyyli.fi -osoite on 
mahdollisesti huomiota herättävämpi sekä helpommin 
muistettava.

Statistiikka (2019-1/2020) osoittaa aktiivisuutta sivustolla 
varsinkin toukokuun jälkeen, jolloin ensimmäisen OSP-
tapahtuman yhteydessä julkistettiin sivuston osoite.

Oulun seudun pyöräilyn sivuston 
avaamisesta julkaistiin 
lehdistötiedote.



Sosiaalinen media
• Jotta Oulun seudun pyöräilyn brändin lanseeraushanke 

pystyttiin aloittamaan mahdollisimman ripeästi, työryhmä 
päätti, että sosiaalisen median kanavina käytetään jo 
olemassa olevia alustoja, jotka ovat ennestään osalle 
kohderyhmistä tuttuja – eli kaupungin omia 
somekanavia. 

• Hankkeen aikana tuotettiin some-aineistoa liittyen 
yleisesti Oulun seudun pyöräilyyn ja vuoden aikana 
toteutettujen tapahtumien viestintään. Kohderyhmiä 
osallistetiin Pyöräilytalvi-valokuvauskilpailun yhteydessä 
instagramissa.  

• Suurin some-kokonaisuus tuotettiin kertomaan Oulun 
seudun pyöräilyn ominaisuuksista  (kuva + lyhyehkö 
teksti julkaistavaksi Instagramissa ja Facebookissa). 
Sarja sisältää 9 osaa, joissa kuvataan ja kannustetaan 
pyöräilyyn sekä avataan ”Vappaa tyyli -filosofiaa”.

Esimerkkejä some-toteutuksista.



Sosiaalinen media
• Someviestintä mahdollistaa kevyen ja leikkisän 

viestintätavan. Pyöräily ja ulkoilu ylipäätään innostaa 
ihmisiä myös osallistumaan esim. valokuvaamisella, 
kuten Pyöräilytalvi-kilpailussa.

• Somekanavissa aktiivinen viestintä on tärkeä osa-alue 
brändin kehittymisen jatkon kannalta.

Esimerkkejä some-postauksista.



Artikkeli
• Viestinnällistä näkyvyyttä 

tuotettiin myös Poljin-
lehteen (1/2019) julkaistun 
artikkelin myötä.



Videot
• Oulun keskustan Rotuaarin medianäyttö toimi 

kanavana videoille mm. tapahtumien yhteydessä.

• Videoita tuotettiin yleisesti Oulun seudun 
pyöräilystä sekä ajankohtaisista tapahtumista ja 
muista pyöräilyyn liittyvistä asioista esim. 
opasteista.

• Muista julkaisukanavia videoille olivat mm. 
pysäköintihallin medianäytöt sekä pyöräväylien 
varressa olevat aktiivisen infotaulut 
(laskentapisteet).

Kuvakaappauksia videoista.



Videot

Valoparaati-video

Pyörien Kevät-tapahtuman yhteydessä rotuaarilla.



Reittikartta-esite
• Tietoa Oulun seudun pyöräilyn pääreiteistä 

tuotettiin myös painetun esitteen muodossa.

Esitteen painoaineistot. Lopullinen formaatti on käärötaitto.



PowerPoint

Lanseeraushankkeen yhteydessä tuotettu PowerPoint-pohja.



Kaupunkipyörät

Hankkeen ohessa tuotettuja kaupunkipyörä-aineistoja

• 2019 vuoden aikana tuotettiin myös aineistoa Sykkeli-
kaupunkipyöriin (ei kuulu valtionavustus-hankkeesen)



Opastus
• 2019 vuoden aikana asennettiin ensimmäiset Oulun 

seudun pääpyöräreittien opasteet (ei kuulu valtionavustus-
hankkeeseen).



Markkinoinnin ja 
viestinnän huomiot 
lyhyesti
• Tiivis yhteistyö tapahtumavastaavan kanssa tärkeää, 

markkinointi herää ”eloon” tapahtumissa

• Ennakointi ja suunnitelmallisuus: vältetään turhaan työtä

• Tapahtumien toteuttamisen realistisuus / resurssien mukaiset 
kohdentamiset tiettyihin tapahtumiin ja oleelliset aktiviteetit 
tapahtumissa.

• Säännöllisen kokoukset työryhmän kanssa

• Somevastaava osaksi työryhmää



2. Tapahtumat

• tapahtumista yleisesti

• mihin tapahtumiin osallistuttiin

• mitä tapahtumia järjestettiin

• kokemukset tapahtumista

• osallistujamääriä?

• Ym?



Tapahtumat

• Oulun Rotuaarilla järjestettiin 27.4.2019 keväinen 
pyörätapahtuma, jonka ohjelmassa oli mm. pyörän 
pikahuoltoa, tuote-esittelyjä, leikkimielisiä kilpailuja, 
erikoispyöriä ja tulevan kesän tapahtumien esittelyjä. 
Liikenneturva jakoi tilaisuudessa pyöräilyaamiaisia. 
Oulun uudet kaupunkipyörät Sykkelit kokivat 
ensimmäisen julkisen esittelynsä tapahtumassa ja 
keräsivät todella paljon kiinnostusta!

• Kaupunkipyöriä esiteltiin myös Rotuaarilla 
pyöräilyviikolla 4.5.

• Pekka Tahkola ja Harri Vaarala osallistuivat 
pyöräilyviikon konferenssiin Jyväskylässä 6.5.2019. 
Mukana tilaisuudessa oli myös Oulun kaupunkipyöriä 
esittelyssä ja mallina Jyväskylälle, sillä Jyväskylässä 
pohdittiin tuolloin kaupunkipyörien hankintaa. 

• Oulun kaupunki palkkasi kaksi henkilöä opastamaan 
käyttäjiä Sykkeli-kaupunkipyörien käyttöön. Heille 
hankittiin Oulun Seudun Pyöräilyn brändin ja 
kaupunkipyörien ilmeen mukainen vaatetus.

• Oulussa järjestettiin 18.–22.11.2019 joka päivä 
tapahtumia, joissa valotta pyörällä liikkuville ihmisille 
jaettiin ilmaiseksi Oulun Seudun Pyöräily -brändättyjä 
LED-valoja yhteensä 2000 kpl (1000 etuvaloa ja 1000 
punaista takavaloa). Lisäksi valojen kanssa jaettiin 
lämmintä juomaa ja Pätkis-suklaata pyöräilijöille, 
kiittäen heitä pyöräilystä.

• Osana Lumo Light Festival Oulua järjestimme myös 
polkupyörien valoparaatin Rotuaarilta perjantaina 
22.11.. Paraati kiersi läpi Oulun keskustan ja 
lähialueiden valotaideteoksia, ja parhaiten 
valokoristellut polkupyörät palkittiin lahjakortein 
pyöräliikkeisiin.

• Tämän lisäksi perjantaina ja lauantaina 22.-23.11. 
Oulun Rotuaarilla esiteltiin tavarapyöriä. Paikalle oli 
kutsuttu Tavarapyöräasiantuntija Espoosta esittelemään 
valikoimaansa, sillä Oulun pyöräliikkeissä ei juuri ole 
tarjolla tavarapyöriä koeajettaviksi. Tavarapyörä on suuri 
investointi, ja sellaisen hankinnan kynnystä madaltaa 
olennaisesti mahdollisuus koeajaa ja testata erilaisia 
pyörämalleja. Osa esillä olleista pyöristä oli 
sähköavusteisia.



Tapahtumiin tuotetut aineistot
• Tapahtumia varten tuotettiin useita erilaisia 

tuotteita, jotta brändin näkyvyys tulisi tutuksi. 

• Kangaskassi toimi myös palkintona kyselyyn 
osallistuneiden kesken arvottuna.

Erilaisia aineistoja tapahtumia varten. 

Kangaskassi

Teltta

A0 julisteet

Pyörävalot

ns. beach flag

Paidat ja liivit

Suklaa ym
tarjottava



Tapahtumiin tuotetut aineistot

A0-kokoiset julisteet sekä tavarakonttiin toteutettava 
teippausaineisto.



Valokuvia 
tapahtumista



Pyöräilytalvi-kampanja
• Pyöräilytalvi-kampanja oli yhteistyössä Oulun 

seudun pyöräilyn, Pyöräliiton ja Bassoradion 
kanssa toteutettu kampanja, jonka tarkoitus on 
edistää ja kannustaa talvipyöräilyyn Suomessa 
valtakunnallisesti. Jo aiempina vuosina pidettyyn 
kampanjaan liittyi nyt mukaan Oulun seudun 
pyöräily, joka toimii talvipyöräilyn 
esimerkkikaupunkina huomattavan suuren 
talvipyöräilyn suosion myötä.

• Pyöräilytalvi-kampanja oli lanseerausvuoden laajin 
ja suurin panostus. Kampanjan tehokkaimpana 
toimenpiteenä oli marraskuussa Bassoradiossa 
pyörinyt radiomainos, jossa kannustettiin 
osallistumaan valokuvauskilpailuun hashtagilla 
#pyöräilytalvi sekä ottamaan esimerkkiä Oulusta 
sivustolla vappaatyyli.fi pyöräilyvinkkien 
muodossa.



Pyöräilytalvi-kampanja
• Pyöräliiton valtakunnallinen Pyöräilytalvi-hanke toteutettiin 

teemaviikolla 18.–22.11.2019. Hanke kannusti mm. viestinnän, 
tapahtumien, kuvakisan ja led-valojen jakamisen keinoin jatkamaan 
pyöräilyä ympärivuotisesti ja kokeilemaan pyöräilyä talvella.

• Vuonna 2019 viidettä kertaa toteutettu kampanja ulottui Suomessa 
ympäri maata 25 paikkakunnalle, joilla järjestettiin yhteensä 41 
tapahtumaa. Viikon aikana Pyöräliiton paikalliset vapaaehtoiset 
jakoivat yhteistyökumppaneineen ohikulkeville valottomille 
pyöräilijöille 6500 LED-valoa, lämmintä juomaa, pientä purtavaa ja 
Pyöräillen talvella –esitettä sekä suomeksi että ruotsiksi.

Yhteistyö

• Hankkeen pääpainopisteinä ovat paikalliset ympäri Suomea 
järjestetyt tapahtumat ja valtakunnallisesti koordinoitu 
mediakampanja. Valtakunnallisen Pyöräilytalvi-kampanjan 
tekemiseen osallistui yli 150 ihmistä, joista valtaosa (noin 90) on 
paikallisia vapaaehtoisia ja noin 60 muuta ihmistä on toimijoita 
yhteensä 49 eri organisaatiosta. Suomalaisista kaupungeista 
erityisesti Oulu panosti Pyöräilytalvi-kampanjaan vuonna 2019. 
Yhteistyön sisältönä oli nostaa Pyöräilytalvi-kampanjan avulla Oulun 
seudun pyöräily -brändiä osaltaan esiin.

Tapahtuman sisältö

• Oulussa järjestettiin 18.–22.11.2019 joka päivä tapahtumia, joissa 
valotta pyörällä liikkuville ihmisille jaettiin ilmaiseksi Oulun Seudun 
Pyöräily -brändättyjä LED-valoja. Lisäksi valojen kanssa jaettiin 
lämmintä juomaa ja suklaata erityisesti kiitoksena niille pyörällä 
liikkuville, joilla oli valot jo omasta takaa.

• Tapahtuman viestintä ja kilpailu

Oulu-yhteistyön avulla levitettiin Pyöräilytalvi-kampanjan siivittämänä 
ajatusta, että Oulu on Suomen pyöräilypääkaupunki ympäri vuoden. 
Yhteistyö Oulun seudun pyöräilyn, WSP:n ja Pyöräliiton välillä 
mahdollisti Bassoradion kautta toteutetun kaksiviikkoisen 
radiokampanjan, jonka yhteydessä tuotettuja kahta 30 sekunnin 
mittaista mainosta soitettiin 130 kertaa kahden viikon aikana 
promoamaan sekä Pyöräliiton Pyöräilytalvi-kampanjaa että Oulun 
seudun pyöräilyn brändiä. Kampanja huipentui 22.11., jolloin 
Pyöräliitto palkitsi vuoden 2019 parhaan #pyöräilytalvi-aiheisen 
Instagram-valokuvan ottajan Pelagon polkupyörällä. Palkinto meni 
Jyväskylään.



Pyöräilytalvi-kampanja
Pyöräliiton toteuttamien Pyöräilytalvi-sivujen lisäksi samat 
kampanjasisällöt koottiin Oulun seudun pyöräilyn sivuille, jonne mm. 
kerättiin kaikki Pyöräliiton kilpailuun osallistuneet #pyöräilytalvi-kuvat. 
Lisäksi WSP taittoi Pyöräliiton Pyöräillen talvella -esitteen uusiksi ja 
Pyöräliiton vapaaehtoiset jakoivat sitä Pyöräilytalvi-kampanjan 
tapahtumissa ympäri maata.

Lopputulos

Kuvakilpailuun osallistui 250 kuvaa. Kampanja tavoitti 250 000 
radiokuulijaa Bassoradion mainoskampanjan sekä viisi arkiaamua 
kestäneen aamuohjelman sisältöyhteistyön kautta. Oulussa jaettiin 
2000 kpl LED-valoja.

Spinoff-tapahtumia

- Esiteltiin erilaisia sähköavusteisia laatikkopyöriä Oulun keskustassa 
Rotuaarilla 22.–23.11.2019.

- Valoparaati polkupyörillä perjantaina 22.11. kello 18–19 osana Oulun 
Lumo-valofestivaalia, kesto noin 60 min. 



Pyöräillen talvella -esite

Ote pyöräilytalvi verkkosivuilta

(1) Talvi tulee. Pidetään pyörät pyörimässä! / Pyöräilytalvi tulee.
(2) Osallistu Pyöräliiton (ja Oulun seudun pyöräilyn) Instagram-kisaan ja voita 
Pelagon polkupyörä!
(3) Ota Insta-kuva tai vaikka useampikin ja julkaise ne häshtägillä #pyöräilytalvi.
(4) Tänä talvena esimerkkiä otetaan Oulusta, jossa osataan talvipyöräily!
(5) Katso siis pyöräilyvinkit ja kilpailuohjeet osoitteesta vappaatyyli.fi

Radiomainoksen kisaviikon mainos

http://oulunseudunpyoraily.fi/download/1._oulun_seudun_pyoraily/Pyo%CC%88ra%CC%88ilytalvi-2019-kisaviikko.mp3

2017

Blues

29.808





Valokuvia 
Pyöräilytalvi-
tapahtumasta



Pyöräilytalvi-kampanjan tunnusluvut Basso-yhteistyön osalta vuodelta 2019. Pyöräilytalvi-kampanja vaikutti Helsingin sanomissa 
julkaistuun artikkeliin talvipyöräilystä.



Kuvakilpailun voittajan julkistettiin 
marraskuun lopussa. Alla 
Pyöräilytalvi-kampanjan 
yhteystyökumppanit.



Tapahtumien 
huomiot lyhyesti
• Kaikki tapahtumat olivat erittäin onnistuneita. Erityisesti keväinen pyöräpäivä Rotuaarilla 

27.4., pyöräilyviikon valojen jako ja tavarapyörien esittelytilaisuus keräsivät paljon kansaa ja 
näkyvyyttä.

• Tavarapyörien esittelytilaisuuksia tarvitaan jatkossakin. Pyörien koeajo Oulussa on edelleen 
hankalaa, ja tulisikin pohtia tapahtumien vakinaistamista ja niiden mahdollista järjestämistä 
useammin. Myös jonkinlainen tavarapyörälainaamo voisi toimia hyvin. Tästä löytyy esimerkki 
Jyväskylästä.

• Yhteensä 2000 valoa jaettiin nopeasti. Kolmena ensimmäisenä päivänä valot riittivät hyvin, 
mutta kolmannen päivän iltana Kaleva ja Yle julkaisivat aiheesta jutut:

• https://www.kaleva.fi/uutiset/oulu/oulun-kaupunki-jakaa-2000-lamppua-pyorailijoille-
tempaus-on-osa-valtakunnallista-pyorailytalvi-viikkoa/830562/

• https://yle.fi/uutiset/3-11075702 

• Näiden juttujen seurauksena neljäntenä päivänä ko. päivän valokiintiö loppui minuuteissa, 
samoin viidentenä päivänä. Valoja varmaankin jaetaan tulevinakin vuosina, mutta 
pohdittavaksi tulee, kannattaako jakotilaisuuksista tiedottaa sen kummemmin, vai vain 
jakaa valoja valottomille pyöräilijöille. Osasyinä suureen suosioon olivat epäilemättä myös 
yo. lehtijuttujen kuvituskuvat, joista voisi päätellä jaettavien valojen olevan huomattavasti 
arvokkaampia kuin ne itse asiassa olivat. Jos valojen jaoista siis tiedotetaan 
tulevaisuudessa, tulee tiedotteen mukana olla myös sopiva valokuva oikeasta selvästi 
halvemmasta valomallista. Yksi vaihtoehto on toki varautua huomattavasti suuremmalla 
valomäärällä.

• Kaupunkipyörät herättivät runsaasti keskustelua ja positiivista huomiota 
esittelytilaisuuksissa. Kävijät saivat myös koeajaa pyöriä, ja moni yllättyi siitä, kuinka kevyttä 
ja helppoa pyörällä oli ajaa. Markkinointia ja käyttöönoton opastusta tulee jatkaa 
kuluvanakin vuonna, sillä järjestelmä ei (vielä?) ole niin yksinkertainen kuin sen pitäisi olla.

”

”



3. Vaikutusten mittaaminen



Kyselyt
• Lanseerausvuoden aikana toteutettiin kaksi 

kyselyä, joiden tarkoitus on havainnoida Oulun 
seudun pyöräilyn brändin tunnettuuden 
kehittymistä, Oulun mainetta ja mielikuvaa 
pyöräilykaupunkina sekä saada tietoa Oulun 
seudulla asuvien pyöräilytavoista, motiiveista sekä 
mahdollisista esteistä.

• Ensimmäinen kysely toteutettiin toukokuussa 
pyöräilyviikon yhteydessä sähköisenä ja 
paperilomakeena. Vastauksia kertyi yhteensä 136 
kpl, joista valtaosa kerättiin lomakemuodossa.

• Vuoden lopussa järjestettiin toinen kysely, johon 
vastauksia tuli 196 kpl, tämä kysely toteutettiin 
kokonaan sähköisenä.

Somemainos loppuvuoden kyselyyn.



Kyselyt

Miten Oulun seudun pyöräilyn brändi on tavoittanut 
kaupunkilaiset?

• Keväällä ja syksyllä 2019 toteutettujen kyselyiden 
tiedonkeruumenetelmät ja tavoitetut kohderyhmät 
poikkesivat toisistaan, mikä heijastuu kyselyiden 
tuloksiin ja niiden vertailukelpoisuuteen. Keväällä 
2019 pyöräilytapahtumassa kerätyt vastaukset 
olivat positiivisempia pyöräilyn kannalta, kun taas 
loppuvuoden kysely tavoitti yleisöä myös aktiivisen 
pyöräilypiirin ulkopuolelta sekä maantieteellisesti 
laajemmalta alueelta. Tämä näkyy toisen kyselyn 
vastauksissa mm. pienempänä aktiivisuutena 
pyöräilyaiheisiin tapahtumiin osallistumisessa 
sekä matalampana Oululle pyöräilykaupunkina 
annettuna arvosanana. (1. kysely arvosana 8.1 ja 
2. kysely arvosana 7.7).

• Loppuvuoden kyselyn mukaan 38 % vastaajista oli 
nähnyt Oulun seudun pyöräilyn logon aiemmin, 
mitä voidaan pitää kevään kyselyä 
luotettavampana tuloksena.

Millaisena pyöräily Oulussa koetaan?

• Kyselyiden avoimista palautteista käy ilmi, että 
Oulu nähdään Suomessa pyöräilyn edelläkävijänä 
ja kaupungin kasvanut panostus pyöräilyyn on 
noteerattu. Erityisesti kattava pyörätieverkosto 
sekä uudet baanat ja opastukset saivat toistuvasti 
kiitosta loppuvuoden kyselyn kommenteissa. 
Kuitenkin talvikunnossapito mainittiin lukuisissa 
kommenteissa merkittävänä kehityskohteena, ja 
se nähtiin edellytyksenä ympärivuotisen 
pyöräilykaupungin maineen ylläpitämiselle.

• Brändin taustalla olevat Oulun seudun pyöräilyn 
tunnuspiirteet näkyvät selvästi sanavalinnoissa, 
joilla vastaajat kuvailevat Oulua 
pyöräilykaupunkina. Vastaajien mukaan pyöräily 
Oulussa on kaikille sopivaa, helppoa ja 
vuodenajasta riippumatonta. 



Kyselyt
Miten vaikuttavuuden arviointia tulisi jatkossa 
toteuttaa?

• Tämän työn puitteissa käytössä ollut aika on 
verrattain lyhyt brändin tunnettuuden 
mittaamiseen ja vaikuttavuuden arviointiin. Eri 
menetelmin toteutetut kyselyt tavoittivat erilaiset 
vastaajaryhmät, jonka vuoksi brändin näkyvyyden 
ja tunnettuuden kasvua kyselyiden välillä on 
vaikea arvioida. Lisäksi katukuvassa näkyvät 
opasteet ja brändin värityksen mukaiset 
kaupunkipyörät ehtivät olla katukuvassa vain 
muutaman kuukauden ennen toisen kyselyn 
toteuttamista.

• Jotta brändimarkkinoinnin toimenpiteiden 
vaikuttavuutta voisi luotettavammin arvioida, tulisi 
brändin näkyvyyttä mitata säännöllisesti ja 
pidemmällä aikajänteellä. Tässä työssä 
toteutetussa kyselyssä kysyttiin lisäksi myös 
kaupunkilaisten motiiveja ja esteitä pyöräilylle, 
mutta muissa brändin lanseeraus- ja 
markkinointihankkeissa näkyvyyttä mittaavan 
kyselyn voisi myös rajata tarkemmin keskittyen 
ainoastaan brändiin tai jonkin sen osa-alueen 
näkyvyyteen. 

Ote vastauksista loppuvuoden kyselystä.



1. Kyselyn tulokset ja analyysi
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