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Oulun seudun pyorailyn brandin lanseeraus

« Teema: Kohdennettu markkinointi. Innovatiiviset, tavoitteelliset, selkeille kohderyhmille osoitetut ja kayttajia
osallistavat tai personoidut tavat tehda kestavan liikkumisen markkinointia, viestintaa ja kampanjointia. Etenkin
suoraan henkildoautomatkojen vahentamiseen pyrkiva tiedollinen ohjaus ja markkinointi.

Oulun seudun pyérailyn brandin tausta

o Oulun seudun pyorailyn brandi-ilme on valmistunut vuonna 2018. Brandi-ilme on luotu osallistamalla Oulun
seudun pyorailijoita. Nain [6ysimme aidosti paikallisen ilmeen ja nakdkulman seka sloganin "Vappaa tyyli”.
Brandi-ilmeen luomisella haluttiin tehda Oulun seudun py6railylle yhtenainen ja hallittu ilme viestinnassa ja
markkinoinnissa. Brandin selkaranka muodostuu neljasta ominaispiirteesta, jotka kumpuavat Oulun seudulle
tyypillisesta elamantyylista: Ymparivuotinen pyoraily, kattava ja monipuolinen pyodrareitistd seka nopeat
yhteydet.

« Brandi-sloganissa "Vappaa tyyli” kiteytyy Oulun seudun pyorailyn ajatus pyorailyn avoimuudesta; pyoraily kuuluu
kaikille, pyoralla paasee minne vain ja milloin vain, se sisaltda sanoman, etta voit olla rohkeasti millainen
haluat. Pyoraily on tyylivapaa laji. Pyorailla voi urheilumielessa tai ihan muuten vaan. Oulun seudun pyorailyn
tavoite on saavuttaa hyvinvoiva ja alykas Oulun seutu, jossa ihmiset liikkuvat kestavasti ja elavat laadukkaasti.
Oulun seudulla pyorailylla on jo vahva kannatus ja brandin lanseeraustyo vahvistaa sita entisestaan: se
muuttaa pyorailyn valtavirran silmissa arvokkaaksi ja tarkeaksi, yhteiseksi asiaksi.

o Nyt kun brandi on laadittu, Oulun seudun pyoraily haluaa ottaa seuraavan askeleen ja tehda konkreettisia
toimia brandi-ilmeen jalkauttamiseksi ja ihnmisten osallistamiseksi alla olevan tydohjelmamme mukaisesti.
Ty6ohjelmamme brandinlanseeraukseen rakentuu kolmesta osa-alueesta: Markkinointi & Viestinta, Tapahtumat
seka Vaikutusten mittaaminen. Brandin lanseeraus on suunniteltu toteutettavaksi tiiviissa vuorovaikutuksessa
alueen asukkaiden, toimijoiden ja yrittajien kanssa vuoden 2019 aikana.
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Oulun seudun pyorailyn bra

(HAKUVAIHEEN SUUNNITELMA)

Brandin lanseerauksen tavoitteet

Tavoitteenamme on suunnitella ja jarjestaa vuoden mittaan useita eri
sidosryhmille suunnattuja tapahtumia ja mahdollisuuksia osallistua
Oulun seudun pyorailyn brandin lanseeraukseen. Valtakunnallisesti
tyon tulokset ja prosessi tuovat arvokasta tietoa siita, miten
brandayksen, yhteistyOkumppaneiden mukaan oton, villin ideoinnin ja
eri sidosryhmien osallistamisen keinoin voidaan tehokkaasti ja
innostavasti luoda uusia palveluita niin kaupungille kuin asukkaille
seka innostaa ihmisia liikkumaan oman tyylinsa mukaisesti. Lisaksi
brandin vaikutusten mittaamistyo tuo nakemysta muille kunnille, miten
pyorailyn brandia voisi rakentaa ja mita siina tulisi ottaa huomioon.

1. Markkinointi & Viestinta

Toteutamme brandin lanseerauksen erilaisten osallistavien
kampanjoiden avulla. Kampanjat saavuttavat eri kohderyhmat vuoden
mittaan eri tyylisissa tapahtumissa. Kohderyhmiksi olemme valinneet
mm. lapset ja nuoret, autolla liikkuvat, pyorailyn ammattilaiset,
Kulttuurin ystavat. Ajatuksena on, etta Oulun seudun pyoraily on kaikille
avointa. Tydomme pohjautuu laatimaamme vuosikelloon, jossa on
esitetty lanseeraukseen liittyvat tapahtumat, kilpailut ja tempaukset.
Kampanjakonseptimme pitaa sisallaan erilaiset tiedottamismateriaalit,
Kilpailut seka muut osallistamisen tavat.
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Oulun seudun pyorailyn brandin lanseeraus

(HAKUVAIHEEN SUUNNITELMA)

« Teemme paikallisten yritysten ja toimijoiden kanssa yhteisty6ta niin,
etta hyoty on molemmin puolinen ja tapahtumiin ja Kilpailuihin
osallistuvat Oulun seudun asukkaat ja toimijat saavat niista
suurimman hyodyn.

« Tavoitteena on, ettd pyorailijdiden maara kasvaa, Oulun seudun
pyorailyn brandi-ilme koetaan omaksi ja uusilla opasteilla varustetut
paapyorareitit tulevat tutuiksi. Pyoraily koetaan helpoksi ja sujuvaksi
tavaksi liikkua. Samalla tiedostetaan, etta Oulun seudun ja koko
Suomen pyoraily on ominaispiirteiltaan ainutlaatuista ja uniikkia
my0s maailmanlaajuisesti. Tama on globaalistikin seka
markkinoinnillinen ettd matkailullinen vetovoimatekija.

o Brandin lanseerausty6 antaa mallin muillekin Suomen
pyorailyseuduille I6ytaa omat leimalliset pyorailyn piirteet.
Tapahtumien ja kilpailujen kautta testaamme konseptin toimivuuden
myods osallistamisen saralla. Oulun kaupungin osalta tyossa luodaan
selkea malli py6railyn brandin hyddyntamisesta ja ihmisten
ottamisesta mukaan erilaisten tapahtumien onnistumisessa.
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Kaytannon keinot:

Oulun seudun pyérailyn verkkosivut: yleisinfo (slogan ja brandin tausta),
paapyorareitit ja niiden kuvaukset, tapahtumatiedot, linkit sosiaaliseen
mediaan ja niissa oleviin kilpailuihin, yhteystiedot, blogi/artikkelit, usein
esitetyt kysymykset, myytavat tuotteet.

Videomateriaali: tuodaan esille tapahtumien yhteydessa Oulun seudun
pyorailyn erityispiirteet.

Sosiaalinen media: Instagram- ja Facebook-tilit, joissa tunnisteilla
#oulunseudunpyoraily ja #vappaatyyli voi postata kuvia ja ajatuksia
pyorailyyn liittyen seka keskustella saman henkisten kanssa.
Valokuvakilpailu jarjestetdan sosiaalista mediaa hyddyntaen.

Esitteet: painatamme tapahtumiin liittyen
esitteita/flyereitd/julisteita/karttoja.

Brandituotteet: satulasuojat, T-paidat, kangaskassit, ilmapallot yms.
sissimarkkinoinnin valineet

Tiedottaminen: brandaystydn ohessa harjoitetaan tiedollista ohjausta ja
mm. autoilijoille kohdennettua viestintaa pyorailyn vaikutuksista.
Tietopohjainen viestinta pyorailyn myonteisista vaikutuksista puetaan
brandiviestinnan keinoin iloisen pinkkiin ilmeeseen.




Oulun seudun pyorailyn brandin lanseeraus

(HAKUVAIHEEN SUUNNITELMA)

2.

Tapahtumat

Olennainen osa Oulun seudun pyorailyn brandin lanseerausta erilaiset tapahtumat. Tassa tarkennettuna niista muutamia:

* Baanojen avaustapahtumat: Vuoden 2019 aikana valmistuu kaksi uutta pyorailyn paavaylaa: Linnanmaan baana seka Lintulan
baana. Naiden valmistumisen yhteydessa jarjestetaan nayttavat avajaistapahtumat nauhan leikkaamisineen ja pyoraparaateineen.

* Ice Bike Festival: Talvipyoraily on Oulussa taysin normaalia, mutta suurimmassa osassa talvista maailmaa se on usein utopiaa.
Talvipyorailyfestivaalilla haluamme parantaa talvipyOrailyn imagoa entisestaan, korostaa ja juhlia talvipyorailyn kauneutta, ihanuutta ja
sen suomia mahdollisuuksia talvisesta kaupungista, luonnosta ja meresta nauttimiseen. Jarjestamme mm. retkiajon meren jaalla.

 Valokuvakilpailu ja pyérailynayttely: Sosiaalisessa mediassa jarjestetyn valokuvakilpailun parhaimmisto teetetaan fyysisiksi
valokuviksi, ja palkitsemisen lisaksi ne paasevat mukaan pyorailynayttelyyn. Nayttelyssa on tarkoitus olla valokuvien lisaksi esilla myos
esim. erikoisia ja historiallisia polkupyoéria ja niihin liittyvia esineita, vaatteita ja etenkin ihmisten kertomia pyorailytarinoita.

» Kansainvalinen pyérailyseminaari: Loppuvuodesta jarjestetaan kansainvalinen pyorailyseminaari, mahdollisesti jo maailmanlaajuisesti
tunnetun Lumo-valofestivaalin yhteydessa. Seminaarin teemoina ovat valo, seka lasten ja nuorten pyoraily.

Useissa eri tapahtumissa on erilaisia kohde- ja osallistamisryhmia.




Oulun seudun pyorailyn

(HAKUVAIHEEN SUUNNITELMA)

3. Vaikutusten mittaaminen

TyOssa on tarkoituksena selvittaa, miten Oulun seudun pyorailyn
brandi vaikuttaa asukkaisiin ja yleisemmin millaisia vaikutuksia
brandayksella on pyorailyn edistamistyOhon. Tyossa tehtavan
viestinnan ja markkinoinnin vaikutuksia mitataan hyodyntamalla
markkinointitutkimuksen periaatteita. Lopputuloksena halutaan
tarkemmin tietaa, miten brandi vaikuttaa pyorailyn
tunnettavuuteen Oulussa, pyorailyn mielikuvaan ja lopulta siihen,
madaltaako tai innostaako brandays oululaisia pyorailemaan. Jos
tutkimuksen tuloksena saadaan varteenotettavia tuloksia,
arvioidaan naiden avulla lisaantyneen pyorailyn vaikutuksia
asukkaisiin ja mahdollisesti yhteiskuntaan. Mittaamisella
pyritdan samaan suuntaa-antavaa tietoa siita, mita
mahdollisuuksia ja vaikutuksia brandaamisella on ihmisen
liikkumiskayttaytymiseen ja asenteisiin. Ajatuksena on, etta tyon
tuloksia pystyttaisiin hyodyntamaan valtakunnallisella tasolla ja
perusteluviestinnassa brandaamisen mahdollisuuksista.
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Alustava ajatus mittareista ja seurannan toteuttamisesta

Sahkoinen kysely (ennen markkinointitempauksia -
markkinointitempauksien jalkeen, hankkeen loppupuolella)

- Taustatiedot

- Brandin tuoteperheen tunnistaminen

- Mielikuvat/ajatukset/tunteet, jotka liittyvat Oulun seudun pyorailyyn
- Oulun pyorailyn kokonaiskuva (erittain hyva-erittain huono)

Tapahtuminen aikaiset minikyselyt (saaoloihin vertaaminen)

- Osallistujien kokemus
- Mista osallistuja I0ysi tapahtuman/ paatti osallistua
- Palaute

Tapahtuminen kavijamaarat/ osallistujat

Medianakyvyyden seuranta (sivustojen kavijamaarat, julkaisut,
hashtagien kaytto)

Kayttajahaastettelut




Tyon organisointi ja aikataulu

Oulun kaupunki

Yhteyshenkilo:
Harri Vaarala

Konsultit

WSP Oy
Navico Oy

o WSP:n ydintiimina toimii Katjatuulia Jarvenpaa, Ari Kujala ja Minna
Raatikka. Katjatuulia Jarvenpaa toimii tydn projektipaallikkdna ja
palvelumuotoilun asiantuntijana. Ari Kujala toimii projektissa Art
Directorina. Minna Raatikka toimii kestavan liikkenteen asiantuntijana.
Ty6 tehdaan yhteistydssa paikallistuntemuksen omaavan konsulttiyritys
Navicon asiantuntijoiden Pekka Tahkolan ja Timo Peralan kanssa.
Navico toimii WSP:n alikonsulttina.

o Ty0 aloitettiin helmikuussa 2019 ja se paattyi vuoden lopussa. Tyon
aloittaminen on sidottu Liikenneviraston liikkumisen ohjauksen
myonteiseen valtionavustuspaatokseen 2019, joka varmistui helmi-
maaliskuussa.

Maaliskuu: Projektin aloitus, verkkosivujen suunnittelu

Huhtikuu: Verkkosivujen- ja tapahtumamateriaalien suunnittelu,
artikkeli ja tiedote. Tapahtuma Oulun Rotuaarilla (Pyorien kevat)

Toukokuu: Verkkosivuston julkaisu, videoaineistot,
Tapahtumamateriaalien suunnittelu, 1. kyselyn toteuttaminen.
Tapahtuma (kaupunkipyOrat)

Kesakuu: Some-aineistojen suunnittelu, Videoiden suunnittelu,
Pyorailyviikon konferenssi Jyvaskylassa

Heinakuu: Some-aineistojen suunnittelu, Videoiden suunnittelu,
reittiesitteen alustava suunnittelu

Elokuu: Reittiesitteen suunnittelu
Syyskuu: Verkkosivujen paivitykset ja yllapitotehtavat
Lokakuu: Pyorailytalvi-kampanjan ja aineistojen suunnittelu

Marraskuu: Some-mainokset, Pyorailytalvi-tapahtumat 18.-
22.11.2019

Joulukuu: Kontti-aineiston suunnittelu, 2. kysely




1. Markkinointi ja viestinta
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Verkkosivut

« Ensimmaisena toimenpiteena hankkeelle oli verkkosivuston
perustaminen, jotka toimivat tarkeana kanavana viestinnalle seka
muulle Oulun seudun pyorailyyn liittyvalle tiedolle. Verkkosivujen
yhteyteen on lisaksi tehty aineistopankki, joka helpottaa tuotettujen
materiaalien jakamista hankkeen eri osapuolien kesken hankkeen
aikana.

Vappaalla tyylilla!
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Sivuston rakenne jakaantuu seuraaviin osioihin: P'fm!.e.u T

o Etusivu: Yleistietoa Oulun seudun pyorailysta seka "Vappaa tyyli” m
filosofiasta.

o Pyorailyn paareitit: Esittely opastetuista pyorailyn paareiteista ja v
kuvaukset kunkin reitin ominaisuuksista sisaltaen myo6s kartat seka
tietoa Oulun baanaverkkosuunnitelmasta.
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° Opasteet Tietoa _]a kUVla Oulun SeUdU”akayttoonotettavastamaan EDISTAMINEN KUULUU KAIKILLE ﬁ‘?ﬁﬁﬁ?‘:}fﬁ =
kattavimmasta pyoraliikenteen viitoitus- ja opastusjarjestelmasta.

« Kaupunkipyodrat: Tietoa Oulun kaupunkipyorista, jotka otettiin kayttéon
elokuussa 2019. Kyseisella sivulla esitellaan mm. kaupunkipyorien
asemakartta seka linkki varsinaisille kaupunkipyodrat-sivulle.

Otteita Oulun seudun pydrailyn verkkosivujen etusivun siséllosta.




Verkkosivut

o Pyorailytalvi: Loppuvuoden suurin viestinnallinen markkinointitempaus,
joka toteutettiin yhteystossa Pyoraliiton kanssa. Pyorailytalven oma
alasivu toimi kanavana mm. valokuvakilpailun jarjestamiselle seka
vinkeille talvipyorailyyn (Pyorailytalvesta lisaa tietoa tapahtumat-
0siossa).

o Lisatiedot: Kyseista alasivua kaytettiin kyselyiden alustussivuna ja
samalta sivulta 10ytyy my0Os osio julkisesti ladattavissa oleviin
aineistoihin; Oulun seudun pyorailyn brandbook ja tunnus.

« Aineistopankki: Julkiselta puolelta piilossa oleva alasivu hankkeen
tiedostojen ja aineistojen jakamista seka arkistointia varten.
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Otteita Oulun seudun pyérailyn verkkosivujen alasivujen sisallosta.
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Verkkosivut

o Verkkosivusto on yksi oleellisimmista kanavista brandin

|

Ia nseeraa m Isel |e Va I kka kl n ta pa htu m Issa, ]:n. Fe‘h -N-al'_| u;:lr.l:'-!:.h l:" Jul Awg Sep Oct Mov DOec Jan Feb i Har bpr. m\.-. JJ‘F Jul i Aug Ee:l. Cct. n:'u :\::.
ulkomalnok5|ssa Ja SOSIaalISeSSa medIaSSa 2049 2019 Z0E9 2019 2040 30L9 2049 ROLD 2010 2010 3019 2019 2020 200 2020 2020 2020 2020 2020 2020 2020 2020 2020 2020
tavoitettavuus on myds tehokasta. Sivusto toimii aina vorr [ e I - . e O v I -
. . . . Jan 2015 a o o ] [= Jan 2020 628 1,017 2,503 21,067 1.94 GB
tukikohtana kaikelle tiedolle hankkeeseen liittyen. Sen Fbams 0 0 > 0 0 Feb20 0 2 o 0
. o n  u . . . Mar 2019 i ez 1,761 3,021 137.08 M3 Mar 1020 L] a 0 a a
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» Sivusto rakennettiin WordPress-julkaisujarjestelmalla, e o oA 0 s oo : : : :
joka mahdollistaa myos helpon kayton muille hankkeen Dwamie s s sam  ae  siecs | bwxm o d 0 0 d
Osa I I |S| | |e. Total 5,967 8,837 36,980 268,926 28,97 GB Taotal 698 1017 9,503 21,967 1.94 GB
o Sivusto I0ytyy osoitteista:
o Statistiikka (2019-1/2020) osoittaa aktiivisuutta sivustolla
oulunseudunpyoraily.fi varsinkin toukokuun jélkeen, jolloin ensimméisen OSP-
vappaatyyli.fi e tapahtuman yhteydessd julkistettiin sivuston osoite.

b sdtardiin pideiilyn st

o Sivustolle johdattavat kaksi erilaista nimea osoittautuivat
hyodyllisiksi varsinkin valtakunnallisen Pyorailytalvi-
kampanjan yhteydessa, jolloin vappaatyyli.fi -osoite on
mahdollisesti huomiota herattavampi seka helpommin
muistettava.

Bl asucee

o Oulun seudun pyérailyn sivuston

,_, avaamisesta julkaistiin
e lehdistétiedote.




Sosiaalinen media

o Jotta Oulun seudun pyorailyn brandin lanseeraushanke
pystyttiin aloittamaan mahdollisimman ripeasti, tyoryhma
paatti, etta sosiaalisen median kanavina kaytetaan jo
olemassa olevia alustoja, jotka ovat ennestaan osalle
kohderyhmista tuttuja - eli kaupungin omia
somekanavia.

« Hankkeen aikana tuotettiin some-aineistoa liittyen
yleisesti Oulun seudun pyorailyyn ja vuoden aikana
toteutettujen tapahtumien viestintdan. Kohderyhmia
osallistetiin Pyorailytalvi-valokuvauskilpailun yhteydessa
instagramissa.

e Suurin some-kokonaisuus tuotettiin kertomaan Oulun
seudun pyorailyn ominaisuuksista (kuva + lyhyehko
teksti julkaistavaksi Instagramissa ja Facebookissa).
Sarja sisaltaa 9 osaa, joissa kuvataan ja kannustetaan
pyorailyyn seka avataan "Vappaa tyyli -filosofiaa”.

* MITEN OULUSSA
RULLAA?
VASTAA KYSELYYN!

Voita kangaskassi
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Esimerkkeja some-toteutuksista.




Sosiaalinen media

o Someviestinta mahdollistaa kevyen ja leikkisan
viestintatavan. Pyoraily ja ulkoilu ylipaataan innostaa
ihmisia myods osallistumaan esim. valokuvaamisella,

kuten Pyorailytalvi-kilpailussa.

« Somekanavissa aktiivinen viestinta on tarkea osa-alue

brandin kehittymisen jatkon kannalta.
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Esimerkkeja some-postauksista.




Artikkeli

o Viestinnallista nakyvyytta
tuotettiin myos Poljin-
lehteen (1/2019) julkaistun
artikkelin myota.

Tekmts Katahmbn fienpdd Kusat: Sfarth Tdmbano

Oulun seudun pyoraily

uudisti ilmeensa
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Videot

o Oulun keskustan Rotuaarin medianayttd toimi
kanavana videoille mm. tapahtumien yhteydessa.

o Videoita tuotettiin yleisesti Oulun seudun
pyorailysta seka ajankohtaisista tapahtumista ja
muista pyOrailyyn liittyvista asioista esim.
opasteista.

o Muista julkaisukanavia videoille olivat mm.
pysakointihallin medianaytot seka pyoravaylien
varressa olevat aktiivisen infotaulut
(laskentapisteet).
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Kuvakaappauksia videoista.
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Valoparaati-video

Pyébrien Kevat-tapahtuman yhteydessa rotuaatrilla.




Reittikartta-esite

o Tietoa Oulun seudun pydrailyn paareiteista
tuotettiin myds painetun esitteen muodossa.
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PowerPoint

Perussivutyyli 1

Perussivutyyli 2 * Sisaltoa

= Sivun alaosassa nauhatunnus, jos e tuntuu lilan voimakkaalta,
vaihtoehtona seuraavalla sivulla toinen pohja, jossa tunnuskuva
alakulmassa.

Kansisivu

Taustalle voi tuoda vaikka kuvan

_nmml_._|

Tunnuksia

Valisivu

Lanseeraushankkeen yhteydessa tuotettu PowerPoint-pohja.




Kaupunkipyorat

o 2019 vuoden aikana tuotettiin myds aineistoa Sykkeli-
kaupunKipyoriin (ei kuulu valtionavustus-hankkeesen)
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Hankkeen ohessa tuotettuja kaupunkipydra-aineistoja




Opastus

2019 vuoden aikana asennettiin ensimmaiset Oulun

seudun paapyorareittien opasteet (ei kuulu valtionavustus-
hankkeeseen).
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Markkinoinnin ja
viestinnan huomiot
lyhyesti

o Tiivis yhteistyd tapahtumavastaavan kanssa tarkeaa,
markkinointi heraa "eloon” tapahtumissa

« Ennakointi ja suunnitelmallisuus: valtetaan turhaan tyota

o Tapahtumien toteuttamisen realistisuus / resurssien mukaiset
kohdentamiset tiettyihin tapahtumiin ja oleelliset aktiviteetit
tapahtumissa.

o Saannodllisen kokoukset tydryhman kanssa

« Somevastaava osaksi tyoryhmaa
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2. Tapahtumat




Oulun Rotuaarilla jarjestettiin 27.4.2019 kevainen
pyodratapahtuma, jonka ohjelmassa oli mm. py6ran
pikahuoltoa, tuote-esittelyja, leikkimielisia kilpailuja,
erikoispyoria ja tulevan kesan tapahtumien esittelyja.
Liikenneturva jakoi tilaisuudessa pyorailyaamiaisia.
Oulun uudet kaupunkipyorat Sykkelit kokivat
ensimmaisen julkisen esittelynsa tapahtumassa ja
kerasivat todella paljon kiinnostusta!

KaupunKipyoria esiteltiin myos Rotuaarilla
pyorailyviikolla 4.5.

Pekka Tahkola ja Harri Vaarala osallistuivat
pyorailyviikon konferenssiin Jyvaskylassa 6.5.2019.
Mukana tilaisuudessa oli myos Oulun kaupunKipyoria
esittelyssa ja mallina Jyvaskylalle, silla Jyvaskylassa
pohdittiin tuolloin kaupunkipyorien hankintaa.

Oulun kaupunki palkkasi kaksi henkil6a opastamaan
kayttajia Sykkeli-kaupunkipydrien kayttoon. Heille
hankittiin Oulun Seudun Pydrailyn brandin ja
kaupunkKipyorien ilmeen mukainen vaatetus.

Oulussa jarjestettiin 18.-22.11.2019 joka paiva
tapahtumia, joissa valotta pyoralla liikkuville ihmisille
jaettiin ilmaiseksi Oulun Seudun Pyoraily -brandattyja
LED-valoja yhteensa 2000 kpl (1000 etuvaloa ja 1000
punaista takavaloa). Lisaksi valojen kanssa jaettiin
lamminta juomaa ja Patkis-suklaata pyorailijoille,
Kiittden heita pyorailysta.

Osana Lumo Light Festival Oulua jarjestimme myos
polkupy0rien valoparaatin Rotuaarilta perjantaina
22.11.. Paraati kiersi lapi Oulun keskustan ja
lahialueiden valotaideteoksia, ja parhaiten
valokoristellut polkupyorat palkittiin lahjakortein
pyoraliikkeisiin.

Taman lisaksi perjantaina ja lauantaina 22.-23.11.
Oulun Rotuaarilla esiteltiin tavarapyodria. Paikalle oli
kutsuttu TavarapyOraasiantuntija Espoosta esittelemaan
valikoimaansa, silla Oulun pyoraliikkeissa ei juuri ole
tarjolla tavarapyoria koeajettaviksi. TavarapyOra on suuri
investointi, ja sellaisen hankinnan kynnysta madaltaa
olennaisesti mahdollisuus koeajaa ja testata erilaisia
pyoramalleja. Osa esilla olleista pyorista oli
sahkobavusteisia.




Tapahtumiin tuotetut aineistot

o Tlapahtumia varten tuotettiin useita erilaisia
tuotteita, jotta brandin nakyvyys tulisi tutuksi.

o Kangaskassi toimi myds palkintona kyselyyn
osallistuneiden kesken arvottuna.
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Pyéravalot

Erilaisia aineistoja tapahtumia varten.




Tapahtumiin tuotetut aineistot

OULUN SEUDUN PYGRAILYN
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OPASTEET VUONNA 2019
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Valokuvia
tapahtumista




Pyorailytalvi-kampanja

Pyorailytalvi-kampanja oli yhteistyossa Oulun
seudun pyorailyn, Pyoraliiton ja Bassoradion
kanssa toteutettu kampanja, jonka tarkoitus on
edistaa ja kannustaa talvipyorailyyn Suomessa
valtakunnallisesti. Jo aiempina vuosina pidettyyn
kampanjaan liittyi nyt mukaan Oulun seudun
pyoraily, joka toimii talvipyorailyn
esimerkkikaupunkina huomattavan suuren
talvipyorailyn suosion myota.

Pyorailytalvi-kampanja oli lanseerausvuoden laajin
ja suurin panostus. Kampanjan tehokkaimpana
toimenpiteena oli marraskuussa Bassoradiossa
pyorinyt radiomainos, jossa kannustettiin
osallistumaan valokuvauskilpailuun hashtagilla
#pyorailytalvi seka ottamaan esimerkkia Oulusta
sivustolla vappaatyyli.fi pyorailyvinkkien
muodossa.




Pyoraliiton valtakunnallinen Pyorailytalvi-hanke toteutettiin
teemaviikolla 18.-22.11.2019. Hanke kannusti mm. viestinnan,
tapahtumien, kuvakisan ja led-valojen jakamisen keinoin jatkamaan
pyorailya ymparivuotisesti ja kokeilemaan pyorailya talvella.

Vuonna 2019 viidetta kertaa toteutettu kampanja ulottui Suomessa
ympari maata 25 paikkakunnalle, joilla jarjestettiin yhteensa 41
tapahtumaa. Viikon aikana Pyoraliiton paikalliset vapaaehtoiset
jakoivat yhteistyokumppaneineen ohikulkeville valottomille
pyorailijoille 6500 LED-valoa, lamminta juomaa, pienta purtavaa ja
Pyoraillen talvella -esitetta seka suomeksi etta ruotsiksi.

Yhteistyo

Hankkeen paapainopisteina ovat paikalliset ympari Suomea
jarjestetyt tapahtumat ja valtakunnallisesti koordinoitu
mediakampanja. Valtakunnallisen Pyorailytalvi-kampanjan
tekemiseen osallistui yli 150 ihmista, joista valtaosa (noin 90) on
paikallisia vapaaehtoisia ja noin 60 muuta ihmista on toimijoita
yhteensa 49 eri organisaatiosta. Suomalaisista kaupungeista
erityisesti Oulu panosti Pyorailytalvi-kampanjaan vuonna 2019.
Yhteistyon sisaltona oli nostaa Pyorailytalvi-kampanjan avulla Oulun
seudun pyoraily -brandia osaltaan esiin.

Tapahtuman sisaltd

Oulussa jarjestettiin 18.-22.11.2019 joka paiva tapahtumia, joissa
valotta pyoralla liikkuville ihmisille jaettiin ilmaiseksi Oulun Seudun
Pyoraily -brandattyja LED-valoja. Lisaksi valojen kanssa jaettiin
lamminta juomaa ja suklaata erityisesti kiitoksena niille pyoralla
liikkuville, joilla oli valot jo omasta takaa.

Tapahtuman viestinta ja kilpailu

Oulu-yhteistyon avulla levitettiin Pyorailytalvi-kampanjan siivittdmana
ajatusta, etta Oulu on Suomen pyorailypaakaupunki ympari vuoden.
Yhteistyd Oulun seudun pyorailyn, WSP:n ja Pyoraliiton valilla
mahdollisti Bassoradion kautta toteutetun kaksiviikkoisen
radiokampanjan, jonka yhteydessa tuotettuja kahta 30 sekunnin
mittaista mainosta soitettiin 130 kertaa kahden viikon aikana
promoamaan seka Pyoraliiton Pyorailytalvi-kampanjaa etta Oulun
seudun pyorailyn brandia. Kampanja huipentui 22.11., jolloin
Pyoraliitto palkitsi vuoden 2019 parhaan #pyorailytalvi-aiheisen
Instagram-valokuvan ottajan Pelagon polkupyoralla. Palkinto meni
Jyvaskylaan.




Pyorailytalvi-kampanja

Pyoraliiton toteuttamien Pyorailytalvi-sivujen lisaksi samat
kampanjasisall6t koottiin Oulun seudun pyorailyn sivuille, jonne mm.
kerattiin kaikki Pydraliiton kilpailuun osallistuneet #pydrailytalvi-kuvat.
Lisaksi WSP taittoi Pyoraliiton Pyoraillen talvella -esitteen uusiksi ja
Pydraliiton vapaaehtoiset jakoivat sita Pyorailytalvi-kampanjan
tapahtumissa ympari maata.

Lopputulos

Kuvakilpailuun osallistui 250 kuvaa. Kampanja tavoitti 250 000
radiokuulijaa Bassoradion mainoskampanjan seka viisi arkiaamua
kestaneen aamuohjelman sisaltdyhteistyon kautta. Oulussa jaettiin
2000 kpl LED-valoja.

Spinoff-tapahtumia

- Esiteltiin erilaisia sahkoavusteisia laatikkopyoria Oulun keskustassa
Rotuaarilla 22.-23.11.2019.

- Valoparaati polkupyorilla perjantaina 22.11. kello 18-19 osana Oulun
Lumo-valofestivaalia, kesto noin 60 min.
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#pyorailytalvi

140 000

Pyérailytalvi-kampanjan tunnusluvut Basso-yhteistydn osalta vuodelta 2019.

Epyorailytalvi
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Pyoéréilytalvi-kampanja vaikutti Helsingin sanomissa
julkaistuun artikkeliin talvipyoréilysta.




Kuvakisan voittaja

Py dliitto, Oulun seudun pyoraily ja Bassomdio @rjestivat
1B.=22.11.2019 instagram-kuvaikilpailun juhtistamaan pyoraiyn niemua ja lahestyvaa talvea Bassoradion Aamulinga-ohjstmassa

Kilpailin vortkajaksi valittiin Enni Kemppeisen ottams selfie. Kuva ja sen kirjalliner tarina tekivat vaikutuksen Pyoraliion tuomanstoon.

Lizatetos

Frérahizha huvabizar w0t o fyvisadsisean Erni Kemooanon
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Tapahtumien
huomiot lyhyesti

« Kaikki tapahtumat olivat erittdin onnistuneita. Erityisesti kevainen pyorapaiva Rotuaarilla
27.4., pyorailyviikon valojen jako ja tavarapy0rien esittelytilaisuus kerasivat paljon kansaa ja

nakyvyytta.

» TavarapyoOrien esittelytilaisuuksia tarvitaan jatkossakin. Pydrien koeajo Oulussa on edelleen
hankalaa, ja tulisikin pohtia tapahtumien vakinaistamista ja niiden mahdollista jarjestadmista
useammin. My6s jonkinlainen tavarapyéralainaamo voisi toimia hyvin. Tasta I0ytyy esimerkki
Jyvaskylasta.

» Yhteensa 2000 valoa jaettiin nopeasti. Kolmena ensimmaisena paivana valot riittivat hyvin,
mutta kolmannen paivan iltana Kaleva ja Yle julkaisivat aiheesta jutut:

o https://www.kaleva.fi/uutiset/oulu/oulun-kaupunki-jakaa-2000-lamppua-pyorailijoille-
tempaus-on-osa-valtakunnallista-pyorailytalvi-viikkoa/830562/

o https://yle.fi/uutiset/3-11075702

» Naiden juttujen seurauksena neljantena paivana ko. paivan valokiintio loppui minuuteissa,
samoin viidentena paivana. Valoja varmaankin jaetaan tulevinakin vuosina, mutta
pohdittavaksi tulee, kannattaako jakotilaisuuksista tiedottaa sen kummemmin, vai vain
jakaa valoja valottomille py6railij6ille. Osasyiné suureen suosioon olivat epailemattad myods
yo. lehtijuttujen kuvituskuvat, joista voisi paatella jaettavien valojen olevan huomattavasti
arvokkaampia kuin ne itse asiassa olivat. Jos valojen jaoista siis tiedotetaan
tulevaisuudessa, tulee tiedotteen mukana olla myds sopiva valokuva oikeasta selvasti
halvemmasta valomallista. Yksi vaihtoehto on toki varautua huomattavasti suuremmalla
valomaaralla.

«» Kaupunkipyorat herattivat runsaasti keskustelua ja positiivista huomiota
esittelytilaisuuksissa. Kavijat saivat myos koeajaa pyoria, ja moni yllattyi siitd, kuinka kevytta
ja helppoa pyo6ralla oli ajaa. Markkinointia ja kdyttdonoton opastusta tulee jatkaa

kuluvanakin vuonna, silla jarjestelma ei (viela?) ole niin yksinkertainen kuin sen pitaisi olla. ”




3. Vaikutusten mittaaminen




Kyselyt

o Lanseerausvuoden aikana toteutettiin kaksi
Kyselya, joiden tarkoitus on havainnoida Oulun
seudun pyorailyn brandin tunnettuuden
kehittymista, Oulun mainetta ja mielikuvaa
pyorailykaupunkina seka saada tietoa Oulun
seudulla asuvien pyorailytavoista, motiiveista seka
mahdollisista esteista.

« Ensimmainen kysely toteutettiin toukokuussa
pyorailyviikon yhteydessa sahkoisena ja
paperilomakeena. Vastauksia kertyi yhteensa 136
Kpl, joista valtaosa kerattiin lomakemuodossa.

o Vuoden lopussa jarjestettiin toinen kysely, johon
vastauksia tuli 196 kpl, tama kysely toteutettiin
kokonaan sahkodisena.

Somemainos loppuvuoden kyselyyn.




Miten Oulun seudun pyo6railyn brandi on tavoittanut
kaupunkilaiset?

Kevaalla ja syksylla 2019 toteutettujen kyselyiden
tiedonkeruumenetelmat ja tavoitetut kohderyhmat
poikkesivat toisistaan, mika heijastuu kyselyiden
tuloksiin ja niiden vertailukelpoisuuteen. Kevaalla
2019 pyorailytapahtumassa keratyt vastaukset
olivat positiivisempia pyorailyn kannalta, kun taas
loppuvuoden kysely tavoitti yleisba myos aktiivisen
pyorailypiirin ulkopuolelta seka maantieteellisesti
laajemmalta alueelta. Tama nakyy toisen kyselyn
vastauksissa mm. pienempana aktiivisuutena
pyorailyaiheisiin tapahtumiin osallistumisessa
seka matalampana Oululle pyorailykaupunkina
annettuna arvosanana. (1. kysely arvosana 8.1 ja
2. kysely arvosana 7.7).

Loppuvuoden kyselyn mukaan 38 % vastaajista oli
nahnyt Oulun seudun pyorailyn logon aiemmin,
mita voidaan pitaa kevaan kyselya
luotettavampana tuloksena.

Millaisena pyoraily Oulussa koetaan?

Kyselyiden avoimista palautteista kay ilmi, etta
Oulu n@hdaan Suomessa pyorailyn edellakavijana
ja kaupungin kasvanut panostus pyorailyyn on
noteerattu. Erityisesti kattava pyoratieverkosto
seka uudet baanat ja opastukset saivat toistuvasti
Kiitosta loppuvuoden kyselyn kommenteissa.
Kuitenkin talvikunnossapito mainittiin lukuisissa
kommenteissa merkittavana kehityskohteena, ja
se nahtiin edellytyksena ymparivuotisen
pyorailykaupungin maineen yllapitamiselle.

Brandin taustalla olevat Oulun seudun pyorailyn
tunnuspiirteet nakyvat selvasti sanavalinnoissa,
joilla vastaajat kuvailevat Oulua
pyorailykaupunkina. Vastaajien mukaan pyoraily
Oulussa on kaikille sopivaa, helppoa ja
vuodenajasta riippumatonta.




Kyselyt

Miten vaikuttavuuden arviointia tulisi jatkossa
toteuttaa?

Taman tyon puitteissa kaytossa ollut aika on
verrattain lyhyt brandin tunnettuuden
mittaamiseen ja vaikuttavuuden arviointiin. Eri
menetelmin toteutetut kyselyt tavoittivat erilaiset
vastaajaryhmat, jonka vuoksi brandin nakyvyyden
ja tunnettuuden kasvua kyselyiden valilla on
vaikea arvioida. Lisaksi katukuvassa nakyvat
opasteet ja brandin varityksen mukaiset
kaupunkipyorat ehtivat olla katukuvassa vain
muutaman kuukauden ennen toisen kyselyn
toteuttamista.

Jotta brandimarkkinoinnin toimenpiteiden
vaikuttavuutta voisi luotettavammin arvioida, tulisi
brandin nakyvyytta mitata saannollisesti ja
pidemmalla aikajanteella. Tassa tyossa
toteutetussa kyselyssa Kysyttiin lisaksi myos
kaupunkilaisten motiiveja ja esteita pyorailylle,
mutta muissa brandin lanseeraus- ja
markkinointihankkeissa nakyvyytta mittaavan
kyselyn voisi myos rajata tarkemmin keskittyen
ainoastaan brandiin tai jonkin sen osa-alueen
nakyvyyteen.

Mika miotivoi sinua pyorailemasn?

195 196-sta ihmizesta vastasi tahan kysymykseen

Kateva tapa liikkua

Myonteiset vaikutukset fyysiseen kuntoon ja terveyteen

2

3 Ulkoilu ja virkistys

4 Taloudellinen edullisuus

5 Riippumattomuus aikatauluista

6 Ym paristasyyt

7 Joukkolitkenneyhteydet ovat huonot
8 Hauskuus

9 Ei ole mahdollisuutta kayttaa autoa
10 Other

Ote vastauksista loppuvuoden kyselysta.

73% |

70%

69% g

143 vast.

138 vast.

135 vast.

f 46 vast.

J 38 vast.

i |

-~




1. Kyselyn tulokset ja analyysi

Oulun seudun pyoraily

Bréndin vaikuttavuuden mittaaminen
Kevddn 2019 kyselyn tulokset

SEU
il

RAILY

WLUNE A
)

Vastaajien pyorailytottumukset

* Kyselyyn vastaajat pyorailevat
ahkerasti:

« Keséisin l1&hes kaikki pyorailevat
paivittdin tai muutamia kertoja
viikossa.

« Talvisin paivittain tai lahes
paivittain pyorailee reilu
kolmannes. Kuitenkin sama
osuus vastaajista pyorailee
talvisin vain harvoin tai ei
ollenkaan.

Kuinka usein pydrailet kesalla?

En koskaan |
Harvein |
Parl kertas kuukaudesse B
2-2 kertya vilkossn  E—
PRivittain 18] 1Nes phkiltin  S—
13 20 40 B0 B0 100
% vastaajista

Kuinka usein pydrailet talvella?

En koskaan I
Harvoin - ——
Parl kerlea kuukaudesss  I—
2-3 kertaa vilkossa I
PaNTEEIN Loi Bhes paivitiain
[} 10 20 o 40 50
% vastaajista ﬁ

Kyselyn vastaajat

* Kyselyyn vastasi yhteensa
135 henkilda (paperinen

kysely 121 vastausta,
Internet-kysely 14 -
vastausta).
* Valtaosa vastaajista ialtaéan . Vastaajign ika
31-50- ja 51-70-vuotiaita. . >
* Alle 30-vuotiaita vastaajia 9
vain 7 kpl. g I
& 20
B i

Mg 15y 1530v  3150v  51T0v w70V

Pyorailyyn motivoivat

tekijat

* Tarkeimpana motiivina
py6railyyn koettiin
mahdollisuus yllapitaa
omaa kuntoa.

= Merkittavana motiivina
myds pyorailyn nopeus ja
napparyys lilkkua N o i
kau unglssa! J(_)t_a tu kevat Mybntaizat valkutukset fysisean kuntoan |a tarvaytean

Nainen; 15~

Mika motivoi sinua pydrailemaan?

&
&,

Tuliee pienempi
hillialaniai’

Vastausten lukumasra

80 80

laadukkaat pyoratiet. e e—

. " L;knllll]a'-fll*ls&s —
= Myous eko;oglset . I3 Ilyvﬁlp,ﬁrir:vli:‘lj:ﬁ’allgr::::’:: —
nakoékulmat nousivat esiin
useissa vastauksissa.

Taboudslinan edufisiuy  —
Riippumnttomuus adatauluisty  e—
Hauskyus me—
Ei ol rahelobisuutta kiyttis autcn s
Jaukkalilkenneyhtaydet ovet huonot =
Ei pysdbdintiongesmis =
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1. Kyselyn tulokset ja analyysi

Pyorailya estavat tekijat

Talvisin pydrateiden
auraus)lifam hanoin,

* Talvikunnossapidon_
uutteet ja huono saa_
oettiin merkittavimmiksi

%ﬁ%fkg vaikeuttaviksi Mita esteitd koet pytrailyssa?
s M!ﬁs uutteet Vastausten lukumisrs

a ] 10 16 20 35 30 36 ag

yorailyinfrastruktuurissa
esim. korkeat

SEE  ———

reunakivetykset), oy s
{Ilkeﬁz.teeS{a %Ihe?tu\"a . Pyéritian puute, katkaavs tal epilongingn pylriraitll  ee—
urvattomuuden tunne ja Liian pitlc vilimiati  se—
muiden liikkujien T i I St
a minen valkeuttava Kalkhl kuljetettaya &) manou mukaan pyorang s
kayttaytyminen vaikeuttavat

Puuttertiet pyfiin pysakiint. g, , s—
Hixoilu tal suimkumahdollisuuksien puute
iria brveys korken kh  —

El pyieda s2atasilla, uanokunicinen pord e
Ajan puuts -
Matkaan ittye@ muu asiaingl =

vastaajien pydrailya.

Oulu pyérailykaupunkina el

* Oulu sai pydrailykaupunkina
vastaajilta keskiarvoksi 8,1 ; )

- Pybrétieverkoston laajuus kerasi |
vastaajilta kiitosta s

* Parannustoiveita kerasivat <
erityisesti keskustan
pyorailyolosuhteet ja
talvikunnossapito

“Haupunkipydiajdrjesteima
nostaa Arvesanaa”

Oulun seudun pyorailyn brandin tunnettavuus

* 38 % vastaajista on nahnyt Oulun
seudun pyorailyn logon yuoden aikana pydrailyaiheisiin
aikaisemmin. tapahtumiin, tempauksiin tai

» Suurin osa vastagjista ei ole kampanjoihin?
osallistunut pyorailyaiheisiin
tapahtumiin viimeisen vuoden
aikana.

* 36 % vastaajista osallistui n
kyselyyn, koska osui sattumalta
Ealkal_g_tapqhtumaan_tjo_ssa

yselya jaettiin. 22% |0ysi
tapahtuman lehti-ilmoituksesta.
19 % |0ysi tapahtuman/kyselyn
sosiaalisesta mediasta.

Kuinka usein olet osallistunut viimeisen

Uisin - pyledily on minulle thrked asia 1
Muutarman keran
Keran  I—

0 10 20 30 40 50 & 70
% vastagjists

Mita avainsanoja sinulle tulee mieleen sanoista:
"Pyoraily Oulussa” ja "oululainen pyorailija”
"Fiksu esimerkki” “TRIARGRRA
"Qulu on pyorailykaupunki” ., -
"Sinnikas” Normaalia
"Rauha” "Sykkeli”
"Parasta Suomessa” "Helppous” "Tehokas”

"Turvallisuus” ; s : .
"Osa Oulua ja oululaista identiteettia”
"Kelilla kuin kelilla"

"Osa vahan holtittomia” w




1. Kyselyn tulokset ja analyysi

Avoin palaute

"Mainiota, etta olette nyt nakyvilla”
"Tapahtumia lisaa! Mainostamista!”
"Kehitysidea: Sykkelin vuokraaminen liikuntaedulla”

"Pyoraily on oululaisten tapa lilkkua. Keskusten alueella pyoraily on hankalaa;
epaloogiset reitit, huonot pyoraparkit. Keskustassa Pyoraily Oulu ei nay.”

"Vaylien kunnostuksesta ja yllapidosta vastaaville olisi hyva viikoittain irtautua
tyopOydan aaresta”

"Keskusta on suorastaan p?;ﬁréilyv_ihamielineq alue. Pyoralla kun on tarkoitus paasta
mahdollisimman lahelle kohdetta ja saada pyorakin parkkeerattua lahelle.
Kahviloiden, kauppojen yms. asiointipaikkojen edustoille kunnolliset ja riittavasti
pyoratelineita!”

"Oulun pyorailymaine menee (on ehka jo mennyt), jos keskustan pyorailyolosuhteita ei
saada kuntoon.”

"Hyva OSP!”




2. Kyselyn tulokset ja analyysi

Oulun seudun pyoraily

Bréndin vaikuttavuuden mittaaminen
Syksyn 2019 kyselyn tulokset

Vastaajien pyorailytottumukset

Kesaisin yli 80 % vastaajista
pyGrailee paivittain tai
muutamia kertoja viikossa.
Reilut 40 % vastaajista jatkaa
pyGrailya paivittain tai muutamia
kertoja viikossa myds talvisin.
Kuitenkin yhta suuri osuus
vastaajista pyorailee talvisin
vain harvoin tai ei ollenkaan.

Kuinka usein pydrailet kesalla?
% vastan)ista
0 20 40 60 &0 100

Plivvittdin tol [Ghes pdivittiin I
23 kerteR vikossa N
Pari kartaa kuukaudessa B8
Harvain I
En koskean B
Kuinka usein pyorailet talvella?

% vastanjist
20 an 80 &0 100

=]

Padvittiin tal lahes paivittiin

23 kertaa vikossa

_——=
=
Far kartan kuukaddesss B
Harvoin I
—

En Knakasn

Kyselyn vastaajat

= Syksylla 2019 toteutettuun
Internet-kyselyyn vastasi
yhteensa 196 henkilda,
joista valtaosa on naisia.

* Puolet vastaajista 31-50-
vuotiaita, nuoria ja iakkaita
vastaajia vain muutamia.

® Naisia = Mighla

Vastaajien ika

Mig15v 1530w 3150v  Bi1-TOw ','Ila’LIv

% vasteajista
B oW B @ @
e o 4 o o g o

u-x.‘

Pyorailyyn motivoivat tekijat

* Tarkeimpina motiiveina
Eyorallyyn koettiin pydrailyn
atevyys kulkumuotona
seka mahdollisuus yllapjtaa
omaa kuntoa ja terveytta
liilkunnan ja virkistyksen
myota.

* Merkittdvana motiiveina
pldettun myos taloudellisia
i'( paristollisia
Okulmia seka pyorailyn
Joustavuutta

Miké miotivoi sinua pyGrailemaan?

Vartaustn lubumddrd
a 50 100 160 200

Rited tapn kb ———

htintsiset vaikutubest fyysiasen kuntoon [ teryeyioe) S —

Ulkaily ja virkistys  SE—
T aullisus

Ympanstinyyt E—
sl i det ovat huonat

Haushuys  —
Eiale mahoallisuuttn kittad autos  ee—
Muut syt -
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2. Kyselyn tulokset ja analyysi

Pyorailya estavat tekijat

+ Pydrailyn suurimmiksi esteiksi koettiin
tavaroiden kuljettamisen vaikeus, huono
s&5 seka liian pitkat.

+ Myds turvattomuuden tunne
lilkenteessa sekd pelko pybrén
varastamisesta nousivat
merkittdvimpien syiden joukkoon.

+ Kevaan 2019 kyselyssa pydrateiden
puutteellinen talvikunnossapito oli
useimmin mainittu pydrdilya estava
tekijd (ongelma nousi esiin avoimen
Muu syy-kenttan kirjoitettujen
vastausten kautta). Syksylla 2019 aihe
mainittiin vain muutamassa
vastauksessa, mutta
talvikunnossapidosta annettiin runsaasti
palautetta Minka arvosanan antaisit
Qululle pydrailykaupunkina-osiossa
kyselyn lopussa.

Oulu pyorailykaupunkina

* Syksyn 2019 kyselyssa Oululle
Eyoralfykau unkina annettu

tt
eskiarvo oli 7,7. Kevaalla 2019

keskiarvo oli 8,1

dratieverkosto seka uudet
aanat ja opasteet.
Vastauksista kay ilmi, ettd
kaupungin panostus pyérailyn
edistdmiseen on huomattu.

Parannustoiveita kerasivat
erityisesti keskustan
pyorailyolosuhteet. Lisaksi
gorateiden puutteellinen

Ivikunnossapito laski useiden
vastaajien mukaan annettua
arvosanaa.

Kiitosta saivat erityisesti kattava

Mité esteitd koet pyordilyssa?
Vostausten lulumiddrd
0 20 a0 60 80

Haikki kuliptatiava o matdu mukasn ol
S8

Lian pitkd valimatha

turne i i

Fulicd. etth pyoed

to tal mu

anthnava tai apd ydirireitt
Hikalli 14 sullihummabedod e
pydedn pysakdinti-ja...
AN puile  E—
Matkaan lithyvd muu asiont]  E———

Muu an
Lasten kuljettaniingn il hankalss  s—
Gma tervays/korkea (he  e—
i pylral saaiavilly  —
Puuttesllinen thikunncssapio  m—
Lyt vdlimathat/asuy keskustassa e
Mliaut gyt —

"kaikki polkee”

"vapaus”

Oulun seudun pyorailyn brandin tunnettavuus

Tassé on uusi Oulun seudun pyérailyn
Ilogn, Oletko nahnyt sen jo aiemmin?
4%

= Syksyn 2019 kyselyssa Oulun seudun
pyorailyn logo tunnettiin vastaajien o2
keskuudessa harvemmin, kuin
kevaalla 2019 toteutetussa

28%
kyselyssa. 5
i Ei - B
* Syksyn kyselyn vastaajat olivat PT— o —

osallistuneet pyorailyaiheisiin
tapahtumiin myas harvemmin, kuin
kevaalla kyselyyn vastanneet. (Huom.
tulokseen vaikuttanee se, ettd 90 %
kevaan 2019 vastauksista annettiin Usein [
pyorailytapahtumassa jaetun Muutaman kerran
paperikyselyn kautta. Syksyn kysely e —
toteutettiin kokonaan sahkdisesti.) Fabestashony

Kuinka usein olet osallistunut viimeisen vuoden
aikana pyorailyaiheisiin tapahtumiin,
tempauksiin tal kampanjoihin?

a 20 40 B0 =)
= KevBt 2019 WSyksy 2019

&
&,

Mita avainsanoja sinulle tulee mieleen sanoista:
"Pyoraily Oulussa” ja "oululainen pyorailija”

, I "vastatuuli”
"oululainen eldmantapa”

"pinkki”

"edellakavija”

"helppous” "Onkohan pydratie aurattu?”

"hiekkaa kettingissa” Y . \
tasainen maasto

"matala kynnys” ., e i
"rutiini” kylmaa pelkddmattémat

"talvipybréily” "baana” oy




2. Kyselyn tulokset ja analyysi

Poimintoja avoimista palautteista

"Pydrétie pitéisi saada myds vélille Sanginsuu-Paivérinne, jotta pydréily olisi turvallista erityisesti lapsille”

"En ole varmasti yksin ajatuksen kanssa, etta Paivarinne -Sanginsuu valille tarvittaisiin pyoratie. Kesalla tiella kulkee
uskomaton maara pyorailijéita. Autoilijoiden ja pydrailijoiden turvallisuuden kannalta pyoratie tulisi tarpeeseen.
Maisemat matkalla ovat my0s omanlaisensa, mika varmasti motivoisi muitakin ihmisia polkemaan. Saattaisihan se
jopa tuoda paikallisille yrittajille lisdasiakkaita.”

"Aleksanterinkadulla py6raily katkeaa korkeisiin jalkakéytévien reunavalleihin. Huonosti paikkoja parkkeerata pyora
keskustassa, kun olemassa olevat telineet esim. Valkean luona ovat usein aivan tdynna. Samoin torin reunalla
kaupungin puolella on surkea tilanne. Hallituskadun keskivaiheilla myos puuttuu pyoraparkit.”

"Jos haluatte ihmisten pyorailevan talvellakin, varmistakaa, etta pyoréteiden kunto palvelee ajatusta aina, ei vain
Joskus. Vuorotydlaisena tdman merkitys korostuu etenkin, koska toissa Eltaa olla jo silloin, kun pydrateita vasta
aletaan auraamaan. Tai vastaavasti ilfavuorosta on kurjaa lahteé kotiin huonokuntoiselle pyoratielle.

"Myonteisia seikkoja: pyoratieverkosto on varsin kattava ja kohtuukuntoinen; opasteisiin ja reittimerkintdihin on
anostettu kiitettdvasti; oululaiset tielldliilkkujat kéyttaytyvat varsin sivistyneesti, Kielteista: pyoravarkaudet;
elineité/lukituspaikkoja niukasti (esimerkiksi Linnanmaalla ja keskustassa) pyorailyn suosion huomioiden; keskustan

kaistajarjestelyt voisivat paremmin tukea pyorailya.”

"Liikenteen turvallisuuteen etenkin lilkenteen solmupisteissa voisi kiinnittdd enemmén huomiota ja tehdé pienia
parannuksia esim. peilien asentamisella. Jatkuvasti vaarallinen paikka on Asematunneli, missa nakyvyys on huono 90
asteen kulman takia (tunneliin siirrﬁt'a_‘essé?j_a Jossa seka kavelijat ja pyoréailijat likkuvat varsin tiiviisti. Sielld
turvallisuutta voisi parantaa helpostikin peileilla. Oulun suunta pyorailyn kehittamisessa on oikea ja tuqqut‘gyoranya
nakyvammaksi osaksi muiden liilkkumismuotojen rinnalle. Ehka myos kestavaa logistiikkaa voisi kehittaa pidemmalle

tulevaisuudessa?”




OULUN
SEUDUN
PYORAILY




	Oulun seudun pyöräilyn �brändin lanseeraus��Loppuraportti���Liikkumisen ohjauksen �valtionavustus 2019�
	Oulun seudun pyöräilyn brändin lanseeraus
	Oulun seudun pyöräilyn brändin lanseeraus
	Oulun seudun pyöräilyn brändin lanseeraus
	Oulun seudun pyöräilyn brändin lanseeraus
	Oulun seudun pyöräilyn brändin lanseeraus
	Työn organisointi ja aikataulu
	1. Markkinointi ja viestintä��
	Verkkosivut
	Verkkosivut
	Verkkosivut
	Sosiaalinen media
	Sosiaalinen media
	Artikkeli
	Videot
	Videot
	Reittikartta-esite
	PowerPoint
	Kaupunkipyörät
	Opastus
	Markkinoinnin ja viestinnän huomiot lyhyesti
	2. Tapahtumat�
	Tapahtumat
	Tapahtumiin tuotetut aineistot
	Tapahtumiin tuotetut aineistot
	Slide Number 26
	Pyöräilytalvi-kampanja
	Pyöräilytalvi-kampanja
	Pyöräilytalvi-kampanja
	Slide Number 30
	Slide Number 31
	Slide Number 32
	Slide Number 33
	Tapahtumien �huomiot lyhyesti
	3. Vaikutusten mittaaminen�
	Kyselyt
	Kyselyt
	Kyselyt
	Slide Number 39
	Slide Number 40
	Slide Number 41
	Slide Number 42
	Slide Number 43
	Slide Number 44
	Slide Number 45

