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Taustaa

• Projekti on osa Liikenneviraston liikkumisen ohjauksen 
valtionavustus -hankkeita v. 2017

• Ohjaajana Rauman kaupungin Kunnallistekniikan 
suunnittelu sekä Liikuntapalvelut 
– Työn toteutuksesta vastasi WSP Finland



Tavoitteet

➢ Rauman pyöräilyn edistäminen sekä pyöräilijämäärien 
nostaminen

➢ Pyöräilyn tarkastelu palveluna ja markkinointikeinojen 
määrittäminen palvelumuotoilun keinoja hyödyntäen

➢ Täydentää aiempia pyöräilyn infrastruktuuriin keskittyneitä 
hankkeita



Toteutettavat toimenpiteet

• Kevyt asukasprofilointi verkkokyselyllä

• Uuden pyöräilykartan laatiminen

– Näkökulma markkinoinnissa ja kartan visuaalisuudessa

• Pyöräilyviestinnän vuosikellon tuottaminen
– Toimenpiteet pohjautuen pyöräilijäprofiileihin

• Toteutus vuorovaikutuksessa kaupungin ja asukkaiden kanssa
– Verkkokysely asukkaille profiloinnin pohjaksi

– Pyöräilijäprofiilien ja pyöräilykartan testaus työpajassa Pitsiviikoilla 
torstaina 27.7.2017

– Työpaja sidosryhmille vuosikellon toimenpiteiden määrittämiseksi

– Materiaalin kerääminen liikenneturvallisuustyöryhmän käyttöön



Aikataulu



Asukasprofilointi verkkokyselyllä

• Pyöräilijäprofiilien muodostamisen pohjaksi toteutettiin asukaskysely

• Kyselyn avulla selvitettiin mm. raumalaisten pyöräilytottumuksia sekä 
näkemyksiä itsestään pyöräilijöinä

• Kysely toteutettiin 29.5.–18.6.2017 välisenä aikana ja sitä markkinoitiin 
mm. kaupungin verkkosivuilla, kahviloihin jaettavilla ilmoituksilla sekä 
kaupungin omassa lehdessä

• Kyselyyn vastasi 333 henkilöä



Verkkokyselyn tulokset
Pyörän käyttö



Verkkokyselyn tulokset

*Muita syitä olivat erityisesti tavaroiden kantaminen, lasten kanssa 

liikkuminen sekä käveleminen pyöräilyn sijaan. 

*



Pyöräilijäprofiilit

• Verkkokyselyn pohjalta luotiin 
viisi erilaista pyöräilijäprofiilia, 
jotka kuvaavat raumalaisia 
pyöräilijöinä. 

• Profiilien paikkansapitävyyttä 
testattiin Pitsiviikoilla 
järjestetyssä avoimessa 
työpajassa. 

• Profiilit toimivat pohjana 
markkinointitoimenpiteiden 
suunnittelussa – toimenpiteet 
tulee kohdentaa niille ryhmille, 
joilla on eniten potentiaalia 
pyöräilymäärän 
kasvattamiseksi.



Pyöräilijäprofiilit



Avoin työpaja Pitsiviikoilla

• Toteutus torstaina 27.7.2017 klo 11–17 

• Pitsiviikkojen kävijöillä, niin raumalaisilla kuin 
ulkopaikkakuntalaisille, oli mahdollisuus kommentoida 
pyöräilykarttaa ja pyöräilijäprofiileja sekä lisäksi ideoida 
markkinointilauseita pyöräilyn edistämiseksi.

• Pisteellä vieraili päivän aikana runsaasti niin raumalaisia 
kuin muilta paikkakunnilta Pitsiviikoille tulleita. Erityisesti 
pyöräilykartta herätti kiinnostusta ja positiivista huomiota.





Pyöräilykartta

• Pyöräilykarttaa ja sen sisältöä luonnosteltiin pienessä 
kaupungin organisaation sisäisessä työpajassa

– Osallistujia Liikuntapalveluista sekä Kunnallistekniikan 
suunnittelusta

• Kartta kävi kommenteilla lisäksi kaupungin viestinnässä 
sekä matkailussa



Pyöräilykartta



Pyöräilykartta



Pyöräilyn markkinoinnin vuosikello

• Pyöräilyn markkinoinnin vuosikellon tarkoituksena on 
toimia kaupungin sisäisenä työkaluna 
markkinointitoimenpiteiden ideoinnissa ja toteuttamisen 
suunnittelussa.

• Vuosikellon toimenpiteet on suunniteltu 
pyöräilijäprofiilien pohjalta
– Profiilista riippuen toimenpiteet voivat olla pyöräilyyn 

kannustamista tai hyvien pyöräilytottumusten ylläpitämistä.

• Toimenpiteitä ideoitiin sidosryhmätyöpajassa 13.9.2017
– Osallistujia aluepalveluista, liikuntapalveluista, 

sivistystoimialalta, kaavoituksesta ja viestinnästä

– Lisäksi matkailun edustajia kutsuttu paikalle



Pyöräilyn markkinoinnin vuosikello



Oppeja

• Verkkokysely asukkaille
– Kyselyyn tuli melko vähän vastauksia nuorilta. Jatkossa kannattaa miettiä, 

miten tämän ikäryhmän edustajia saataisiin innostettua vastaamaan.

• Pyöräilykartta
– Kartan tarkoituksena on toimia ennemmin markkinointivälineenä kuin 

suunnistautumiskarttana. Tästä kannattaa selkeästi sopia hankkeen alussa. 

– Kaupungin viestintä tulee ottaa kartan laatimiseen mukaan heti alusta 
alkaen, jotta siitä tulee varmasti graafisen ohjeistuksen mukainen. 

– Raumalle laadittu kartta toimii hyvin niin turisteille kuin raumalaisille 
pyöräilyä markkinoitaessa. Monikäyttöisyys on etu karttaa markkinoitaessa.

– Jotta karttaa olisi mahdollista hyödyntää mahdollisimman pitkään, kannattaa 
siihen laitettavan informaation olla pysyvää. Näin karttaa ei tarvitse päivittää 
niin usein jatkossa.

– Tulostettavan kartan lisäksi selkeästi on tarvetta sähköiselle kartalle, josta 
näkee tarkemmin pyöräilyväylät ja erilaiset reitit.



Oppeja

• Tapahtuma Pitsiviikoilla 27.7.2017
– Tapahtumassa saatiin hyvin kommentteja pyöräilykarttaan. Tiedon keräämisen 

lisäksi tapahtuma toimi hyvin yleisenä pyöräilyn markkinointitapahtumana, 
jollaisia voitaisiin järjestää Raumalla myös jatkossa.

• Pyöräilyn markkinoinnin vuosikello
– Vuosikellosta on hyvä tehdä mahdollisimman visuaalinen. Käyttöä helpottaa, kun 

kaikki vuodelle suunnitellut toimenpiteet ovat nähtävissä yhdellä silmäyksellä. 

– Vuosikelloon laitetut kaksi suunnittelupalaveria ovat myös hyvä muistutus 
markkinoinnin seurannasta pitkin vuotta. 

• Poikkihallinnollinen yhteistyö
– Vuosikellon ideointityöpajaan saatiin hyvin osallistujia kunnan eri osastoilta. 

Sivistyspuolella nähtiin pyöräilykartan käyttömahdollisuuksia myös 
koululiikunnan edistämisessä.

– Pyöräilykarttaan tuli erilaisia näkökulmia eri toimialoilta, joita tuli yhteensovittaa. 
Lopputuloksesta saatiin kuitenkin onnistunut ja eri osapuolia tyydyttävä. 




