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Näille 

perustamme:

• Energisyys

• Hyvinvointi

• Nopealiikkeisyys

• Historiallisuus

• Kansainvälisyys
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VAASA lukuina
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asukasta eri kansalaisuutta eri äidinkieltä

67 392 120 97

13 000
korkeakouluopiskelijaa korkeakoulua6



Viisaan liikkujan viestinnän

suunnittelu ja toteutus

Uutta ilmettä ja siitä  
laadittua aineistoa ja 
materiaalia hyödynnettiin 
laajalti osana hankkeen 
toimenpiteitä. Uusi ilme 
tuli asukkaille tutuksi mm. 
viestinnän ja tempausten 
kautta.

Lisäksi uusi 
viestinnällinen ilme 
laajennettiin 
paikallisliikenteen 
talviaikatauluvihkojen 
yleisilmeeksi.

Jatkossa tehtäväksi jää 
brändätä paikallisliikenne 
vielä voimakkaammin 
laatimalla sille Vaasaa ja 
seutua kuvastava nimi 
johon toiminta profiloituu
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Vaasa on kätevän kokoinen 

kaupunki olla ja elää. 

Lähes neljä viidestä 

vaasalaisesta asuu alle 

viiden kilometrin päässä 

keskustasta.
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Työmatkalinjakokeilu – Runsor Express
• Runsor Express on työmatkailijoille suunniteltu bussiyhteys lähes 13000 asukkaan asuinalueelta noin 3 600 työpaikan 

työpaikka-alueelle. Se on suunniteltu  matka-ajaltaan henkilöautolle kilpailukykyiseksi yhdessä asukkaiden kanssa.

• Runsor Express ensimmäinen vaihe ja markkinointi alkoivat maaliskuussa ja päättyi juhannukseen. Kokeilua päätettiin 
jatkaa vuoden 2018 loppuun asti, jonka aikana rahoitus varmistui myös vuodelle 2019. Kokeilulinjan käytöstä järjestettiin 
palautekysely, jolla saatiin tietoja linjan käytöstä sekä ideoita linjan kehittämiseksi.

• Käyttäjämäärät olivat loppuvuonna pienoissa kasvussa.

• Matkustajista n. 66 % oli aikuisia ja 33% opiskelijoita tai lapsia.

• Lähes 20 matkustajaa ilmoitti vaihtaneensa oman henkilöauton Runsor Expressiin työmatkoillaan

• Markkinoinnilla on erittäin tärkeä rooli täysin uuden linjan liikennöinnin vakiinnuttamiseksi.

• Linjaa markkinoitiin somessa, radiossa, printissä sekä suurimpien työnantajien tiedotuskanavien avulla
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Selvitys Vaasan kaupungin pyöräilyn edistämisen toimenpiteistä

Työssä selvitettiin pyöräilyn taloudelliset 

hyödyt sekä löydettiin uusia pyöräilyn 

edistämisen keinoja ja toimenpiteitä 

pyöräilyn edistämiseksi Vaasassa matalan 

kynnyksen toimenpiteillä

Ensimmäistä toimenpidettä 

(Kirkkopuistikon yksisuuntaiset pyörätiet) 

lähdetään toteuttamaan vuosina 2019-

2020.

https://www.vaasa.fi/sites/default/files/atom

/vaasa_pyorailyn_karkitoimenpiteet_11_06_

2018.pdf
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Liikkujan viikon aktiviteetit

Liikkujan viikolla järjestettiin erilaisia viisaasta liikkumista 
edistäviä tapahtumia. Avoinna oli pyöräilykysely, jonka 
lisäksi järjestettiin Pop-Up pyörähuolto ja esiteltiin pyöräilyn 
edistämisen toimenpiteitä. 

Uuden pyörälaskurin 100 000 pyöräilijän rajan 
rikkoutumisen kunniaksi palkittiin yksi vaasalainen 
pyöräilijä. Auton vapaapäivän kunniaksi bussilla pystyi 
matkustamaan ilmaiseksi 21.9.

Markkinoinnissa keskityttiin sosiaaliseen mediaan eri 
tapahtumien tehokkaammaksi markkinoimiseksi
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Pop-up pyörähuolto, pyöräilyviikko ja 

pyöräilyn edistäminen

Pyöräilyviikolla järjestettiin pyöräilybrunssi. 

Pyöräilyä tuotiin näkyvämmäksi myös katukuvaan 

sijoitettavien auton muotoisten pyöräpysäkkien 

avulla. Telineeseen mahtuu 10 pyörää ja se vie 

yhden auton verran tilaa. Pyöräilyviikkoa 

markkinoitiin somessa ja printissä.

9



Pop-up pyörähuolto, pyöräilyviikko ja 
pyöräilyn edistäminen
Pop-up pyörähuolto järjestettiin Vaasan torilla sekä 
brunssin yhteydessä osana Pyöräilyviikon aktiviteettejä. 
Torilla järjestetty huolto ja polkupyörän katsastus olivat 
todellinen menestys, joka saavutti n. parisataa henkilöä 
sekä suurta mediakiinnostusta pienellä vaivalla. 

Vaasan pyöräily-yhdistyksen edustaja kertoi pyöräilyn 
edistämisen tarpeista Vaasassa. Toinen Pop-Up
pyörähuolto toteutettiin avoimena mutta kohdennettuna 
Vaasan korkeakoulukampuksen opiskelijoille ja 
työntekijöille
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Seurantatietoja lukuina
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Joukkoliikenteen 

käyttäjää Myytyä kausilippua Huollettua pyörää

1 228 883
14 289 n. 300

Myytyä kausilippua

5 600 

v. 2017

v. 2018

1 232 235
Joukkoliikenteen 

käyttäjää

15 204

Runsor Express matkaa



Joukkoliikenteen, kävelyn ja pyöräilyn 

markkinoinnin osalta on hyödynnetty niin 

sosiaalisen median, kuin myös digitaalisen 

ja perinteisen printtimedian eri 

tiedotuskanavia. Markkinointia on toteutettu 

mm. edellä esiteltyjen toimenpiteiden 

osalta. Uusi viestinnällinen yleisilme ja 

siihen liittyvä materiaali on ollut keskeisesti 

osana markkinointia ja viestintää.

Digitaalisen markkinoinnin kaikista 

toimenpiteistä sekä niiden kattavuudesta ja 

sitoutumisesta on esitetty tarkempia tietoja 

liitteessä.
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