Tyobussaile2

- Valonian ja Turun seudun joukkoliikenne FOlin
viisaan tyomatkaliikkumisen edistamiskampanja -



Seudullista joukkoliikenteen
edistamista

* Yhteensa 200 autoilevaa tyomatkalaista FOlI-
alueelta kokelll kuukauden ajan bussin kayttoa

IlImaiseksi
« Kampanjan taustalla FOli-uudistus
— Turku, Kaarina, Naantali, Raisio, Lieto, Rusko
o Kampanjasta saatiin tilastollista tietoa FOlin

toimivuudesta, joukkoliikenteen laatutasosta
ja osallistujien kulkutottumuksista



Kampanja lukuina

Jaettiin 200 ilmaista joukkolilkenteen
kausikorttia

— Kaikista Foli-kunnista osallistujia
.ogomo Byra mukana kampanjatyopaikkana
Kampanjaan hakijoita yhteensa 468 henkiloa

Kampanja-aika marraskuu 2014-helmikuu
2015




TyObussalle sosiaalisessa mediassa

« Kommenteissa yleisesti positiivinen savy

 Kertoivat avoimesti kokemuksistaan, myos
negatiivisista
o Esimerkkeja paivitysteksteista:

"TyGbussailu aloitettu tiistaina ja hyvin sujuu! Bussi kulkee lahes suoraan kotiovelta
tyopaikalle, joten mietin vaan miksen ole jo ennen tata aloittanut bussailemaan
ahkerammin? Etenkin nailla loskakeleilla erittain kate-va kulkupeli tuo bussi.”

"Tasaista, lamminta,miellyttavaa ja ennenkaikkea aikataulujen mukaista.”

"Vaakatasossa pyryttavasta lumi-rantasateesta huolimatta bussimatkan pelastaa
ystavallisesti matkustajia ter-vehtiva bussikuski, kiitos!”



Riikka Backman » TyObussaile
k14 min - @

Helmikuinen tydbussaile kampanja on osaltani kaynnistynyt loistavasti.
Tasta innostuneena myin autoni pois ja ajattelin jatkossakin kayttaa

bussia. Olen ollut positiivisesti yllattynyt kuinka usein busseja kulkee
esim, Turusta Raisioon. (=)

Mikko Jo Lx +% seuraa
En tykkaakdan - Kommentoi - Jaa @Jormanaineni

i Tyobussaile tykkaa tasta. Tanaankin bussaillen téihin. Alkaa

| 1 loytymaan itselle sopivat vuorot. Onneksi
L vaihtoehtoja menee 10min valein.
#bussaile #kestavakehitys

8.23 - 7. marraskuuta 2014

o Kaytossa eri sosiaalisen
median kanavia: FB, Twitter,
Instagram



Facebook-kuvakilpailu

—

{J= #bussaillaan



Kampanjan tuloksia

 Alku- ja loppukyselyt

o Tarkeaa kokemusperaista tietoa
Joukkolilkenteen toimivuudesta
tyomatkaliikkumisessa



Yleista

 Naisia 69% ja miehia 31%
e Suurin osa 36-55-vuotiaita

» Edestakainen tyomatka keskimaarin 22 km->
vrt. TyObussaile!-kampanjassa 6 km



Tyomatkat

Kaikki kulkivat ennen kampanjaa paaosin autolla
tyomatkansa (valintakriteerit)

Kampanjan jalkeen paaosin autoilevia 65%
Paasaantoinen kulkumuoto kampanjan

Bussilla matkustus lisasi jalkeen (n:150)
tydmatkoilla jonkin verran o yorailen7% _ sankoraytoiel
my0s pyorailya ja kavelya R
- matkaketjut

Tyobussailijat kayttivat (5

kyydissé) 3 %

bussia keskimaarin 3 kertaa
vilkossa kampanjan aikana

Bussilla kuljettiin kampanjan aikana arviolta 58 000 km



Kampanjaan osallistuneiden henkildautolla
kuljetut kilometrit kuukausitasolla
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Val Itsee ke rtal | pu n Ennen kampanjaa Kampanjan jalkeen
Miksi eivéat ole
jatkaneet? Oletko jatkanut bussin kayttoa tyomatkoilla

e kampanjan jalkeen?
— Matka kestaa liian kauan panjan

— Tarvitsevat autoa
tyopaivan aikana tai sen
jalkeen

— Mukavuudenhalu ja
autoilun helppous




Joukkoliikenteen laatutaso kokemusten perusteella (n:149)

Bussien matkustajakapasiteetti ruuhka-aikoina (vapaiden
matkustajapaikkojen riittavyys)

Esteettomyys pysékeilla
Esteettdmyys busseissa
Asiakaspalvelu busseissa

Turvallisuus pysékeilla

Turvallisuus busseissa

Aikataulujen selkeys

Pysékkien sijainti kotiin néhden
Pysékkien sijainti tydpaikkaan nahden

Linjareittien sopivuus asuinpaikkaan ndhden

Vuorojen tasmallisyys
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Kehitystoimenpiteiden vaikutus joukkoliikenteen kaytt6on

Kunnostettu ja valaistu kévely-yhteys kotoa
pysékille
Kunnostettu ja valaistu kévely-yhteys pysakilta
tyopaikalle
Kotipysakille jarjestetty pyoran
séilytysmahdollisuus

Pysakin sijainti lahempéné tyopaikkaa

Pysékin sijainti lahempéné kotia

Bussien todellisen tuloajan osoittava naytto
tyopaikalla

Bussien todellisen tuloajan osoittava naytto
pysékeilla

Ty0aikojen aikatauluttaminen linja-
autovuoroihin sopivammaksi
Linja-autovuorojen aikatauluttaminen
ty6aikoihin sopivammaksi
Kodin ja tyopaikan vélisten
joukkoliikennevuorojen lisédminen

Nopeammat bussireitit

Vaihdoton linja-autoyhteys

Yhteiskdytdssa oleva matkakortti
tydasiamatkojen hoitamiseksi
TyOnantajan osittain tai kokonaan kustantama
henkilékohtainen joukkoliikennelippu
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m Liséisi huomattavasti
Lisdisi jonkin verran
Ei liséisi kdyttoani, sillé asia on jo kunnossa
m Ei liséisi k&yttdani, mutta ehdotus tarpeellinen

m Ei lisdisi kayttdani, ja ehdotus tarpeeton



Kampanjan onnistuminen

 Vastaajat arviolvat kampanjan eri osioita

asteikolla 1-5

— Yleisarvosana 4,5
— Kampanjatiimin tuki 4
— Tiedottaminen 4,3
 Yleissavy oli positiivinen
"Hyvin olette pitdneet kampanjaan osallistuneet ajan tasalla,
jakaneet kuvia ja kokemuksia. ”

"Hieno kampanja. Sain syyn myyda autoni ja ottaa askeleita
ekologisempaan suuntaan.”
* Negatiivista: tyomatkan keston piteneminen,
rauhattomuudet busseissa/pysakellla, aikataulujen
pitamattomyys



Vaikuttiko kampanja mielikuviin/ennakko-
odotuksiin joukkoliikenteesta? (otteita
vastauksista)
"Sujul yllattavan hyvin ja aioin jatkossa kayttaa ainakin osan
vuotta.”

"Lisasi positilvisempaa suhtautumista matkustamiseen vaikkakin
matka olikin vahintaan tunnin yhteen suuntaan.”

"Parkkipaikan etsiminen on jaanyt pois ja tydmatkan voli kayttaa
rentoutumiseen. Pieni kavely pysakilta tyopaikalle virkistaa.
Edullinen tapa matkustaa. Ennakkokasitykseni olivat
negatiivisemmat, se on myonnettava ja se liittyy lahinna tupaten
taynna oleviin busseihin. Olen joskus kotimatkan joutunut alussa
seisomaankin, mutta useimmiten on istumapaikka I6ytynyt
ruuhkabussissakin.”



"Vaikutti positiivisesti, linja-auto kuljettajat olivat tosi kohteliaita,
heille kehut. Huomasin ja opin kayttamaan bussia, sitéa on kiva
kayttaa ja sen kayttd on myos helppoa. Olen myds tyytyvainen
ettd vihdoin ja viimein Liedostakin on halvempi kayttaa bussia,
ennen se oli kallista.”

"Olin yllattynyt siita, miten joutuisasti paasin aamulla
tyOpaikalle. Olin yleensa tyopaikalla aiemmin kuin normaalisti.
Toisaalta iltapaivalla takaisin pain oli todella hankalaa, jouduin
lahtemaan toista lilan aikaisin, jotta ehdin hakea ensin auton
kotoa ja sitten lapsen paivakodista.”

"Kampanja osoitti minulle sen, etta joukkolilkenne on oiva
vaihtoehto, varsinkin silloin kun el ole niin kiire. Oli vaihteeksi
mukava matkustaa bussilla.”

"Bussilla kulkeminen on edullista verrattuna oman auton
kayttoon.”



Mita kampanjalla
saatiin aikaan?

Asennemuutoksia
Kulkutapamuutoksia
Positiivista ja rakentavaa
vuorovaikutusta

Tiedon keruuta ja jakamista
~0lista

Kymmenia tuhansia
Klometreja bussin kyydissa!




