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1 Taustaa

Liikenne- ja viestintavirasto (aiemmin Viestintavirasto) on antanut 22.3.2011 paivite-
tyn ohjeen mainonnan kestosta ja sijoittelusta seka 3.12.2015 ohjeen tuotesijoitte-
lusta ilmoittamisesta ja sponsoritunnisteiden sisallosta. Naiden ajankohtien jalkeen
lainsdddanndssa on tapahtunut muutoksia. Mainonnan kestoa ja sijoittelua koskevat
saannokset siirrettiin kumotusta televisio- ja radiotoiminnasta annetusta laista vuoden
2015 alusta voimaantulleeseen lakiin sahkdisen viestinnan palveluista (917/2014, jal-
jempana viestintapalvelulaki). Viestintapalvelulain 1.1.2021 voimaantulleilla muutok-
silla pantiin tdytantéén ns. AVMS-direktiivi (EU) 2018/1808, joka aiheutti joitakin
muutoksia mainontasaanndoksiin.

Vaikka mainontasaantelyssa on tapahtunut muutoksia, viraston ohjeet vuosilta 2011
ja 2015 ovat paaosin edelleen voimassa olevan saadanndén tulkintaa. Virasto katsoo,
ettd ohjeet ovat yha tarpeellisia ongelmakohtien tulkinnassa ja niiden keskeisten peri-
aatteiden esilletuomisessa, joiden pohjalta viestintapalvelulain 26 luvun mainonnan
saannoksia tapauskohtaisesti arvioidaan. Ohjeet paivitetddn muuttuneen lainsaadan-
noén osalta. Lisaksi edelld mainitut kaksi ohjetta yhdistetdan. Ohjeistus ei ole juridisesti
sitova. Sita padivitetaan tarvittaessa, mikali viraston tulkintakaytantd ei vastaa enaa
ohjeessa lausuttua.

Ohje koskee mainonnan tunnistettavuuden, sponsoroinnin ja tuotesijoittelun osalta te-
levisio-ohjelmien lisdksi myds tilausohjelmapalveluiden ohjelmissa toteutettua mai-
nontaa, sponsorointia ja tuotesijoittelua. Mainosaikarajoitukset koskevat sen sijaan
vain televisiomainontaa, joten ohjetta ei sovelleta tdman osalta tilausohjelmapalvelui-
hin. Ohjetta sovelletaan Suomeen sijoittautuneisiin audiovisuaalisten sisaltdpalvelujen
tarjoajiin.

Ohjeistusta laatiessaan Liikenne- ja viestintavirasto on kiinnittdnyt huomiota paitsi
AVMS-direktiivin ja televisioyleissopimuksen maarayksiin mygs televisiotoiminnan har-
joittajilta saamiinsa kannanottoihin seka eri eurooppalaisten maiden kaytantoihin. Oh-
jetta on valmisteltu yhteistydssa tv-toimialan kanssa ja toimijoita on kuultu valmiste-
lun yhteydessa.

Tama ohjeistus korvaa 22.3.2011 padivitetyn mainonnan kestosta ja sijoittelusta anne-
tun ohjeen sekad 3.12.2015 annetun ohjeen tuotesijoittelusta ilmoittamisesta ja spon-
soritunnisteiden sisdllésta. Ohjeeseen on lisdksi yhdistetty soveltuvin osin osia Viestin-
taviraston 21.12.2010 antamasta kannanotosta koskien jaetun kuvaruudun kayttéa
mainonnassa. Tama ohje korvaa siten myés mainitun kannanoton.

2 Ohjelman ja mainonnan maarittely

Ohjelman ja mainonnan maarittely on viestintapalvelulain soveltamisen kannalta oleel-
lista paitsi erotettaessa mainonta toimituksellisesta aineistosta, my6s maariteltdessa,
mika osuus ohjelmistosta on laskettava mainosaikaan ja mika ei.

2.1 Ohjelma ja ohjelmisto

Viestintapalvelulain mdaritelman mukaan audiovisuaalisella ohjelmalla tarkoitetaan
elokuvaa, televisio-ohjelmaa, videoklippid, tapahtuman valittamista yleisolle seka
muuta vastaavaa paaasiassa liikkuvista kuvista ja niihin liitetysta danestd muodostu-
vaa kokonaisuutta. Ohjelmaan voi liittya myods oheis- ja lisapalveluja, kuten teksti-,
aani, grafiikka- ja vuorovaikutteisia osioita, jotka ovat osa ohjelman kokonaisuutta.
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Madritelma sisaltda myods mykkdelokuvat ja muut lilkkuvasta kuvasta muodostuvat
esitykset, joissa aanta ei ole. Maaritelmassa tarkoitettuja audiovisuaalisia ohjelmia
ovat myds tulevia ohjelmia koskevat ilmoitukset, jotka koostuvat otteista kyseisesta
ohjelmasta tai ohjelmasarjasta.

Viestintapalvelulain maaritelman mukaan ohjelmistolla tarkoitetaan audiovisuaalisten
ohjelmien tai radio-ohjelmien muodostamaa ennalta valikoitua kokonaisuutta. Lain pe-
rustelujen mukaan ohjelmistolle on tunnusomaista sen profiili, eli se minkalaisista ja
minkalaiselle yleisélle tarkoitetuista ohjelmista se koostuu, miten ohjelmat on jarjes-
tetty ohjelma-aikatauluun ja miten sitd markkinoidaan yleisolle. Televisio-ohjelmis-
toissa ohjelmien tulee koostua paaasiassa liikkuvista kuvista. Ohjelmien tulee olla
myds paadasiassa toimitettuja ja ohjattuja.

2.2 Mainonta

Mainonnalla tarkoitetaan tassa yhteydessa tavallisesti maksua tai muuta vastiketta
vastaan ohjelmatoiminnassa léhetettdvaa tiedotetta, ilmoitusta tai muuta viestia, joka
ei ole sponsorointia eika tuotesijoittelua ja jonka tarkoituksena on edistdaa mainostajan
hyoédykkeiden myyntia taikka taloudellista toimintaa harjoittavan mainostajan tunnet-
tuutta.

3 Televisiomainosten aikarajoitukset

Mainosaikarajoitusten tarkoituksena on turvata television asema tiedon, kulttuurin,
yhteiskunnallisen keskustelun ja viihteen vélittajana. Lainsdadanndn tavoitteena on
varmistaa, etta varsinaiselle ohjelmatoiminnalle jaa riittdvasti aikaa; saadannoén ta-
voitteena ei ole suoranaisesti mainonnan keston rajoittaminen.

3.1 Mainosten osuus televisioldhetyksesta

Vuoden 2021 alusta voimaantulleilla mainosaikarajoitusten muutoksilla televisiomai-
nonnan mainossdantelya kevennettiin ja joustavoitettiin siten, ettd kaupallisille televi-
siotoimijoille annettiin enemman liikkumavaraa mainosten sijoittelussa. Mainosten ja
teleostoslahetysten osuus kello 6.00:n ja 18.00:n valisena aikana ja kello 18.00:n ja
24.00:n vadlisena aikana ei saa ylittaa 20 prosenttia, lukuun ottamatta kanavia, joilla
[dhetetadn pelkastaan teleostoslahetyksia. Tuntikohtaisia rajoituksia mainonnan maa-
ralle ei siis enaa ole.

Aikarajoituksia ei sovelleta lahetystoiminnan harjoittajan tai muiden samaan léhetys-
toiminnan harjoittajien ryhmaan kuuluvien yhteisdjen ilmoituksiin niiden omista audio-
visuaalisista ohjelmista ja audiovisuaalisista sisaltdpalveluista, niihin suoraan liittyviin
oheistuotteisiin, sponsorointia koskeviin ilmoituksiin, tuotesijoitteluun, aatteelliseen tai
yhteiskunnalliseen mainontaan ja teleostosldhetyksille varattuihin ohjelmapaikkoihin.
Aikarajoituksia ei myodskdan sovelleta neutraaleihin ruutuihin toimituksellisen sisallén
ja televisiomainosten tai teleostoslahetysten valilla eika yksittdisten mainosten valilla.

Jaljempana kohdissa 4.3 ja 4.4 selvitetty jaetun kuvaruudun tekniikalla toteutettu
mainonta seka ns. overlay-mainonta lasketaan tdysmaardisesti mainosajaksi riippu-
matta siitd, kuinka suuressa osassa ruutua mainos esitetaan. Mikali tallaisella teknii-
kalla toteutettua mainontaa kaytetdaan kanavan oman toiminnan edistémiseen ja mai-
nonta sisaltda kaupallisia elementteja (katso tarkemmin kohta 3.3), se luetaan myds
tdysimaaraisesti mainosaikaan.
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Ei mainosaikaan luettava materiaali

Kuulutukset ja oheistuotteet

Mainosaikaan ei lasketa lahetystoiminnan harjoittajan omia ohjelmia koskevia kuulu-
tuksia. Lahetystoiminnan harjoittajan omiin ohjelmiin suoraan liittyvia oheistuotteita
koskevia kuulutuksia ei myodskaan lasketa mainosaikaan.

Viralliset tiedotukset

Virallisia tiedotuksia ja korvauksetta lahetettavia hyvantekevaisyysvetoomuksia ei
lueta mainosaikaan.

Oman toiminnan edistdminen

Aikarajoituksiin ei lasketa televisiotoiminnan harjoittajan eika myédskaan muiden sa-
maan lahetystoiminnan harjoittajien ryhmaan kuuluvien yhteiséjen ilmoituksia niiden
omista audiovisuaalisista ohjelmista ja audiovisuaalisista sisdltdpalveluista. Vuoden
2021 alusta voimaantulleella sdannésmuutoksella otettiin huomioon tilanne, jossa la-
hetystoiminnan harjoittaja kuuluu laajempaan Idhetystoiminnan harjoittajien ryhmaan
ja ilmoitukset liittyvat paitsi sen omiin ohjelmiin ja niista suoraan johdettuihin oheis-
tuotteisiin, myds muiden samaan ryhmaan kuuluvien yhteiséjen ohjelmiin ja audiovi-
suaalisiin sisaltépalveluihin.

Televisiotoiminnan harjoittajan oman toiminnan edistdéminen on erityinen mainonnan
muoto, jossa lahetystoiminnan harjoittaja mainostaa omia tai muiden samaan |lahetys-
toiminnan harjoittajien ryhmaan, esimerkiksi muiden samaan konserniin kuuluvien yh-
teis6jen audiovisuaalisia palveluja tai ohjelmia. Oman toiminnan edistédmista ovat esi-
merkiksi ohjelmien ennakkomainokset (trailerit) seka televisiotoiminnan harjoittajan
internetsivujen ja kanavien mainostaminen.

Oman toiminnan edistamista ei lueta mainosaikaan, mikali toimilla tarjotaan katsojalle
tiettyyn ohjelmaan tai televisiotoimintaan yleensa liittyvaa lisdinformaatiota. Mikali
mainonta sisdltda kaupallisia elementteja, kuten tietoja tuotteiden ja palveluiden hin-
noista, ostokehotuksia ja tarjouksia, jotka eivat koske suoraan ohjelmatoimintaan liit-
tyvia oheistuotteita, mainonta luetaan kuitenkin mainosaikaan.

Sponsoritunnisteet

Viestintapalvelulaki ei sisallad sponsoritunnisteen sisaltéa koskevia maarayksia. Televi-
sioyleissopimuksen mukaan tunniste ei saa sisaltda myynnin edistdmiseen tahtaavia
elementtejd. Tallaisia elementteja ovat esimerkiksi kehotukset sponsorin tuotteiden
ostamiseen tai viittaukset tuotteen laatuun tai tehokkuuteen.

Korkein hallinto-oikeus on ratkaisussaan 13.6.2003 n:o 1450 katsonut, etta silloinen
televisio- ja radiotoiminnasta annettu laki ei sellaisenaan esta sponsorin tuotteen
esiintymista sponsorin tunnisteessa, mutta lain séannoksista ilmenee, ettei tunniste
saa olla mainos. Ratkaisun mukaan olennaisia mainonnallisia elementteja sisaltava
sponsoritunniste on tunnisteen ohella erikseen mainontaa. Tunnisteen mainonnallisia
elementteja arvioitaessa on kiinnitettdva huomiota mm. tuotteen esittamistapaan, ku-
ten viittaukseen kayttétarkoituksesta ja tunnisteen kokonaisuuteen.

Lilkenne- ja viestintdviraston ndkemyksen mukaan sponsoritunnisteita ei lueta mai-
nosaikaan silloin, kun ne esitetdan sponsoritunnisteen esittdmiselle maaratylla pai-
kalla, ja kun ne eivat sisalla myynnin edistamiseen tahtaavia elementteja. Televisiotoi-
minnan harjoittajan oman toiminnan edistamiseksi esitettyjen ohjelmien ennakkomai-
nosten yhteydessa naytetyt sponsoritunnisteet lasketaan mainosaikaan. Sponsoritun-
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nisteet taytyy ja toisaalta saa esittaa vain ohjelman alussa, lopussa ja ohjelman mai-
noskatkojen yhteydessa. Muussa yhteydessa esitettyja tunnisteita pidetdan mainok-
sina. Kuten edella on todettu, yleisesti ottaen sponsoritunnisteiden on kuitenkin sel-
vasti erotuttava mainonnasta.

Neutraalit ruudut

Niin sanotut neutraalit ruudut (mustat sekunnit) erottavat toimituksellisen sisallén te-
levision mainoksista tai teleostoslahetyksista, ja ne erottavat yksittdiset mainokset ja
teleostoslahetykset toisistaan. Niiden ansiosta katsoja voi erottaa, milloin tietyntyyppi-
nen audiovisuaalinen sisaltd paattyy ja toisenlainen alkaa. AVMS-direktiivissd tdsmen-
nettiin sddntelya neutraalien ruutujen osalta; tarkoituksena oli varmistaa, etta neut-
raaleihin ruutuihin kaytetty aika ei vaikuta mainoksiin kaytettyyn aikaan.

AVMS-direktiivin edellyttamana viestintdapalvelulakiin lisattiin uusi saannds, jonka mu-
kaan aikarajoituksia ei sovelleta neutraaleihin ruutuihin toimituksellisen siséllén ja te-
levision mainosten tai teleostosesitysten valilla seka yksittaisten mainosten tai teleos-
tosléhetysten valilla.

Ohjelman ja mainonnan erottaminen

Kaupallisen viestinnan on oltava selkeasti tunnistettavissa. Viestintapalvelulain mu-
kaan mainokset ja teleostoslahetykset on erotettava audiovisuaalisista ohjelmista
aani- tai kuvatunnuksella taikka kuvatilan jakamisella; vaatimus koskee yhtaldisesti
seka televisio-ohjelmia etta tilausohjelmapalvelussa esitettavia audiovisuaalisia ohjel-
mia. Laki ei tarkemmin maarittele tunnuksen sisaltéa.

Kuva- ja danitunnus

Liikenne- ja viestintdvirasto katsoo, etta katkotunnuksessa tulee olla jokin yhtendinen
kuva- ja/tai aanielementti. Lahtdkohta on, ettd katsoja erottaa mainokset ja teleostos-
[dhetykset muusta ohjelmistosta. Tunnuksessa ei tule olla mainoksissa tai ohjelmissa
esiintyvia elementteja. Lain tarkoittama tunnus on esimerkiksi televisiotoiminnan har-
joittajan oma logo, "jatkuu"-ilmoitus tai muu samankaltainen tunnus. Menun kaytta-
minen katkotunnuksena on hyvaksyttavaa, mikali katkotunnuksena kaytettava menu
tayttaa edellda mainitut kriteerit ja mikali se selvasti eroaa kanavan muissa yhteyksissa
kayttamistd menu-pohjista.

Ohjelman alkuteksteja ei voida pitaa lain tarkoittamina katkotunnuksina. Myéskaan
pelkdn mustan esittdminen ei tayta lain tarkoittaman kuva-/aanitunnuksen kriteereita.

Kuva- ja danitunnuksen sijoittaminen

Jotta mainokset ja teleostosldahetykset tulisivat lain vaatimalla tavalla erotetuksi
muusta ohjelmistosta, katkotunnukset tulee sijoittaa ohjelmien vdlisen mainoskatkon
jalkeen ennen seuraavan ohjelman alkua (E-katko) seka ohjelman sisdlld mainoskat-
kolle mentaessa ja katkolta palattaessa (S-katko).

Vaikka ohjelmaesittelyt ja ennakkomainokset (trailerit) ovat ohjelmatoimintaa, ne tu-
lee kuitenkin mainosten tapaan erottaa muusta ohjelmistosta. Niita ei kuitenkaan
lueta mainosaikaan. Sama koskee myds muita televisiotoimijan oman toiminnan edis-
témiseen tahtaavia toimia.

Ohjelmaesittelyt ja ennakkomainokset on siis sijoitettava katkotunnusten erottaman
katkoajan sisalle.
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4.3 Jaettu kuvaruutu

Jaettu kuvaruutu tarkoittaa toimituksellisen sisallén ja mainonnallisen sisallon saman-
aikaista tai rinnakkaista lahettamista esimerkiksi siten, ettd yksi tai useampia mainok-
sia ilmestyy erityiseen ikkunaan ohjelman aikana ja kuvaruudussa nakyy useampia
kuvia. Tama tekniikka antaa katsojalle mahdollisuuden jatkaa varsinaisen ohjelman
katsomista mainoksen ldhettamisen aikana edellyttaen, etta mainokselle ei ole varattu
lilkaa tilaa. Kaytettdessa jaetun kuvaruudun mainontaa ohjelmien aikana tulee kiinnit-
tda huomiota siihen, etta varsinaisen ohjelman sisaltavaa ruutua ei pienenneta niin,
ettd ohjelman seuraaminen hairiintyisi. Jaetun kuvaruudun kaytté ei siten saa haitata
niiden ohjelmien eheyttd, joiden yhteydessa mainokset esitetaan.

Jaetun kuvaruudun tekniikkaa kaytettaessa on lisdaksi huolehdittava siita, etta tallainen
mainonta on selkeasti tunnistettavissa ja erottuu varsinaisesta ohjelmasisalldsta.
Pelkkd jaetun kuvaruudun kayttdminen ei aina valttamatta takaa mainonnan erotetta-
vuutta, silla jaettua kuvaruutua kaytetdan myds ohjelmasisalléon hetkittdgiseen rinnak-
kaiseen esittamiseen ohjelman sisdlla. On siis mahdollista, ettd kuvaruudun teknisen
jakamisen lisaksi mainos on erotettava muusta ohjelmistosta mainonnasta kertovalla
tekstilla, aanitunnuksella tai muulla mainonnan erotettavuuden turvaavalla tavalla. Mi-
kali kaytetaan aanitunnusta, tulee tunnuksen olla helposti tunnistettavissa ja erotetta-
vissa ohjelman &anista ja tunnusta tulee kayttaa ainoastaan mainonnan erottamiseen
muusta ohjelmasisélléstsd. Adnitunnuksen kayttdminen ei saa vaarantaa ohjelman
eheytta.

4.4 Ohjelman paalle liitetty mainonta, "overlay"”

Ohjelman paalle liitetyssd mainonnassa, eli ns. overlay-mainonnassa ohjelmakuvaa ei
pienenneta kuvaruutua jakamalla, vaan mainos peittad hetkellisesti ohjelmakuvan esi-
merkiksi ruudun yla- tai alareunassa ohjelmakuvan paalle liitetyllda mainoselementilla.

Overlay-mainonnan tulee olla selkedsti tunnistettavissa mainonnaksi ja sen on erotut-
tava ohjelmasisallésta. Overlay-mainonta on erotettava ohjelmasisallosta joko mai-
nonnasta ilmaisevalla tekstilla, danitunnuksella tai muulla mainonnan erotettavuuden
turvaavalla tavalla. Mikali kaytetaan danitunnusta, tulee tunnuksen olla helposti tun-
nistettavissa ja erotettavissa ohjelman daanista ja tunnusta tulee kayttda ainoastaan
mainonnan erottamiseen muusta ohjelmasiséalldstd. Adnitunnuksen kdyttdminen ei saa
vaarantaa ohjelman eheytta. Lisaksi overlay-mainonnan tulee erottua graafisesti sa-
maan aikaan ndkyvasta ohjelmasisalldsta.

5 Mainosten ja teleostosldhetysten sijoittelu

Televisio-ohjelmistoissa mainokset ja teleostoslahetykset on lahtékohtaisesti sijoitet-
tava ohjelmien valiin. Tarkoitus on, ettei ohjelmien eheytta ja arvoa eika tekijanoi-
keuksien haltijoiden oikeuksia loukata.

5.1 Urheiluohjelmat ja muut vadliaikoja sisdltavat ohjelmat

Urheiluohjelmissa, joissa on valiaikoja (=erataukoja), tulee mainonta ja teleostoslahe-
tykset sijoittaa tauoille. Varsinaisen urheiluldhetyksen paalle mainoksia ja teleostosla-
hetyksia ei saa sijoittaa. Sama koskee muita samankaltaisesti rakentuvia, ohjelman
sisaltdon luontaisesti liittyvia taukoja sisaltavia ohjelmia.

Urheiluohjelmiin, joissa ei ole luonnollisia taukoja (kuten formula-kisa tai pyoérailykil-
pailu) voi sijoittaa mainoskatkoja siten, ettei ohjelmien eheyttd ja arvoa loukata.
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5.2 Pitkat elokuvat ja uutisohjelmat

Pitkan elokuvan, televisiota varten tehdyn elokuvan ja uutisohjelman saa keskeyttaa
mainoksilla tai teleostoslahetyksilla kerran kutakin aikataulun mukaista 30 minuutin

jaksoa kohti. Mainoskatkon saa sijoittaa vapaasti kuhunkin aikataulun mukaiseen 30
minuutin jaksoon, kunhan ohjelman eheytta, arvoa tai tekijanoikeuksien haltijoiden

oikeuksia ei loukata.

Teoksen kesto siis maarittelee katkojen enimmaismaaran. Esimerkiksi ohjelmaan,
jonka aikataulun mukainen kesto on 80 minuuttia, saa sijoittaa kaksi mainoskatkoa.
Jos taas aikataulun mukainen kesto on 90 minuuttia, katkoja saa olla kolme.

Teoksen kesto arvioidaan ohjelmatiedoissa ilmoitetun mukaisesti, eli siihen luetaan ne
mainokset, jotka esitetdaan ohjelmatiedoissa esitetyn keston aikana.

5.3 Lastenohjelmat

Alle 30 minuutin pituisia lastenohjelmia ei saa keskeyttaa mainoksilla. Yli 30 minuutin
pituisia lastenohjelmia arvioidaan kuten edelld elokuvia ja uutisohjelmia. Lastenohjel-
maa ei saa keskeyttda teleostoslahetyksilla lainkaan.

5.4 Uskonnolliset tilaisuudet

Lahetyksida uskonnollisista tilaisuuksista ei saa katkaista mainosten tai teleostosldhe-
tysten ldhettdmiseksi.

6 Sponsorointi

Sponsoroituja ohjelmia koskevien saannoésten |dhtdkohta on, ettd sponsori ei saa vai-
kuttaa sponsoroidun televisio-ohjelman sisaltédén ja sijoitteluun ohjelmistossa siten,
ettd se vaikuttaisi lahetystoiminnan harjoittajan vastuuseen ja toimitukselliseen riip-
pumattomuuteen ohjelmien suhteen.

Sponsoroidussa ohjelmassa ei saa pyrkia edistamaan sponsorin tai kolmannen osapuo-
len tuotteiden tai palvelujen myyntia viittaamalla ndihin mainosluonteisesti. Erilaisten
pelien tai kilpailujen yhteydessa voidaan kuitenkin katsojien informoimiseksi esitella
sponsoroitujen palkintojen nimet tai sponsorien nimet.

6.1 Sponsoroinnista ilmoittaminen

Mainonnan tunnistettavuuden ja lapinakyvyyden periaatteen mukaisesti katsojan tay-
tyy tietaa, onko kyseessa sponsoroitu ohjelma. Siksi sponsoroitujen ohjelmien alussa
tai lopussa on esitettdva selvasti sponsorin nimi tai tunnus/logo. Sponsoritunniste voi-
daan lisaksi esittaa myos ohjelmaan liittyvien mainosjaksojen tai teleostosldahetysjak-
sojen yhteydessa. Sponsoroidun ohjelman tunnisteena voidaan kayttda sponsorin ni-
mea, logoa tai muuta sponsorin tunnistavaa tapaa. Tallainen tunniste ei kuitenkaan
saa sisaltaa myynninedistamiseen tahtdaavaa elementtid, kuten ostokehotusta tai viit-
tausta tuotteen laatuun tai tehokkuuteen.

Sponsoritunnisteen ensisijainen tarkoitus on kertoa katsojalle, ettd ohjelmaa sponsoroi
tietty taho. Sponsoroinnista ilmoittaminen koskee yhtaldisesti seka televisio-ohjelmia
ettd tilausohjelmapalvelussa esitettdvia audiovisuaalisia ohjelmia.

Sponsorointisuhde on ilmoitettava selkedsti kayttamalla esimerkiksi sanoja "ohjelman
tarjoaa", "sponsored by" tai "yhteistytssa". Ilmaisut, jotka eivat selkeasti liita tunnis-

4

tetta tai sponsoria ohjelmaan tai sen sisaltédn, eivat ole riittavia.
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6.2 Sponsoritunnisteen neutraalisuus

Valttadkseen mainosmaisuuden sponsoritunnisteiden on oltava lahtokohtaisesti neut-
raaleja. Tyhjentavaa luetteloa sponsoritunnisteen sopimattomista mainosmaisista ele-
menteista ei ole mahdollista antaa, vaan tunnisteita on aina arvioitava kokonaisuu-
tena. Sponsoritunnisteen neutraalisuus kuitenkin edellyttad, ettei tunnisteessa voi olla
juuri muuta sponsorin nimen, logon, tunnetun tuotteen ja sponsorisuhteesta kertovan
ilmaisun lisaksi.

Huomiota kiinnitetdan mm. seuraavien elementtien kayttédn arvioitaessa sponsoritun-
nisteiden mainosmaisuutta:

e kohtaus sponsorin televisiomainoksesta tai muu suora viittaus sponsorin muuhun
mainontaan, esim. kehotus osallistua kilpailuun;

e muussa markkinoinnissa kaytetyt yksittdisten kampanjoiden iskulauseet (tassa ei
tarkoiteta brandin identiteettiin vahvasti liittyvia, vakiintuneita iskulauseita);

e mainosmaisuutta ilmentava musiikki tai aanitehosteet;

e sponsorin tuotteiden tai tuotemerkin laatua tai tehokkuutta osoittavat viittaukset.
Laatusanojen yhdistamistd sponsorin tuotteisiin tulkitaan laajasti. Tunniste saat-
taa muodostua mainosmaiseksi, ellei ole ilmeista, etta kaytettya laatusanaa ei
voi yhdistaa sponsoriin tai sen tuotteisiin;

e viittaukset tuotteen ominaisuuksiin, kdayttoon tai kayttéyhteyteen;

e tarinan tai tapahtumien kuvaaminen.

6.3 Kielletty sponsorointi

Tupakkayhtiot eivat voi sponsoroida ohjelmia. Laakevalmistajien sponsoritunnisteissa ei
saa tuoda esiin vain ldakarin maarayksesta saatavia laakkeita tai hoitoja. Uutis- ja ajan-
kohtaisohjelmien lahetyksia ei saa sponsoroida.

7 Tuotesijoittelu

Tuotesijoittelulla tarkoitetaan tuotteen, palvelun tai tavaramerkin sijoittamista audiovi-
suaaliseen ohjelmaan vastiketta vastaan. Tuotesijoittelu on ldhtdkohtaisesti sallittu
muissa ohjelmissa kuin uutis- ja ajankohtaisohjelmissa, kuluttaja-asiaohjelmissa, us-
konnollisissa ohjelmissa ja lastenohjelmissa. Tuotesijoitteluna pidetdan myds vastik-
keetonta merkittdvan arvokkaan tarpeiston tai tuotepalkinnon antamista kaytettavaksi
audiovisuaalisessa ohjelmassa. Tallaista tuotesijoittelua saa kayttaa muissa kuin las-
tenohjelmissa.

Tuotesijoittelu on siten sallittu esimerkiksi elokuvateoksissa, niin sanotuissa televisio-
elokuvissa ja -sarjoissa, urheiluohjelmissa ja kevyissa viihdeohjelmissa. Kevyita viih-
deohjelmia ovat ajanviete- ja viihdytystarkoituksiin tehdyt ohjelmat. Naihin saattaa
sisaltyd ajankohtaista tai asiasisaltdéa, mutta ohjelman luonteen ratkaisee toimituksel-
linen ote, jolla ohjelmassa asioita tai ilmidita kasitellaan.

Tuotesijoittelussa ei saa

a) vaikuttaa tuotesijoittelulla ohjelmien sisaltd6n tai niiden sijoitteluun ohjelmis-
tossa tai ohjelmaluettelossa;

b) rohkaista hankkimaan tuotteita tai palveluja;

¢) mainosluonteisesti tai muuten erityisesti viitata tuotteisiin;

d) aiheettomasti korostaa tuotteita.
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Tuotesijoittelun toteuttamisen kannalta olennaista on se, miten tuotteita tai palveluita
ohjelmissa kaytetaan ja miten niita kuvataan. Tuotesijoittelu on sallittu vain, jos se
sopii luontevasti ohjelman toimitukselliseen sisaltéon ja tuotteen nayttdminen perus-
tuu aitoon toimitukselliseen tarpeeseen. Ohjelmaan sijoitettuja tuotteita ei saa koros-
taa kuvausteknisin keinoin. Olennaista tuotesijoittelusaantelyn kdaytannén soveltami-
sessa on se, ettei tuotesijoittelulla kierretéd mainonnalle asetettuja vaatimuksia.

7.1 Tuotesijoittelusta ilmoittaminen

Yleisolle on selkeasti ilmoitettava siita, ettd audiovisuaalisessa ohjelmassa on tuotesi-
joittelua. Ilmoittaminen voidaan tehda tekstilla tai audiovisuaalisten sisaltépalvelujen
tarjoajien yhtenaisesti kayttamalla tunnuksella. Ilmoitus pitaa sijoittaa audiovisuaali-
sen ohjelman alkuun, loppuun ja jokaisen mainoskatkon jalkeen. Ilmoitus ei saa olla

mainosluonteinen. Siina ei saa tuoda esille ohjelmaan sijoitettuja tuotteita, palveluita
tai niiden valmistajiin, levittdjiin tai markkinoijiin liittyvaa viittausta.

Tuotesijoittelusta ei kuitenkaan tarvitse ilmoittaa, jos sisaltépalvelujen tarjoaja tai sen
sidosyritys ei itse ole tuottanut tai tilannut kyseista audiovisuaalista ohjelmaa, eika
tietoa siihen sisaltyvasta tuotesijoittelusta ole saatavissa ilman kohtuutonta vaivaa.
Esimerkiksi sellaisenaan ostetuista ohjelmista ei ole aina saatavilla tietoa siita sisalta-
vatkd ohjelmat tuotesijoittelua. Kaytanndssa poikkeus on merkityksellinen |dhinna en-
nen direktiivin voimaantuloa tuotettujen audiovisuaalisten ohjelmien osalta®.

Tuotesijoittelusta ilmoittamisen selkeyttd arvioitaessa tulee huomiota kiinnittaa aina-
kin seuraaviin seikkoihin:

e ilmoituksen kesto
e ilmoituksen koko ja erottuminen taustasta seka
e ilmoituksen ajoittuminen.

Tuotesijoittelusta on ilmoitettava joko tekstilla "Ohjelma sisaltaa tuotesijoittelua" tai
"Sisdltaa tuotesijoittelua” tai seuraavalla tunnuksella:

’ Tuotesijoittelusta kertova tunnus
on mahdollista ladata Traficomin

verkkosivuilta: Markkinointi, spon-

sorointi ja tuotesijoittelu | Traficom

Ilmoitus on sijoitettava televisioruudun vasempaan ylédkulmaan. Ilmoituksen on oltava
riittdvan erottuva ja tekstin selkedsti luettavissa.

Tuotesijoittelusta kertova ilmoitus tulee esittaa:

e Ohjelman alussa
o minuutin kuluessa ohjelman alkamisesta tai
o viimeistaan valittémasti alkutunnuksen paattymisen jal-
keen ja

! Tuotesijoittelua koskevia av-direktiivin séd&nnoksié sovelletaan ainoastaan 19.12.2009 jélkeen tuotettuihin ohjelmiin.
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o vahintaan viiden sekunnin ajan
e Mainoskatkoilta tultaessa:
o valittdémasti mainoskatkojen jalkeen ja
o vahintaan kolmen sekunnin ajan.
e Ohjelman lopussa:
o ennen lopputeksteja ja
o vahintaan viiden sekunnin ajan?.

Ylldamainittuja ohjeita sovelletaan seka televisio-ohjelmiin etta tilausohjelmapalvelui-
hin. Tilausohjelmapalvelussa ilmoituksen voi nayttaa myds siten, etta se ohjelman
alun ja lopun lisaksi esitetdan 15 minuutin valein. Liikenne- ja viestintavirasto suosit-
telee lisaksi ilmoituksen lisdamista tilausohjelmapalvelussa myo6s ohjelman sisaltdku-
vauksen yhteyteen.

7.2 Kielletty tuotesijoittelu

Tupakkatuotteiden, padasiassa tupakkatuotteita valmistavien tai markkinoivien yritys-
ten tuotteiden ja laakdrin madraysta edellyttavien laakkeiden ja muiden hoitomuoto-
jen tuotesijoittelu on kiellettya.

8 Voimaantulo
Lilkenne- ja viestintaviraston paivitetty ohje mainonnan kestosta ja sijoittelusta seka

tuotesijoittelusta ilmoittamisesta ja sponsoritunnisteiden sisallésta tulee voimaan jul-
kaisuhetkelldan ja korvaa aiemmin annetut ohjeet.

2 IImoituksen kesto on ohjelmien alun ja mainoskatkojen osalta sama kuin televisioyhtitiden yhdess& sopima ikérajatun-
nisteen ja sisaltdsymbolin kesto.
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