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Foreskrift om reklam och annonsering invid vagar
TRAFICOM/22492/03.04.03.00/2019

Forskriftens bakgrund och rattsgrund

Sedan 1.1.2019 har Transport- och kommunikationsverket det bemyndigande att
meddela férskrifter som avses i 52 b § i lagen om trafiksystem och landsvagar
(503/2005). For att garantera trafiksakerheten meddelar Transport- och kommuni-
kationsverket genom denna foreskrift de narmare féreskrifter om de tekniska egen-
skaperna hos och placeringen av sddana reklamaffischer och annonser som avses i
52 och 52 a §.

I 52 § i lagen om trafiksystem och landsvégar foreskrivs att alla sddana reklamaffi-
scher och annonser avsedda for trafikanter pa en landsvég ska utformas och place-
ras sa att de inte dventyrar trafiksdkerheten eller medfér oldgenhet for vaghall-
ningen och s3 att de s val som méjligt passar in i omgivningen. Bestammelsen till-
lampas utanfor detaljplaneomraden, eller inom ett detaljplaneomrade pa ett trafik-
omrade som avses i 83 § 4 mom. i markanvandnings- och bygglagen (132/1999).

Bedomning av foreskriftens konsekvenser

Konsekvenser for myndigheternas verksamhet

Behandlingen av sddana reklam- och annonseringsdrenden som avses i landsvégs-
lagen har koncentrerats till NTM-centralen i Birkaland. Andringarna som framstalls i
foreskriften kraver vissa andringar i datasystemen.

Konsekvenser for kundernas, intressentgruppernas och medborgarnas verksamhet

Avsikten med foreskriften ar att fortydliga bestammelserna om placering av reklam
och gora det lattare for verksamhetsidkare att avgora var de kan placera ut reklam.

Konsekvenser for sikerheten

Féreskriften framjar smidigheten och sékerheten i vagnatet. Foreskriften forbattrar
ocksd sidkerheten for fotgangare och cyklister genom begrénsningen att reklam och
annonser endast far sattas upp i narheten av en start- eller en évergangspunkt for
en gangbana eller en cykelvag.

Féreskriften styr placeringen av reklamaffischer och tillfalliga annonser till sadana
platser dar de inte aventyrar trafiksakerheten. I punkterna i féreskriften som galler
placering av reklamaffischer och tillfalliga annonser har man beaktat sékerheten i
anslutningar, krocksakerheten, sdkerheten i gang- och cykeltrafiken, platser som
kraver sarskild uppmarksamhet av féraren och den inverkan som montering och
underhall av reklamanordningen har pa trafiksidkerheten.

Konsekvenser for miljon

Foéreskriften har inga markbara direkta miljékonsekvenser.
Konsekvenser for tillganglighet

Féreskriften har inga markbara direkta tillganglighetskonsekvenser.
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Beredande av foreskriften

Ett utkast till foreskriften har beretts vid Transport- och kommunikationsverket. In-
formation om beslutet géllande foreskriftsprojektet har delats pa Transport- och
kommunikationsverkets webbplats och per e-post till de personer som finns pa
sandlistan for foreskriftsberedningen inom vagtrafiken.

Intressentgrupperna ges mdjlighet att kommentera féreskriftsprojektet i takt med
att beredningen framskrider samt att ge skriftliga utldtanden om utkastet till fére-
skriften under remissforfarandet. En sammanfattning av de inkomna utldtandena
finns i bilagan till motiveringspromemorian.

Detaljerade motiveringar

Definitionerna i punkt 1.2 har utdkats med definitioner pa trafikanordning, anslut-
ningsomrade, planskild anslutning och I3gtrafikerad anslutning.

I underpunkt 3 definieras trafikanordning p& grund av den fullstandigt omarbetade
vagtrafiklagen som trader i kraft 1.6.2020. Med trafikanordning avses ett vagmarke
eller ett trafikljus. I den géllande vagtrafiklagen (1981/267) avses med trafikanord-
ning ett vagmarke, trafikljus eller annan anordning eller vagmarkering fér reglering
av trafiken. I vagtrafiklagen (729/2018) som trader i kraft 1.6.2020 avses med tra-
fikanordning ett trafikljus, ett vdgmarke eller en vagmarkering eller négon annan
trafikanordning. Enligt den nya véagtrafiklagen kommer till exempel ocksa palar vid
sidan av vagen och tillfalliga trafikanordningar vid véagbyggen att raknas som trafik-
anordningar i enlighet med vagtrafiklagen. Avsikten med foreskriften ar emellertid
att begransa placeringen av reklam i férhallande till vdgmarken eller trafikljus.

Faststallandet av anslutningsomradet i underpunkt 4 till minst 200 eller 300 meter
betyder att man inte far placera reklam ndrmare anslutningen &n sd. Avstandskra-
vet grundar sig pa kommunikationsministeriets férordning om frisiktsomraden
(65/2011), dar kraven pa fri sikt i anslutningar grundar sig p& den dimensionerande
hastigheten pa en landsvag.

I underpunkt 5 definieras planskilda anslutningar. Enligt foreskriften avses med
planskilda anslutningar alla planskilda anslutningar dar minst en korsande vag eller
rampvag ar en landsvag.

Med en l3gtrafikerad anslutning, som definieras i underpunkt 6, avses alla s3dana
anslutningar mellan en landsvdg och ndgot annat &n en landsvag dar arsmedel-
dygnstrafiken &r under 100 AMD. Med nagot annat &n en landsvag avses till exem-
pel en gata, en enskild vag eller en enskild anslutning, inklusive anslutningar till
fastigheter.

Till punkt 1.3 laggs kravet pa att i anmélan om uppséttande av reklam meddela re-
klamens frekvens pd bildvéxling och véxlingssatt, om det &r frdga om en bildvéax-
lande reklamanordning.

I punkt 2.1 faststélls placeringen av reklamen.

Férbudet mot att placera reklam i ett anslutningsomrade enligt underpunkt 1 géllde
redan i den féregdende féreskriften. Om arsmedeldygnstrafiken pa en anslutande
landsvag ar under 100 AMD, réknas placeringen av reklam som placering i ett an-
slutningsomrdde mellan tva landsvégar och inte som placering av reklam i en 13g-
trafikerad anslutning.

I underpunkt 2 faststalls placeringen av reklam i narheten av en planskild anslut-

ning. Det &r férbjudet att placera reklam i omrddet mellan en kérbana och en
rampvéag eftersom reklam gér det svarare att uppfatta den omgivande trafiken och
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trafikmiljén pa ett ur trafiksdkerhetsperspektiv sarskilt kritiskt stélle av vdgen.
Dessutom skulle genomfart till omrddet mellan rampvégen och kérbanan forutsatta
att man stannar eller parkerar ett fordon invid omradet pa kérbanan, rampvégen
eller den korsande véagen, eller pd deras vagrenar eller s& maste kérbanan, ramp-
végen eller den korsande vagen korsas till fots. I regel ligger omraddena mellan kér-
banan och rampvégen ligger inom vagomradet.

Enligt Trafikverkets tidigare foreskrift var det helt férbjudet att satta upp reklam i
anslutningsomraden fér planskilda anslutningar, om det inte hade beviljats undan-
tagstillstand. I den har foreskriften har man specificerat platserna dar det ar férbju-
det att satta upp reklam for att reklamen inte i heller i fortsattningen ska kunna
placeras pa stillen som dventyrar trafiksékerheten. P& platserna dar det &r forbju-
det att satta upp reklam har man beaktat reklamens avstand fran en korsande végs
rampanslutning, avstdndet i tvargdende riktning frdn landsvagen och fran rampva-
gen samt avstandet fran trafikanordningar. Reklam far heller inte placeras ut i om-
raden innanfér planskilda anslutningar.

Underpunkt 2 a: férbudet mot att placera ut reklam p& mindre &n 200 meters av-
stand fore den forsta orienteringstavlan i en planskild anslutning motsvarar kravet i
Trafikverkets tidigare foreskrift pa ett 200 meters avstand till den férsta oriente-
ringstavlan.

Underpunkt 2 b: genom kravet sikerstélls att reklamen inte goér det svart att upp-
fatta trafikanordningar i planskilda anslutningar med bade avfarts- och pafartstra-
fik.

Underpunkt 2 c: genom kravet sakerstalls att reklamen invid rampvagar inte gor
det svart att uppfatta den omgivande trafiken och trafikmiljon.

Underpunkt 2 d: genom kravet sakerstalls att det inte satts upp reklam i rampva-
gens eller den korsande végens frisiktsomraden for att reklamen inte ska dra till sig
forarens uppmarksamhet och darigenom gora det svart att uppfatta den omgivande
trafiken och trafikmiljon.

Underpunkt 2 e och 2 f: genom avstandskravet i vdgens tvargdende riktning saker-
stélls att reklamen inte gor det svart for féraren att uppfatta den omgivande trafi-
ken och trafikmiljon.

Underpunkterna 3, 4, 5, och 6 har inte andrats.

I underpunkt 7 forbjuds placering av reklam p& en motorvég eller en motortrafikled
pa ett sadant stalle, dar det inte dret om finns trafikférbindelse fran vdgen for att
underhadlla reklamskylten. Enligt Trafikverkets tidigare foreskrift
(LIVI/5152/06.04.01/2018) fick man inte placera reklam langs en riks-, stam- eller
regionalvdg pa sa satt att atgarderna for att underhalla reklamanordningen skulle
utféras fran ifragavarande vag. Andringen grundar sig pa att det inte &r tilldtet att
parkera langs en motorvag eller en motortrafikled, och att det darfor inte ar méjligt
att pa ett sakert satt satta upp eller underhalla reklamskyltar dar det inte aret om
finns en trafikforbindelse.

Sadana stallen som avses i underpunkt 8, dar arbetet med att satta upp och under-
halla reklam kan medféra fara for 6vrig trafik &r bland annat sddana stéllen av
vagen som ar markerade med forbud mot att parkera eller stanna, eller vagar med
smala vagrenar dar fordonet inte kan parkera vid vagkanten pa ett sdkert satt un-
der tiden som reklamen underhalls.

I underpunkt 9 férbjuds placering av reklam pa mindre &n 100 meters avstand fran

en annan reklam, eftersom reklam som placeras for tatt intill varandra kan aven-
tyra trafiksdkerheten och géra trafikmiljon otydlig.
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Genom kravet i underpunkt 10 sdkerstélls att det inte séatts upp reklam i lagtrafike-
rade anslutningars frisiktsomraden. I den tidigare féreskriften har man inte fredat
|&gtrafikerade anslutningars frisiktsomraden fran reklam. Pafarten fran en |&gtrafi-
kerad anslutning till en landsvég ska vara siker och darfér far man inte sétta ut re-
klam som utgdr sikthinder i 1&gtrafikerade anslutningars frisiktsomraden. Placering
av reklam invid en |3gtrafikerad anslutning pa éver 20 meters avstand fran en
landsvégs mittlinje utgér inte langre nagot sikthinder p& en 100 meters stracka.
Placeringen av reklam i ett anslutningsomrdde mellan tva landsvégar nar arsmedel-
dygnstrafiken pa den anslutande landsvéagen &r under 100 AMD, raknas emellertid
som placering av reklam i ett anslutningsomrade.

I underpunkt 11 faststélls placeringen av reklam i férhallande till en trafikanord-
ning. Enligt Trafikverkets tidigare féreskrift fick man inte placera reklam pa mindre
&n 100 meters avstand frén en trafikanordning. Genom den hér foreskriften for-
bjuds placering av reklam pa mindre dn 100 meters avstand fran en trafikanord-
ning, om inte avstandskravet 30 meter fran en landsvég eller 50 meter fran en mo-
torvag eller en motortrafikled i vdgens tvargdende riktning uppfylls. Placering av
reklamen pa tillrackligt I3ngt avstand i tvargdende riktning i forhallande till viagen
gor det inte svarare att uppfatta en trafikanordning och tévlar inte heller om upp-
méarksamheten med trafikanordningen, eftersom reklamen placeras atskilt fran tra-
fikanordningarna i tvdrgaende riktning i férhallande till vagen.

I underpunkt 12 specificeras de platser och vagstrackor som kraver sarskild upp-
marksambhet.

Underpunkterna 12 a, b och c har inte éndrats.

Underpunkt 12 d: till féreskriften ldaggs kravet p& minsta avstdnd 300 meter, for att
reklamskyltarna inte ska utgora flyghinder pa en reservlandningsplats. I enlighet
med inflygningsytans lutning p& 4 procent som anvénds inom flygverksamheten far
inte hindret som reklamen utgér pa 300 meters avstand ligga pa éver 12 meters
héjd maétt fran beldggningsytan i &nden av reservliandningsplatsen.

Underpunkt 12 e: dndras s3 att den galler ett omrade forsett med vagmaérke som
visar omkoérningsforbud fér att precisera att det inte automatiskt ar férbjudet att
placera reklam i omraden dar en gul spérrlinje visar omkérningsforbud.

Underpunkt 12 f: for att férbattra sakerheten for fotgangare och cyklister 6kas mi-
nimiavstadndet for var man far satta upp reklam till en plats med en start- eller en
dvergangspunkt fér en gangbana och en cykelbana eller dér en landsvéag korsar en
friluftsled eller ett skidspar angiven med varningsmarken och som &r i allmant bruk.

Underpunkt 12 g: med punkterna dar vagens tvarsnitt andras avses till exempel
start- och slutpunkterna fér vagar med breda koérfalt, start- och slutpunkterna for
omkdrningsavsnitt eller andra betydande punkter dar vagens tvarsnitt éandras.

Reklamen far placeras ut om placeringen av reklamen bedémt som helhet uppfyller
kraven i 52 § i lagen om trafiksystem och landsvagar. Punkten motsvarar texten i
12 § i den nuvarande féreskriften (LIVI 5152/06/04/01/2018).

Punkterna 2.2 om reklamens utformning, 2.3 om reklamens storlek och 2.3 om be-
lyst reklam har inte andrats.

I underpunkt 7 i punkt 2.5 féreskrivs att sjalvlysande reklam ska slackas om den
gar helt eller delvis sénder eller om det i 6vrigt fdrekommer stérningar. Med detta
avses till exempel att [juspunkterna blinkar eller undantagsvis lyser med olika styr-
kor.

Punkt 2.6 gallande reklam med véxlande innehdll har inte &ndrats.
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Bestdmmelserna i punkt 3 géller endast sadan tillfillig annonsering som avses i 52
a § i lagen om trafiksystem och landsvagar och som hanfor sig till moétes-, inform-
ations-, ndjes- eller bréllopsevenemang eller andra jamférbara evenemang eller
samhalleliga, politiska eller andra ideologiska evenemang. Hér ar det fraga om tem-
pordar annonsering av evenemang. Reklam for tjanster eller produkter i anknytning
till foretagsverksamhet far inte goras i form av en tillfdllig annons. Inte heller ett
foretags tillfalliga kampanjer réknas som tillféllig annonsering. Tillfallig annonsering
ska sarskiljas fran tillfallig information. Tillfalliga informationsmarken &r tillfalliga
trafikanordningar som jamstalls med vagmarken.

I punkt 3.1 faststalls den maximala storleken pa en tillfdllig annons som far place-
ras i en landsvégs vagomrade. En tillfdllig annons far vara hogst 120 centimeter
hég eller bred och ha en maximal storlek pa 1 kvadratmeter. Den maximala storle-
ken faststills for att trygga sakerheten i anslutningar och i vagrensomradet, dock
utan att begransa formen pa den tillfalliga annonsen.

En tillfdllig annons far inte till formen paminna om vagmarken, for att tillfalliga an-
nonser inte i misstag ska forvaxlas med vagmarken. Det kan utgéra en risk om
man forvaxlar vagmarken och tillfélliga annonser, sarskilt nar det galler vagmarken
som visar vajningsskyldighet och forkorsratt.

Punkt 3.2 har inte andrats.

I punkt 3.3 preciseras var man inte far placera tillfalliga annonser. Placeringen av
tillfalliga annonser har separat férbjudits pa ringvdgarna i huvudstadsregionen, pa
Tavastehusleden och pa Skogsbackavégen déar trafikmédngderna ar mycket stora.

Underpunkterna 3, 4, 5, 6 och 7 har inte dndrats.

Enligt underpunkt 8 f&r man inte placera en annons pa ett bullerskydd eller i omra-
det mellan en landsvag och ett bullerskydd. I den tidigare féreskriften tillampades
forbudet bara pa placeringen av reklam, men ur trafiksdkerhetsperspektiv &r det
motiverat att tillampa forbudet ocksd pa tillfélliga annonser.

Underpunkt 9 a: i den tidigare foreskriften tillampades férbudet bara pa placeringen
av reklam, men ur trafiksakerhetsperspektiv ar det motiverat att tillampa forbudet
ocksd pa tillfalliga annonser.

Underpunkt 9 b: i den tidigare foreskriften tillampades férbudet bara pa placeringen
av reklam, men ur trafiksdkerhetsperspektiv ar det motiverat att tilldmpa férbudet
ocksd pa tillfalliga annonser.

Underpunkt 9 c: i den tidigare foreskriften tillampades férbudet bara pa placeringen
av reklam, men ur trafiksdkerhetsperspektiv ar det motiverat att tilldmpa férbudet
ocksd pa tillfalliga annonser.

Underpunkt 9 d har inte @ndrats.

Underpunkt 9 e: &ndras sd att den géller ett omrade forsett med vagmarke som visar
omkoérningsforbud for att precisera att det inte automatiskt ar forbjudet att placera
annonser i omraden dér en gul sparrlinje visar omkérningsférbud.

Underpunkt 9 f: for att forbattra sékerheten for fotgangare och cyklister 1aggs det till
ett avstandskrav p@ 100 meter fran en plats dar det finns en start- eller en 6ver-
gangspunkt for en gdngbana och en cykelbana.

Underpunkt 9 g: med punkterna dar vagens tvarsnitt &ndras avses till exempel start-
och slutpunkterna fér vagar med breda koérfalt, start- och slutpunkterna fér breda
vagavsnitt med vagmarkering eller andra betydande punkter dar vagens tvarsnitt
andras.
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Punkt 4 om reklam fér verksamhet som bedrivs i eller i nérheten av en byggnad och
produkter som séljs dar har inte andrats.

Foreskriftens tidsplan

Foreskriften trader i kraft den 7 november 2019.

Information om foreskriften

Information om att féreskriftsprojektet inletts, om remissférfarandet och utfardandet
av foreskriften har delats pd Transport- och kommunikationsverkets webbplats och
per e-post till de personer som finns pa séndlistan fér foreskriftsberedningen inom
vagtrafiken samt till andra kontaktpersoner som det finns kdnnedom om.

Bilagor

Bilaga 1 Sammanfattning av utldtandena om utkastet till féreskriften om reklam
och annonsering invid vagar
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