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1 Allmant

1.1 Tillampningsomrade

Genom denna féreskrift meddelar Transport- och kommunikationsverket de narmare
foreskrifter som avses i 52 § i lagen om trafiksystem och landsvégar (503/2005) om
de tekniska egenskaperna hos och placeringen av sddana reklamaffischer och
annonser som avses i 52 § och 52 a § samt om innehallet i den anmélan till nérings-,
trafik- och miljécentralen som avses i 52 §.

1.2 Definitioner

I denna foreskrift avses med

1) sjélvlysande reklam en reklamskylt med sjélvlysande reklamyta;
2) belyst rekfam med en extern ljuskalla;

3) trafikanordning ett végmarke eller ett trafikljus;

4) anslutningsomr&de ett omrade som frén en anslutning stracker sig:

a) minst 200 meter fran den anslutande vagens mittlinje, nar
hastighetsbegrénsningen pa landsvégen &r under 80 km/h;

b) minst 300 meter fran den anslutande végens mittlinje, nér
hastighetsbegransningen pa landsvégen ar 80 km/h eller hégre;

5) planskild ansiutning minst tva korsande végar i skilda plan férbundna med en
eller flera rampvégar; pa den egentliga kérbanan bérjar den planskilda
anslutningen fran bérjan av pafarten fére rampvégen och slutar i &nden av
pafarten efter rampvégen. Pa den korsande végen bérjar den planskilda
anslutningen frén béagge fardriktningar vid den korsande végens férsta
rampanslutning och slutar vid den korsande vagens sista rampanslutning;

6) l8gtrafikerad anslutning en gata, enskild vag, jordbruksanslutning eller
anslutning av enskild vég, sdsom en anslutning till en byggd fastighet, vars
genomsnittliga trafikflode per dygn &r under 100.

1.3 Anmadlan om uppsittande av reklam

Till anmé&lan om uppséattande av reklam enligt 52 § i lagen om trafiksystem och
landsvéagar ska fogas:

1) en karta av vilken framgar den planerade placeringen av reklamen,
reklamanordningens avstand fran landsvdgen samt dess placering och
riktning i forhallande till landsvégen;

2) en beskrivning i ord av reklamens egenskaper (till exempel material, storlek,
belysning); i frAga om bildvéxlande reklamanordningar en beskrivning av
reklamens bildvéxlingsfrekvens och véxlingssétt;

3) en utredning 6ver fastighetsdgarens eller -innehavarens samtycke till
att reklamen sétts upp pa dgarens eller innehavarens mark; och

4) en utredning Gver vilken rutt som anvands for att utféra underhall av
reklamen.
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2 Reklamens placering och tekniska krav

Detta kapitel galler enbart fér sddan reklam invid végar som omfattas av

annons

2.1 Reklame

eringsforfarandet enligt 52 § i lagen om trafiksystem och landsvéagar.

ns placering

Reklam far inte placeras:

1)

2)

f)

3)
)

>)

6)

7)

8)

9)

10)

i ett anslutningsomrade, vilket inbegriper omréden vid cirkulationsplatser;

i planskilda anslutningar, eller i omrédena innanfér dessa. I planskilda
anslutningar far man heller inte satta upp reklam:

pa mindre &n 200 meters avstand fore den forsta orienteringstavian i den
planskilda anslutningen;

p& mindre &n 100 meters avstand fran trafikanordningar;

i tvdrgaende riktning i férhallande till védgen p& mindre &n 20 meters
avstand fran rampvégens mittlinje;

pa mindre &n 200 meters avstand fran en korsande végs rampanslutning;

o m “ " o . . . . o . . (*] . .
pa en landsvag: i tvdrgaende riktning i férhallande till vagen pa mindre &n
30 meters avstand fran mittlinjen av landsvégens kérbana eller, om det
finns flera kérbanor, fran den ndrmaste kérbanans mittlinje;

pa en motorvéag eller en motortrafikled: i tvdrgdende riktning i férhallande
till vigen pa mindre &n 50 meters avstand fran mittlinjen av landsvégens
kérbana eller, om det finns flera kérbanor, fr&n den narmaste kérbanans

mittlinje;

pa ett bullerskydd eller i omradet mellan en landsvédg och ett bullerskydd;
pa ett obelyst végavsnitt, om reklamen &r sjélvlysande;

pa en landsvéagsbro eller pd konstruktioner eller anordningar p& en bro som
korsar en landsvég;

pa sa satt att reklamen skymmer sikten till trafikljus, vagmaérken eller vag-
markeringar eller forsvarar upptéckten av dessa;

pa en motorvég eller en motortrafikled: pa ett sddant stélle, dar det inte
aret om finns en trafikférbindelse fran vagen for att utféra underhdll av
reklamskyltar;

pa annan vag: till ett sddant stélle dar arbetet med att sétta upp och utfora
underhall av reklam kan &ventyra den &vriga trafiken;

pa mindre &n 100 meters avstand frén annan reklam;

pa mindre &n 200 meters avstand fran en 18gtrafikerad anslutning i ett

o] . i @ . o A % . gras o . o o
omrade som stracker sig i tvéargaende riktning i férhallande till vagen pa
mindre &n 20 meters avstand fran mittlinjen av landsvagens korbana eller,
om det finns flera kérbanor, fran den ndrmaste kérbanans mittlinje;
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11)Reklam far inte placeras pa mindre &n 100 meters avstand fran en
trafikanordning i ett omrade som stracker sig:

a) pa en landsvéag: i tvargaende rlktnlng i forhallande till végen pa
mindre &n 30 meters avstand fran mittlmjen av landsvéagens kérbana
eller, om det finns flera kérbanor, fran den ndrmaste kérbanans
mittlinje;

b) pa en motorvag eller en motortrafikled: i tvargaende rlktnlng i
forhallande till vagen pa mindre &n 50 meters avstand fran mlttlln]en
av landsvégens koérbana eller, om det finns flera kérbanor, fran den
narmaste kérbanans mittlinje;

12)Pa en plats eller pa ett vdgavsnitt som kréver sérskild uppmérksamhet:

a) ien tunnel eller p& mindre &n 200 meters avstand frdn en tunneléppning
eller vid start- eller slutpunkten fér en éver 50 meter lang bro;

b) p& mindre &n 200 meters avstand fran ett viltstdngsels éppning eller
dess slutpunkt eller vid ett évergangsstille pa en landsvég som ligger vid
skyddsgédrden mellan renbeteslag;

c) pd& mindre &n 200 meters avstand fran start- eller slutpunkten fér en
motorvéag eller motortrafikled eller ett omkérnings- eller
mittrackesavsnitt;

d) pa reservlandningsplatser eller p& mindre &n 300 meters avstdnd fran
reservlandningsplatser;

e) pa omrdden som fdrsetts med vagmérken som visar omkérningsférbud;

f) pad mindre &n 100 meters avstand fran en plats med en start- eller en
évergdngspunkt fér en gangbana eller en cykelvag eller dér en landsvég
korsar en friluftsled eller ett skidspar i allmént bruk som &r angivna med
varningsmarken;

g) pé punkter dar végens tvérsnitt &ndras.

Den som sétter upp reklam ska forsékra sig om att reklamens kenstruktion och
fastsittning inte kan skadas eller lossna vid hard vind och dérmed skada miljén
eller aventyra trafiksékerheten.

Reklamen far placeras ut om det bedéms att reklamens placering som helhet
uppfyller kraven i 52 § i lagen om trafiksystem och landsvégar.

2.2 Reklamens utformning

Reklam f3r inte inneh&lla innehll, beteckningar eller fargskalor som anvénds pa
vagmarken enligt vagtrafikférordningen (182/1982), inte heller blandande element
eller reflekterande material eller ytor.

2.3 Reklamens storlek

Den storsta tilldtna storleken pa reklam &r 50 kvadratmeter.
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2.4 Belyst reklam

Reklamen ska vara jamnt belyst och belysningen far inte sléckas eller tdndas i
faser.

Luminansen pa reklamytan ska vara mindre dn vagmaérkets reflektivitet.

2.5 Sjalvlysande reklam

Om reklamen é&r sjalvlysande:
1) reklamen far inte slédckas eller téndas i faser;

2) reklamens ljusstyrka far inte dverskrida de gransvérden for stérande ljus
som faststéllts i Trafikverkets anvisning om belysning i landsvags- och
jérnvagsomraden (Maantie- ja rautatiealueiden valaistuksen suunnittelu
{16/2015)). Gransvardena ar férenliga med standarden SFS EN 12464-2;

3) i mérker far reklamytans genomsnittliga luminans vara hégst 300
candela/kvadratmeter;

. . o . . . o 23 oy
4) iskymning far inte reklamytans luminans vara mer &n fem ganger hégre én
omgivningens luminans;

5) reklamskylten ska automatiskt anpassa sin ljusstyrka efter omgivande ljus
antingen steglost eller med tata mellanrum;

6) en innehavare av sjélvlysande reklam ska vara beredd pa att reklamen ska
kunna tidsinstéllas sa att den sldcks i samma takt som véaghallaren
eventuellt slécker vagbelysningen pa natten;

7) reklamen ska sldckas om den ar helt eller delvis ur funktion eller om det i
ovrigt forekommer storningar;

8) reklamytan ska vara helt sldckt om anordningen inte visar nagon reklam.

2.6 Bildvaxlande reklam

Reklam med véxlande innehall ska visa samma bild i minst 30 sekunder.
Reklamen far inte innehalla rérliga bilder eller blinkningar.

Bildvaxlingen far inte ske sa att féljande reklam visas direkt efter den féregdende
reklamen eller efter ett kort morkt lage, utan den féregdende reklamen ska
Iangsamt sldckas ner genom att glida bort i cirka tva sekunder och den
efterféljande reklamen visas pa motsvarande sétt inom cirka tvad sekunder.
Alternativt kan vaxlingen mellan féregdende och efterféljande reklam géras med
dvertoning sa att den efterfoljande reklamen tonas in i den foregdende reklamen
genom att glida uppifrén ned eller fran vénster till héger i cirka tva sekunder.

3 Tillfalliga annonser

Féreskrifterna i detta kapitel tillampas endast pa sadan tillfallig annonsering som
avses i 52 a § i lagen om trafiksystem och landsvagar och som hé&nfér sig till
motes-, informations-, ndjes- eller bréllopsevenemang eller andra jamférbara
evenemang eller samhalleliga, politiska eller andra ideologiska evenemang.
Annonser for sddana evenemang far enligt 52 a § i lagen om trafiksystem och
landsvagar placeras ut tidigast en manad i férvég och de ska tas bort senast en
vecka efter evenemanget.
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3.1 Den tillfdlliga annonsens utformning och storlek

En tillfallig annons som placeras i landsvégens omrade fér vara hégst 120
centimeter hog eller bred och ha en maximal storlek pé 1 kvadratmeter.

Annonsen far inte omfatta innehall, beteckningar eller fargskalor som anvénds i

I 2 . - . . . o . s =
vigmarken enligt vagtrafikférordningen eller paminna om formerna som anvénds i
vagmarken.
Annonsen far inte blénda eller innehalla reflekterande material eller ytor.

Annonsen far inte vara belyst eller sjélvlysande.

En annons far innehdlla vagledande element, sdsom riktningen mot
(pilmarkering) och avstandet till ett objekt.

3.2 Minimiavstdnd och uppséattning

Annonsen ska placeras i tvdrgdende riktning i férhallande till vigen sa att den helt
och héllet &r placerad minst en meter frén vagrenens yttre kant.

Annonsen ska kunna uppséttas eller monteras pa sa satt att den halls stadigt pa
plats och inte kan falla. Det &r forbjudet att satta upp en annons pa en
trafikanordning, en landsvégsbro eller en annan landsvégskonstruktion, ett
bullerskydd eller pd en bro &ver en landsvég. Det &r tilldtet att sétta upp en annons
pa en belysningsstolpe, sa linge som detta inte skadar stolpen.

3.3 Placering av en tillfallig annons

Tillfalliga annonser far inte placeras:

1) invid motorvégar eller motortrafikleder;

2) i huvudstadsregionen:
a) invid ringvégarna (Ring I, II och III);
b) pa Tavastehusleden (riksvég 3);
¢) pa Skogsbackavégen (landsvég 100);

3) pa& mindre &n 100 meters avstand fran en anslutning;

4) i ett anslutningsomrade, vilket inbegriper ramper i planskilda anslutningar
g(;:rgden innanfor ramper samt omraden vid cirkulationsplatser;

5) i skiljeremsor mellan kérbanor mellan kérfélt eller pa trafikrefuger;

6) pa sa satt att de técker eller skymmer trafikanordningar;

7) inom ett avstand av 30 meter frén en trafikanordning eller 50 meter, ifall
hastighetsbegransningen pa végen &r 80 km/h eller hégre;

8) pa ett bullerskydd eller i omradet mellan en landsvég och ett bullerskydd;

9) pa en plats eller pa ett végavsnitt som kréver sérskild uppméarksamhet:
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a) ien tunnel eller pa mindre &n 200 meters avstand frén en tunneldppning
eller vid start- eller slutpunkten fér en 6ver 50 meter lang bro;

b) pa mindre &n 200 meters avstdnd fran ett viltstangsels dppning eller
dess slutpunkt eller vid ett &vergdngsstille pa en landsvag som ligger vid
skyddsgarden mellan renbeteslag;

c) pa mindre &n 200 meters avstand fran start eller slutpunkten fér en
motorvag eller motortrafikled eller ett omkérnings- eller
mittrackesavsnitt;

d) pa reservlandningsplatser;
e) pa omraden som férsetts med vagmarken som visar omkdérningsférbud;

f) pa mlndre &n 100 meters avstand fran en plats med en start- eller
overgangspunkt for en gdngbana och en cykelvag.

g) pa punkter dar vigens tvarsnitt &ndras.

4 Reklam om verksamhet som bedrivs i eller i ndrheten av
en byggnad och produkter som saljs dar

Bestdmmelserna i denna punkt tillimpas pd annonsering eller reklam p& en
byggnad eller i dess narhet som avses i 52 a § i lagen om trafiksystem och
landsvdgar och som géller verksamhet som bedrivs dér eller de produkter som séljs
dar.

4.1 Reklamens placering

Annonser eller reklam enligt denna punkt far inte placeras pa sa sétt att reklamen
skymmer sikten till trafikljus, vdgmérken eller vigmarkeringar eller férsvarar
upptéackten av dessa.

4.2 Reklamens utformning

Reklamen eller annonserna som avses i denna punkt far inte ha sddant innehall
som inte hanfor sig till att géra reklam foér verksamheten som bedrivs i byggnaden
eller i ndrheten av den eller fér produkterna som saljs dar. Om reklamen géller
ndgot annat, maste man gdra en anmalan om uppséattande av reklam enligt 52 § i
lagen om trafiksystem och landsvégar.

Reklam far inte innehalla innehall, betecknlngar eller fargskalor som anvands pa
végmaérken enligt vagtrafikférordningen. Den far heller inte innehélla blandande
element eller reflekterande material eller ytor.

4.3 Belyst reklam

Reklamen ska vara jamnt belyst, och belysningen far inte slédckas eller tindas i
faser.

Luminansen pa reklamytan ska vara mindre &n vigmarkets reflektivitet.
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4.4 Sjalvlysande reklam

Om reklamen ar sjélvlysande och dess innehall &r statiskt eller véxlande:

1) sjalvlysande reklam far inte slackas eller téndas i faser;

2) sjalvlysande reklam far inte éverskrida de grénsvarden for stérande ljus som
faststéllts i Trafikverkets anvisning om belysning i landsvags-
och jarnvagsomraden (Maantie- ja rautatiealueiden
valaistuksen suunnittelu (16/2015)). Gransvéardena ar férenliga med
standarden SFS EN 12464-2;

3) i mérker far reklamytans genomsnittliga luminans vara hdgst 300
candela/kvadratmeter;

4) i skymning far inte reklamytans luminans vara mer &n fem ganger hégre &n
omgivningens luminans;

5) en sjalvlysande reklamskylt ska automatiskt anpassa sin ljusstyrka efter
omgivande ljus antingen stegldst eller med téta mellanrum;

6) en innehavare av SJaIvasande reklam ska vara beredd pd att reklamen ska
kunna tidsinstéllas s& att den slacks i samma takt som vaghallaren
eventuellt slacker vagbelysningen pa natten;

7) sjélvlysande reklam ska sldckas om den &r helt eller delvis ur bruk eller om
det i Gvrigt férekommer stérningar;

8) om anordningen inte visar reklam, ska reklamytan vara helt slackt.

4.5 Bildvaxlande reklam

Reklam med vaxlande innehdll ska visa samma bild i minst 30 sekunder.

Bildvaxlingen far inte ske sa att féljande reklam visas direkt efter den foregéende
reklamen eller efter ett kort morkt lage, utan den foregaende reklamen ska
|&ngsamt sléckas ner genom att glida bort i cirka tva sekunder och den
efterféljande reklamen visas pa motsvarande satt inom cirka tva sekunder.
Alternativt kan véxlingen mellan féregdende och efterféljande reklam géras med
Gvertoning sa att den efterfoljande reklamen tonas in i den foregaende reklamen
genom att glida uppifrén ned eller fran vénster till héger i cirka tva sekunder.

5 Ikrafttrddande och 6vergangsbestammelser

Denna foreskrift trader i kraft den 7 november 2019 och géller tills vidare. Denna
forordning upphéver Trafikverkets foreskrift LIVI/5152/06.04.01/2018 utfardad 2
juli 2018.

Ansékningar som &r anh&ngiga innan foreskriften tradde i kraft behandlas i enlighet
med de tidigare bestammelserna.

Kirsi Karlamaa
generajdirektér

AR

arko Sillanp&a
vagtrafikdirektor



